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ODLUKU

Usvaja se Strategija brendiranja destinacije koja
¢ini sastavni dio provedbe projekta - Integrirani
program ocuvanja, zastite, razvoja i promicanja kulturne
bastine na podrucju Istocne Istre — Cuvar Istarskog
razvoda“ - MIS oznaka KK.06.1.1.01.0034 prema
Ugovoru o dodjeli bespovratnih sredstava u okviru
operativnog programa ,,Konkurentnost i kohezija 2014.-
2020.°).

Strategija brendiranja destinacije Cini sastavni
dio ove Odluke i nalazi se u privitku.
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uvoD

U kontekstu izrade i koriStenja termina, potrebno je
razjasniti pojam destinacije KrSan. Op¢ina Kr$an nije
zemljopisno determinirana i prepoznata kao posebna
cjelina. Teritorij je mikro-lokacijski disperziran na
nekoliko manjih prepoznatljivih prirodnih i kulturno-
povijesnih cjelina. Poradi toga nije moguce kao
odredi$nu toc¢ku prepoznatljivosti uzeti bilo koji termin,
pojam ili naziv a koji bi se podjednako prepoznatljivo
reflektirao na cijelo podruéje opcine.

Upravo zbog toga, najrealnije je definirati destinaciju
kao Krsan sukladno postoje¢oj opéini kao jedinici
lokalne samouprave. Ovdje je potrebno jasno i
nedvosmisleno istaknuti kako pojam KrSan ne oznacava
samo mjesto KrSan i ne znaci kako je predmet ovog
dokumenta iskljuc¢ivo mjesto KrSan, njegova resursna
osnova i izgradnja prepoznatljivog identiteta na trzistu.

Naprotiv, pod pojmom Kr$an podrazumijeva se
cjelokupna destinacija koja se poklapa s teritorijem
op¢ine (administrativne granice) te u razradi u strategiji
brendiranja obuhvada cjelokupnu turistiCku atrakcijsku
osnovu, sve postojece turisticke proizvode i usluge kao i
sva mjesta koja svojom artikuliranom ponudom ¢ine
vrijednosni lanac destinacije KrSan. U tom smislu pod
procesom brendranja destinacije KrSan smatra se
brendiranje i svih ostalih mjesta u opcini kao Sto su:
Krsan, Plomin, Plomin Luka, Kozljak, Susnjevica,
Cepié, Potpiéan.

Brendiranje podrucja op¢ine Krsan, odnosno destinacije
Krsan, postavlja se kao logian slijed uspostave
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izgradnje trziSnog identiteta i trziSne prepoznatljivosti
postojece ponude koja se u destinaciji nudi. Takoder,
brendiranje  destinacije  treba  definirati  tocke
diferencijacije na osnovu kojih ¢ée destinacija KrSan
graditi svoj prepoznatljivi imidz i globalnu sliku
atraktivne, pozeljne i odrzive turisticke destinacije.

Strategija brendiranja trebala bi posluziti kao osnova za
trziSnu komunikaciju destinacije KrSan. Osnovna joj je
svrha odrediti i pojasniti konkurentni identitet
destinacije. To su atributi koji destinaciju KrSan Cine
prepoznatljivom i nezaboravnom i razlikuje je od ostalih
destinacija na cemu se gradi medunarodna
konkurentnost.

Destinacijski brend KrSana predstavlja sredi$nju bit
Kr$ana kao turisticke destinacije, njegove vrijednosti,
obecanja koje brend nudi i jedinstvene prodajne tocke.

Strategija brendiranja destinacije Kr$an svojevrsna je
platforma i vodi¢ za sve koji rade u razvoju turistickog
proizvoda destinacije i/ili prodaji KrSana kao turisticke
destinacije kako bi se brend permanentno izgradivao,
nadopunjavao i osvjezavao.

1. Poglavlje: Brendiranje — uvodna
razmatranja

1.1. Globalni kontekst brendiranja

1.1.1.  Globalni turisti¢ki trendovi i o¢ekivanja

0d 2000. godine nadalje biljezi se kontinuirani rast i
ekspanzija turizma na globalnoj razini. Turizam
karakteriziraju promjene u preferencijama i ponasanjima
turista $to rezultira Sirokom diversifikacijom turistickih
usluga i turisticke ponude uopée. Razvoj turisticke
ponude usmjeren je ka ciljnim skupinama, odnosno nisa-
ponudi koje su usko povezane s destinacijskim
pristupom u daljnjem razvoju turizma. Danasnji,
suvremeni turizam vrlo je usko povezan s destinacijom,
odnosno, odrediSnim razvojem ponude te cjelokupne
turistiCke infrastrukture i suprastrukture. To je i razlog
§to se na turistickom trziStu javlja sve veéi broj
destinacija od nacionalnih, regionalnih pa do lokalnih
(mikro-lokacijskih) sa specificnom konkurentnom
turistickom ponudom. Ovakav pristup i ovakva dinamika
omogucili su da turizam postane jedan od najbrze
rastu¢ih gospodarskih sektora na globalnom trzistu i
pretvore turizam u kljuCni pokreta¢ drustveno-
gospodarskog rasta medunarodne ekonomije. Taj rast
doprinosi sve vecom raznolikos¢u i konkurencijom
medu odredistima.

Turizam nije sam sebi svrha §to dokazuje multiplikativni
efekt turisticke potroSnje ali i direktan utjecaj na razvoj
ostalih gospodarskih sektora: graditeljstvo,
poljoprivredna proizvodnja i prehrambena industrija,
industrija  visokih  tehnologija, telekomunikacije,

automobilska industrija i industrija prijevoznih sredstava
uopce itd. Turizam je postao jedan od glavnih ¢imbenika
medunarodne trgovine, a istodobno predstavlja jedan od
glavnih izvora prihoda za destinacije (regije i zemlje)
gdje se on sustavno i kontrolirano razvija.

Ovo globalno Sirenje turizma rezultiralo je nizom
pogodnosti za lokalno gospodarstvo ali i zapoS§ljavanje u
mnogim gospodarskim sektorima koji su direktno i
indirektno povezani s turizmom.

Slika 1. Ekonomski utjecaj turizma na globalnom
planu

Izvor: UNWTO (United Nations World Tourism
Organisation)

Prema podacima UNWTO! (United Nations Touism
Organisation), turizam ¢ini 10% ukupnog svjetskog
BDP-a. Jedan od deset radnih mjesta je u turizmu.
Turizam ostvaruje 1,4 bilijuna USD kroz izvoz roba te
¢ini ukupno 7% ukupnog svjetskog izvoza. Turizam
ostvaruje 30% ukupnog svjetskog izvoza usluga.

! Svjetska turisticka organizacija (akronim od engl.
United Nations World Tourism Organization), je pod-
organizacija Ujedinjenih naroda s ciljem pracenja,
reguliranja 1 razvijanja turizma u svijetu. Vodeca je
medunarodna organizacija u podru¢ju putovanja i
turizma, osnovana 1976. godine. Zada¢a WTO-a je da
pomaze zemljama diljem svijeta u maksimizaciji
pozitivnih utjecaja turizma na gospodarstvo (npr. u
kreiranju novih radnih mjesta, izgradnja infrastrukture i
sl.) uz istovremeno smanjenje negativnog utjecaja koje
razvoj turizma nosi sa sobom. WTO ima ukupno 138
zemalja Clanica i viSe od 350 pridruzenih ¢lanova (od
vlada pojedinih zemalja do turistickih udruzenja i
privatnog sektora, poput zrakoplovnih kompanija, hotela
i turoperatora). SjediSte u Madridu. Hrvatska je ¢lanica
od 1993.godine.
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Turisti¢ki barometar UNWTO-a? navodi kako je u prvoj
polovici 2017. godine u svijetu bilo gotovo 600 milijuna
turista §to je porast od 6% u odnosu na 2016. godinu u
istom razdoblju. Regionalno gledano najveéi porast od
9% ostvaren je na Bliskom Istoku, dok je u Europi i
Africi broj turista porastao za 8%. Azija i Pacifik biljeze
rast od 6% dok Sjeverna i Juzna Amerika ostvaruju rast
od 3%. Ovi podaci daju zakljuéiti kako motivacija za
turistickim putovanjem raste obzirom na sve vecu
diversifikaciju 1 ekspanziju ponude i specificnih
turistickih usluga destinacijskog tipa. Odrzivi rast u
veéini glavnih destinacija i stalni odmak od drugih
doveli su do pozitivnih rezultata.

Posebno je naglaSen rast u regijama juzne i mediteranske
Europe gdje su dolasci turista bili 12% veci nego
prethodne godine.

Ovo je sedma uzastopna godina rasta medunarodnog
turizma nakon globalne ekonomske krize 2009. godine.
Ovakav usporedivi slijed neprekinutog ¢vrstog rasta nije
zabiljezen joS od Sezdesetih godina. Potraznja za
medunarodnim turizmom slijedila je pozitivan trend svih
prethodnih godina.

Predvida se da ¢e do kraja 2017. godine u svijetu biti
zabiljezeno 1,3 milijarde turista (2016. godine
zabiljezeno je 1,235 milijarde turista).

Do 2030. UNWTO prognozira medunarodne turistic¢ke
dolaske do 1,8 milijardi, odnosno porast od 3,3% na
godi$njoj razini.

Financijski gledano, u 2016. godini medunarodni prihodi
od turizma realno su porasli za 2,6% (uzimajuéi u obzir
fluktuacije tecaja i inflacije) s ukupnom zaradom u
odrediStima koja se procjenjuju na 1.220 milijardi
americkih dolara (1,102 milijardi eura).

Turisticki trendovi postavljeni u 2017. godini koji ¢e
karakterizirati buduca turisti¢ka kretanja:

a. Millennials (Milenijaci) - Millennials su
sluzbeno najveéa ciljna skupina odnosno
generacija u povijesti turistiCkih kretanja. Kao
najmlada generacija s raspolozivim prihodima,
osigurali su svoj status vodeée grupacije u
putovanju i turizmu. Oni su, takoder, preuzeli
primat u odlu¢ivanju vezano za putovanja.
Pomazu odluciti Sto ¢e biti glavni trendovi i
preferencije nove turisticke godine. Ne
ustruc¢avaju se zatraziti to¢no ono §to zele i
nacin kako to zele. Kada planiraju putovanje,
Millennials preferiraju imati viSe opcija na
raspolaganju. Zele biti u moguénosti istrazivati
i rezervirati putovanja i ture on-line.

b. Aktivna i avanturisticka putovanja - Ta
iskustva ukljucuju aktivnosti poput: africkog
safarija, plivanja s kitovima u Meksiku ili

2 UNWTO Tourism Barometer, september 2017.

Australiji ili planinarenje Svicarskim Alpama.
Naglasak je na aktivnostima na putovanju. Za
2017. trendovi za aktivna 1 avanturisticka
putovanja su pjeSacke aktivnosti, safari,
planinarenje i voznja biciklom.

c. Gastro (gourmet) turizam - Kada je rije¢ o
putovanju, uvijek se svodi na Einjenicu da je
hrana vrlo znacajan faktor. Gastro (gourmet)
turizam postao je trend koji se pojavljuje medu
putnicima diljem svijeta, a turisticki stru¢njaci
su to primijetili i iskoristili. Iskustva s hranom
nisu ograniCena samo na blagovanje. To
ukljucuje tecajeve za kuhanje, izlete na farmi i
posjet klasi¢nim trznicama hrane i ¢ine oko
95% tih iskustava. Ta su iskustva usko
povezana s Kkulturom lokacije, proizvodima
destinacije i lokalnih ljudi. Mnogi putnici
ovakav nacin smatraju jednim od najboljih za
upoznavanje mjesta u koji putuju.

d. Odgovorni turizam - Globalne promjene
utjeCu na sve nas. Putnici su svjesni utjecaja
njihovih iskustava na planetu i kao rezultat
toga, vise se odluCuju za odrzive mjere u
njihovom putovanju. Turisti  su  vise
zainteresirani za ekoloski, gospodarski i
drustveni utjecaj koji ¢ine na odredistu koje
posjeéuju i vjerojatno ¢e podrzati tvrtke koje
utjelovljuju  ove vrijednosti. Oc¢ekuju se
znacajne koristi od praksi ekoturizma kao i
turisticke ponude koja ima snazan drustveni
fokus.

e. Bleisure - Bleisure je spoj poslovnog turizma i
turizma slobodnog vremena. Motiv putovanja je
posao, no nakon obavljenog posla na dan ili
dva, poslovni ¢ovjek postaje turist slobodnog
vremena i Koristi adekvatnu ponudu u
destinaciji za odmor.

1.1.2. Motivacija putovanja

Danasnji turisti su istrazivai. Oni su turisti trece
generacije, zahtjevni su, znaju Sto Zele i putuju zbog
motiva a ne samo zbog potrebe za putovanjem (turisti
prve generacije) ili putovanja da se posjeti odredeno
mjesto (turisti druge generacije). Turist trece generacije
ima zelju snazno prozivjeti svoj godiSnji odmor i/ili
putovanje, dozivjeti iskustvo novih i razli¢itih mjesta,
imati individualnu personaliziranu uslugu i otkriti
autenti¢ne stvari. Zeli biti dio lokalne, jedinstveno i
teSko ponovljive (replicirane) kulture.

Zele dozivjeti nove kulture, spojiti iskustva kroz razlicite
vrste putovanja, susretati se i komunicirati s lokalnim
ljudima i proZzivjeti autenticno iskustvo.

Za destinacije ti ¢imbenici znace ogroman izazov jer za
privlacenje gostiju moraju biti autenticni i kreativni,
nude¢i mjeSavinu avanture i opustanja. Osim toga,
destinacije trebaju ponuditi besprijekorno iskustvo
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putovanja koriste¢éi nove tehnologije kako za
komunikaciju (digitalne taktike) tako i za stvaranje
atrakcija (tehnologija prosirene stvarnosti npr.).

1.1.3. Tehnoloske promjene znacajne za
industriju turizma

Od 2000. godine, na globalnoj razni dolazi do vaznih
tehnoloskih promjena koje posebno utje¢u na brzi razvoj
turizma, putovanja i mobilnost turista uopée. Promjene
u tehnologiji vidno i bitno olakSale su pristup
informacijama i opcenito informiranosti o turistickoj
ponudi. S druge strane, novi tehnoloski pristupi znacajno
su omogucile bolju trzisnu vidljivost turisticke ponude u
destinacijama.

Najvaznija tehnoloSka promjena koja je doslovno
olaksala razmjenjivanje informacija je svakako internet.
S datumom 30. lipnja 2017. godine zabiljeZen je broj
korisnika interneta u svijetu od 3,9 milijardi®. Internet i s
njim povezane tehnologije uvelike su otvorili prilike za
personaliziranu komunikaciju i druStveno umrezavanje.
To je utjecalo na poveéanje turistiCke potros$nje poradi
lak§e moguénosti organizacije putovanja od bookinga pa
sve do transfera, koriste¢i mobilne uredaje. S druge
strane, destinacije su u moguénosti u realnom vremenu
na brz i adekvatan nacin marketinski promovirati i
prodavati turisticke usluge bilo gdje i bilo kojim ciljnim
skupinama i ujedno kroz proces brendiranja povecavati
svoju trziSnu  vidljivost. Destinacije imaju na
raspolaganju revolucionaran nacin da kroz korisni¢ki
generirani sadrzaj ,koriste svoje posjetitelje kao
promotore turisticke ponude u smislu  objavljivanja
komentara, fotografija, videozapisa i on-line dijaloga o
svom odmoru. Posebno se to odnosi na komunikaciju
preko drustvenih mreza.

Internet je omoguéio da i manje destinacije s vrlo
ograni¢enim financijskim sredstvima za marketing i
promociju mogu doseéi svoju ciljanu publiku te na taj
nacin budu konkurentne svojim turistiCkim uslugama.

Neminovno, s rastom turistickog prometa rasla je i
potraznja za prijevozom putnika. Tehnoloske promjene u
industriji prijevoza pozitivno su se reflektirale na
mobilnost putnika. U prvom redu to se odnosi na
proizvodnju prijevoznih sredstava: osobni automobili,
autobusi, zrakoplovi, vlakovi, putni¢ki brodovi, odnosno
ugradnju visoko sofisticiranih elektronskih uredaja i
sredstava kao i digitalizacija i programiranje, koja su
prijevozna sredstva uéinila brzim i sigurnijim. Veéi obim
putnika i prijevoznih sredstava rezultira i izgradnjom
nove 1 modernizacijom  postojete  prijevozne
infrastrukture kao S§to su autoceste, zracne luke,
zeljeznicke pruge, putnicke morske luke.

3 http://www.internetworldstats.com/stats.htm

1.14. Kompetitivno okruZenje

Brendiranje  destinacije  umnogome  ovisi 0
kompetitivnom okruzenju. Danasnje kompetitivno
okruzenje na svim razinama, od nacionalnih preko
regionalnih do mikro-lokacijskih vrlo je snazno i
zahtjevno. Kako se turizam smatra znacajnim faktorom
koji  doprinosi nadasve lokalnoj ekonomiji i
gospodarskom razvoju, logi¢no je da se svake godine s
ponudom konkurentne turistiCke ponude ukljucuje sve
viSe destinacija.

Ostvariti danas bolju trzi$nu vidljivost vrlo je zahtjevno.
Proces brendranja jedne destinacije nikad nije bio
slozeniji i zahtijeva pomnu i permanentnu akciju s to¢no
i jasno definiranim strategijama komuniciranja kako bi
se polucio Zeljeni rezultat.

Za trziSno pozicioniranje destinacije, vrlo je vazno
istraziti i identificirati ¢imbenike motivacije turista,
njihove preferencije i nacine ponasSanja.

Uopc¢eno gledano, priroda, kultura, bastina i avantura
¢esto se navode medu posjetiteljima kao vazni elementi
u njihovoj idealnoj destinaciji za odmor. U tom smislu
destinacije imaju izazov kreirati takav turisticki proizvod
koji ¢e =zadovoljiti ove motive, odnosno kreirati
mastovite naline dozivljavanja svoga prostora i
atrakcijske osnove te istodobno potencirati svoje jake
konkurentske snage u smislu postojeih resursa koje
destinaciju ¢ini razlicitu od drugih.

Konkurentski identitet gradi se na specificnostima
kojima turisti¢ka destinacija raspolaze a koje ih mogu
uvelike segmentirati i razlikovati od konkurentskih
prednosti ostalih kompetitivnih destinacija.

1.2. Uloga brendiranja — §to brendiranje je i §to
brendiranje nije

Brendiranje  predstavlja  kreiranje  konkurentnog
identiteta. Konkurentni identitet diferencira destinaciju
od svih ostalih.

Sam brend se odnosi na osnovne Karakteristike
destinacije, njene prednosti koje proizlaze iz resursne
osnove S§to Cini  njenu osobnost te ju Cini
prepoznatljivom i razli¢itom od konkurenata. Brend
predstavlja samu bit destinacije, odnosno ono po ¢emu je
specifi¢na i §to je izdvaja od ostalih.

Brend nije logotip, slogan, proizvod ili marketinska
kampanja koja se provodi s ciljem poveéanja trzi$ne
vidljivosti na turistickim trzistima, ve¢ dinamican odnos
izmedu turistickog proizvoda i  potencijalnog
posjetitelja-turista, odnosno percepcije potencijalnog
posjetitelja-turista prema destinaciji koja se brendira.
Brend je osnova iz kojeg proizlaze komunikacija s
trziStima (kanali prodaje, promotivni kanali i dr.) kao i



SLUZBENO GLASILO

Stranica 6 - Broj 18

OPCINE KRSAN

21. prosinca 2017.

kreiranje vizualnog identiteta koji sluzi za lakSe
komuniciranje na trzi$tima.

Osnovni princip brendiranja polazi od percepcije
potencijalnog posjetitelja-turista na osnovi  fizickih
atributa turistickih proizvoda ili usluga kreiranih u
destinaciji. Uspjes$nost brenda mjeri se od prihvacanja
potencijalnih posjetitelja-turista tj. njihove
zainteresiranosti 1 motiviranosti za turistic¢ke proizvode i
usluge u destinaciji i konaéno njihove percepcije,
odnosno kako potencijalni posjetitelj-turist percipira
samu destinaciju.

Uspjesan brend je prepoznatljiv kada ga potencijalni
posjetitelji-turisti ~ percipiraju = kao  relevantnog,
jedinstvenog, ima dodanu vrijednost i najviSe odgovara
njihovim potrebama.

Brendiranje je proces koji ukljucuje skup tehnika i
aktivnosti  kojima se osigurava da potencijalni
posjetitelji-turisti  razumiju  destinacijski  turisticki
proizvod (samu destinaciju) na pozeljan i prihvatljiv
nacin. Brendiranje dosljedno i permanentno istiCe
destinacijske prednosti kroz atraktivan turisti¢ki
proizvod i zadatak mu je osigurati pozitivnu percepciju.

Brendiranje ima zadatak predstaviti osobnost destinacije
u smislu karakteristi¢nosti, nezaboravnosti i vrijednosti
za definirane trzi$ne segmente. Ujedno zadatak mu je i
odrzavanje odanosti posjetitelja-turista.

1.2.1. Razliciti tipovi brendiranja

Obzirom na osnovnu svrhu brendiranja u cilju postizanja
trzi§ne vidljivosti i prihvatljivosti od strane potencijalnih
posjetitelja-turista u smislu  stvaranja pozitivne
percepcije, brendiranje se moze podijeliti na nekoliko
razina:

— brendiranje turisti¢kog proizvoda - odnosi se na
brendiranje pojedinog turistickog proizvoda unutar
destinacije. Ovdje se destinacijsko brendiranje
smatra sekundarnim obzirom da je naglasak na
pojedini proizvod Kkoji je jaka snaga same
destinacije te se njegovim brendiranjem postizu
puno bolji rezultati u smislu vidljivosti i pozitivne
percepcije  od  destinacijskog  brendiranja.
Brendiranje turistickog proizvoda neminovno vodi
i ka destinacijskom brendiranju ali kroz pojedini
segment, a ne destinacije u cjelini. Fokus je na
pojedinom turistiCkom proizvodu koji sadrzi
emocionalnu  vrijednost za  potencijalnog
posjetitelja-turista;

— brendiranje turisticke usluge — odnosi se na
interakciju izmedu pruzatelja usluga i korisnika.
Odvija se u odredenom vremenskom razdoblju i
ovisi 0 tome je li korisnik uspio dobiti percipiranu
vrijednost za novac. Vrlo Cesto postoje standardi
koji korisnicima garantiraju kvalitetnu uslugu ali i

na osnovu kojih korisnik vrlo lako moze mjeriti
ucinkovitost pruzene usluge. Obi¢no se radi o
uslugama prijevoza, npr. avio-kompanija i usluga
smjeStaja  npr. hotela  (poznatih  hotelskih
brendiranih lanaca);

— brendiranje destinacije (odrediSta) — odnosi se
na odredeno podrucje determinirano povijesnim,
kulturnim, prirodnim i ostalim prepoznatljivim
faktorima. Brendiranje destinacije obavezno sadrzi
sve elemente koji karakteriziraju podrucje a to su:
ljudi i njihov nacin zivota, tradicija i baStina,
kultivirani i prirodan krajolik, jezik i narodno
stvaralaS§tvo, tipi¢ni proizvodi 1  proizvodi
obrtnistva. Obi¢no su elementi naslijedeni iz
proslosti i nadogradivani, mada mogu biti i nanovo
izgradeni (npr. Dubai). Pri destinacijskom
brendiranju, gledajué¢i s aspekta potencijalnog
posjetitelja-turista primarno je fokusirati se na
percepciju  odrediSta i njezinu emocionalnu
privlacnost kao i odgovor na pitanje zbog cega bi
potencijalni  posjetitelj-turist  trebao izabrati
odredenu destinaciju. Destinacija mora
komunicirati svoj "lifestyle™ koji je vrlo snaZan
pokretaé razvoja inovativnih i integriranih,
modernih, turistickih usluga te mora stvoriti
emocionalnu vezu sa svojom publikom;

— brendiranje mjesta — odnosi se na kreiranje
trziSne vidljivosti i pozitivne percepcije pojedinog
grada, malog mijesta, sela ili lokacije (npr.
Stonehendge u Velikoj Britaniji). Cilj brendiranja
mjesta je prenijeti genius loci odnosno ,,duh
mjesta® kao neSto Sto je atraktivno za posjetiti.
»~Duh mjesta je odreden materijalnim (gradevine,
lokaliteti, pejzazi, rute, objekti) i nematerijalnim
elementima (memorije, usmena predaja, rituali,
festivali, tradicionalno znanje, vrijednosti, mirisi),
fizickim i duhovnim elementima koji daju
znacenje, vrijednost, emociju i zacudnost mjestu.
Radije nego odvajati duh od mjesta, nematerijalno
od materijalnog, i smatrati ih opre¢nima, istrazili
smo nacine na koje oni utjeCu jedan na drugi i time
se medusobno definiraju. Duh mjesta se stvara
raznim  drustvenim  Cimbenicima, njegovim
arhitektima i menadZerima, kao i korisnicima, koji
svi pridonose aktivno u stvaranju znacenja.
Shvacéen kao odnosni koncept, duh mjesta poprima
pluralni 1 dinamicni karakter, sposoban sadrzavati
mnogostruka znacenja 1 posebnosti, promjenjiv
vremenom i pripadajuéi razli¢itim skupinama. Ovaj
dinamicniji pristup je primjereniji dana$njem
globaliziranom svijetu koji karakteriziraju kretanja
transnacionalne populacije, izmjeStenih populacija,
povecanih  kulturnih  kontakata, pluralistickih
drustava i mnogostrukih vezanosti uz mjesto. Duh
mjesta nudi ja¢e razumijevanje Zzivotnog, a

4n

4 Lifestyle, eng., = nacin zZivota



SLUZBENO GLASILO

21. prosinca 2017.

OPCINE KRSAN

Stranica 7 - Broj 18

istodobno i trajnog karaktera spomenika, lokaliteta
i kulturnih  krajolika. On pruza bogatiju,
dinamicniju i sveobuhvatnu viziju kulturne bastine.
Duh mjesta postoji, u ovom ili onom obliku,
prakti¢no u svim kulturama svijeta i ¢ine ga ljudska
bica koja reagiraju na svoje drusStvene potrebe.
Zajednice koje nastanjuju neko mjesto, posebno
kada su to tradicionalna drusStva, trebale bi intimno
biti vezane uz cuvanje njegove memorije,
vitalnosti, kontinuiteta i duhovnosti®.

U svijetu globalizacije i velike homogenosti,
brendiranje mjesta sa svojim specificnostima i
originalnim ,,duhom mjesta“ predstavlja adekvatan
nadin da se potenciraju lokalne specifi¢nosti i
autenti¢nosti;

Navedene razine brendiranja u svakom se trenutku
procjenjuju u smislu fokusa na nacine na koji se mogu
najbolje iskoristiti. Stoga se unutar navedenih razina
brendiranja podjela moze atomizirati i na;

— Tematsko brendiranje — odnosi se na fokusiranje
na odredeni segment zivota u destinaciji koji
destinaciju ¢ini jedinstvenom, prepoznatljivom i
neponovljivom. Za primjer ove vrste brendiranja
moze se istaknuti tirolski nacin zivota u Austriji ili
provansalski nacin zivota u Francuskoj. To
konkretno znaci da su i tirolski i provansalski nacin
dozivljaja zivota jedinstveni i neponovljivi i kao
takvi primjereni za brendiranje. Tematski brendovi
mogu biti snazniji od pojedinacnih jer priaju pricu
1 u stanju su brze uspostaviti izravni odnos s
potencijalnim posjetiteljima-turistima na
emocionalnoj razini. Tematsko ozna¢avanje odnosi
se na odabir odredene teme, koja ujedinjuje
proizvode i iskustva koje destinacija nudi.
Tematske marke takoder mogu biti korisne kada
podrucje (zemlja, regija, lokacija) dijeli sli¢nu
zemljopisnu  strukturu i kulturu sa svojim
susjedima, te su na taj nafin smanjene moguénosti
za osobnu diferencijaciju. Nuzno je da tematski
brendovi osiguraju 1 odraZavaju vrijednosti
destinacije, inate Ce se proces svesti samo na
¢injenicu kako je i ta destinacija zbirka istih i
sliénih proizvoda koje posjeduju i ostale destinacije
¢ime je diferencijacija ostala nerealizirana;

— Brendiranja manifestacija i/ili dogadaja — odnosi
se na stvaranje identiteta destinacije kroz
manifestacije i dogadaje (npr. festivali). Dogadaj
moze biti autohtonog karaktera koji je usko vezan
za tradiciju 1 bastinu kraja bez obzira radi li se o
materijalnoj ili nematerijalnoj bastini, ili pak moze
biti medunarodni dogadaj koji je vezan za neku
temu (npr. muzicki festival, sportski dogadaji i sl.).
Ovakvi dogadaji imaju za cilj pojacati vrijednost

> Deklaracija Internacionalnog Savjeta za spomenike i
lokalitete (ICOMOQS), 2008. godina

destinacije ili ¢ak potpuno izmijeniti percepciju i
sliku o destinaciji;

Proces brendiranja provodi se sa svrhom prepoznavanja
destinacije kroz komuniciranje konkurentskih prednosti
(ono §to ¢ini destinaciju drugaciju od drugih) prema
potencijalnim posjetiteljima-turistima.

Vrlo je vazno istaknuti kako brendiranje destinacije ne
smije biti iskljuéivo usmjeren samo na interese
potencijalnih  posjetitelja-turista, ve¢ mora  biti
prihvaceno od strane domicilnog stanovnistva i
odrazavati 1 uvazavati njihove stavove i teznje. Stoga
brendiranje mora biti od strane lokalne samouprave i
svih dionika u procesu izraz zajednicke vizije destinacije
u smislu daljnjeg oblikovanja destinacije kroz razvoj i
investicije. To zna¢i kako je kardinalno da lokalna
samouprava realno razumije potrebe svoga podrudja
kako bi se omogucio odrziv i odgovoran ekonomski rast
kroz pametno iskoriStavanje postojecih resursa. Ako
percepcija razvoja lokalne samouprave i investitora s
jedne strane i lokalnog stanovnistva s druge strane nisu u
harmoni¢énom odnosu, tada ¢e 1 ekonomski ucinak
destinacije biti neoptimalan. Ako su u harmoniji tada se
moze ocekivati jaka zajedniCka sinergija u jaCanju
vrijednosti destinacije. Ponasanje lokalnog stanovnistva
bitno utjeCe na percepciju potencijalnih posjetitelja-
turista u smislu gaji li lokalno stanovnistvo prema njima
osjecaje prihvatljivosti ili animoziteta. Pozitivna vanjska
percepcija u tom smislu moze bitno doprinijeti kvaliteti
zivota kroz ukljucivost lokalnog stanovnistva u procese
(npr. tzv. privatno iznajmljivanje).

Iluzorno je ocekivati da ¢e brendiranje destinacije koje
potencira i promovira ,0sje¢aj mjesta” rijeSiti sve
poteskoée gospodarskog 1 socijalnog razvoja, ali
svakako moze dati odlican impuls i prednost pred
ostalim destinacijama u cilju identifikacije, u¢inkovitog
upravljanja, novi razvoj, privlacenja ulaganja, stvaranja
pozitivne klime zaposljavanja i poduzetniStva, odnosno
rezultirati drustveno korisnim aspektima.

Za brendiranje destinacije kojima se isti¢e ,o0sjecaj
mjesta“ potrebno je niz c¢imbenika koji  uglavnom
proizlaze iz sljedeceg:

— mjesto: fizicki izgled, njegova povijest i
kulturna bastina, izgraden i prirodni okolis,
nac¢in na koji se danas predstavlja u smislu
prepoznatljivosti (kultura, povijest, festivali
itd.);

— proizvodi: proizvode s kojima je mjesto
povezano i s kojima se identificira. Obi¢no su
to tipi¢ni proizvodi destinacije. Jaku stranu ¢ine
proizvodi koji se ve¢ duze vremensko razdoblje
proizvode na tom podrucju pa su faktor
identifikacije mjesta, odnosno mjesto ih
posjeduje (npr. sir parmezan, stonske kamenice
itd.);
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— ljudi: uloga stanovni$tva, odnosno njihova
zasluga u stvaranju karakteristicnog nacina
zivota pojedinog podrucja. Stanovnici igraju
vaznu ulogu definiraju¢i nacin na koji drugi
vide mjesto, u smislu njihove kulture (povijesni
i suvrementi), nacin na koji se ponasaju, njihovi
stavovi, kako se odnose prema posjetiteljima,
govor, ugled unutar nacionalne povijesti i kako
su pridonijeli nacionalnom karakteru, poznati i
zloglasni ljudi koji su dosli iz toga podrucja;

Prema Akademiji urbanizma Velike Britanije®, slijede¢ih
pet kriterija od vaznosti su za kreiranje brenda:

— snazno gospodarstvo, ukljucujuc¢i dinamican
poslovni sektor i kvalificirana radna snaga;
prepoznatljiv osjecaj mjesta i povijesti;
vrhunska kvaliteta Zivota i ziva kultura;
zaStita okolisa 1 ,zeleno“ usmjerenje,
ukljucujuéi kvalitetan otvoreni prostor;

— usredotoCenost na razvoj viSe sektora,
ukljucujuéi odrzivi transport i dobru prometnu
povezanost;

LIl

2. Poglavlje: Brendning strategija Kr§ana
2.1. Definiranje brending ciljeva Kr$ana

Glavni ciljevi brending strategije KrSana mogu se
sagledati kroz:

1. Povecanje vidljivosti Kr§ana kroz iskustvene
turisticke proizvode — ukljucuje kulturu i
bastinu, povijest, ljude, prirodu, davanje
turistima bogatijeg 1 viSedimenzionalnijeg
iskustva;

2. Kreiranje prepoznatljivog profila KrSana —
prioritet je kulturna revalorizacija KrSana kroz
kreiranje iskustava i dozivljaja kao okosnice
turistickog brendiranja. Ispunjenje ovo cilja
mora dati odgovor na pitanje zbog cega bi
turisti za svoju destinaciju odabrali KrSan;

3. Dokazati dostupnost Kr§ana — iskomunicirati
postojanje turisticke infrastrukture, proizvoda i
usluga potrebne turistima. Dokazati kako Kr$an
nije daleko, nije komplicirano do¢i, lako je
moguce rezervirati usluge, kombinirati razlicite
sadrzaje, aktivno istrazivati podrucje, biti u
interakciji s lokalcima;

4. Promoviranje aktivne interakcije u smislu
postojanja iskustvenih dozivljaja kreiranih za
turiste u kojima oni aktivno sudjeluju;

5. Odrzavanje brenda — aktivno ukljucivanje
posjetitelja-turista u vrijednosti KrSana, kroz
njihovu povratnu informaciju na osnovu ¢ega se
brend stalno nadograduje 1 $iri;

®The Academy of Urbanism

Ciljevi brendiranja Kr8ana u procesu implementacije
brendiranja moraju sadrzavati sve potrebne kljucne tocke
za stvaranje prepoznatljive trziSne robne marke a to su:

— razlikovanje destinacije KrSana od svojih
konkurenata;

— povecanje svijesti o KrSanu i prepoznavanje
Krsana od strane potencijalnih posjetitelja-
turista (Aha efekt);

— stvaranje pozitivne slike Kr$ana kao destinaciji
koriste¢i pomno osmisljene marketin§ke poruke
s ciljem usmjeravanja fokusa potencijalnih
posjetitelja-turista;

— dati destinaciji Kran snazan identitet kroz
kreiranje brenda;

Sukladno postavljenim ciljevima i njihovim kljuénim
to¢kama postavlja se i vizija brendiranja destinacije
KrSan:

Krsan ée do 2025. godine imati iskustvene turisticke
proizvode bazirane na principima odrzZivosti i
odgovornosti, odnosno  izgradenu turisti¢ku
infrastrukturu i suprastrukturu koja uspijeva
privuéi  posjetitelje-turiste koji Zele doZivljaj
jedinstvene lokalne kulturne ponude kao i iskustava
vezano za aktivnosti u prirodi

1.1. Brendnig pozicioniranje

Brending pozicioniranje odnosi se na razumijevanje $to
potencijalni posjetitelji-turisti na trzi§tu misle o
destinaciji, odnosno kako reagiraju na nastojanja, dali ih
potvrduju 1 prihvacaju. Svrha pozicioniranja je
postignuti maksimalno najbolju pozitivnu poziciju na
trzistima kao i pozitivnu sliku o destinaciji u percepciji
potencijalnih  posjetitelja-turista, a u odnosu na
konkurente.

Za brending pozicioniranje potrebno je utvrditi kljuéne
atribute. Kljucni atributi destinacije KrSana su slijede¢i:
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razvodu (projekt:
Cuvar istarskog
razvoda) i glagoljici,
Plominski natpis i
urbana plominska
prica (projekt
Citadela Plomin),
muzej Vlaski puti i
pri¢a o vlaskom
jeziku, kastel
Kozljak (projekt:
muzej
kontemplacije). Za
potpunu
diferencijaciju i
potpuno bendiranje
biti ¢e potrebno ove
projekte izrealizirati
sukladno usvojenom
Master planu
turizma opcine
Krsan 2017.- 2025.

tipicnih  proizvoda
karakteristicnih  za

destinaciju nudi
odmak od
svakodnevnog

uzurbanog  zivota.
Posebna tocka

diferencijacije
odnosi se na
reljefnu raznolikost
koja omogucuje
jedinstveno
iskustvo
posjetiteljima  kroz
aktivan odmor:
boravak u prirodi
od morske obale do
brdskih i planinskih
predjela na wvrlo
maloj  udaljenosti.
Posebno se istie i
dozivljaj ruralnog
nacina Zzivota usko
povezanog S
kulturnom
bastinom, obicajima
i tradicijom kraja.

bilja, kao
originalnog
osmisljenog
dogadaja u
popularizaciji
samoniklog i
ljekovitog bilja
kraja u  smislu
turisticke  ponude.
Festival ima realnu
Sansu prerasti
lokalne okvire i
postati
prepoznatljivi  za
cijelu  jugoistocnu
Europu. Istice se
takoder i Krafifest,
festival  posvecen
tradicijskom
specijalitetu
krafima kao Zive
gastronomske
bastine. Zajedno s
projektom Kuca
krafa omogudit ce
se potpunije
brendiranje.

uzivanje u toplom
moru i oOsvjezenje
na vrhovima Sisola
1 obroncima Ucke.
Povoljna klima
mediteranska, blago
kontinentalna i
brdsko-planinska

omogucuju  razvoj
adekvatne turisticke
ponude za cijelu
godinu. Tocka
diferencijacije u
smislu ved
postojeceg

proizvoda jesu
pjesacke i
planinarske  staze
koje pocinu od
nulte  nadmorske
visine pa sve do
vrha Ucke.
Klimatski uvjeti
omogucuju  razvoj

specificne turisticke
ponude.
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KULTUROLOSKE RURALNI ATRAKCIJE I

ZNACAJKE LIFESTYLE ISKUSTVA KLIMA DOSTUPNOST
Osiguravaju Trenutno  najjaca | Osim kulturoloskih | Klima  destinacije | Destinacija Kr$an
diferencijaciju i snaga  destinacije | znacajki, jaka tocka | KrSan kao | vrlo je lako
visoku atraktivnost. | Krsan uz | diferencijacije jesu | atraktivan  faktor | cestovno dostupna
Kulturoloske manifestacije. iskustva kroz | omogucuje za velika turisti¢ka
znacajke destinacije | Ruralni  ambijent | manifestacije. dozivljaj svih Cetiri | trziSta u krugu od
Kr$an kao $to su: Krs$ana s ku¢ama za | Posebno se | godisnjih doba. To | 500 km
kastel Kr8an s odmor te | naglasak daje na | npr. znadi da je ljeti | (automobilski
pri¢om o Istarskom | proizvoda¢ima Festival samoniklog | istodobno moguée | gosti): Zagreb,

Ljubljana,
Budimpesta, Bec,
Bratislava,
Miinchen, Venecija,
Milano. Takoder u
okruzenju se nalaze
tri zra¢ne luke:
Pula, Rijeka, Trst, s
kojih je moguce
lako organizirati
transfer do
destinacije KrSan za
avio-goste §to
omogucuje trzisno
pozicioniranje
Krs$ana i njegove
turisticke ponude i
na udaljenim
turistickim
trziStima.
Destinacija je
dostupna i morskim
putem (Plomin
Luka), §to je
posebno bitno za
nauticare.

N

POZICIONIRANIJE

Kultura okupana bojama prirode’ — Culture colored with nature
Krsan — destinacija za odmor, relaksaciju i bijeg od uzurbanosti
Short break destinacija dozivljaja u kulturi i aktivnog susreta s prirodom

7 PR . . o v
Izvor: Turisticka zajednica opcine Krsan
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Sazetak ,Kultura okupana bojama“ koju ve¢ koristi
Turisticka zajednica opc¢ine Krsan vrlo jasno i kratko
opisuje glavne referentne tocke, odnosno teziSte
turisticke ponude destinacije KrSan. To nije slogan i
neée se koristiti uz logo kao slogan ve¢ se radi o
racionalnom, diferenciranom i sazetom dozivljavanju na
koji destinacija KrSan zeli da je posjetitelji-turisti i
potencijalni posjetitelji-turisti vide i percipiraju.

Krsan ¢e se pozicionirati kao atraktivna, jedinstvena i
vjerodostojna destinacija. To konkretno znaci kako se u
destinaciji razvija i postoji turisticki proizvod koji je
iskoristio resursnu osnovu i turisticki je prezentirao na
atraktivan nacin i cilju kreiranja dozivljaja i iskustava s
izbalansiranim omjerom kvalitete i cijene. Jedinstvenost
se ogleda u koriStenju atrakcijske osnove specifi¢ne za
destinaciju Kr$an na osnovu koje se podrucje diferencira
od konkurenata. Vjerodostojnost zna¢i da se kod
posjetitelja-turista stvara osje¢aj vrijednosti turistiCkog
proizvoda i usluga koje se mogu dobiti u realnom
vremenu.

Atraktivnost, jedinstvenost i vjerodostojnost su
mogucénosti destinacije KrSan za izgradnju i dosizanje
kompetitivne pozicije na trziStima.

Slika 2. Kompetitivno pozicioniranje destinacije
Krsan

ATRAKTIVAN

turisticki
proizvod
Kriana

Izvor: obrada autora, listopad 2017.

1.2. Proces brendiranja

1.2.1.  Kljucni faktori brendiranja destinacije
(destinacijski pregled)

U procesu brendiranja prvi korak je provesti
destinacijski pregled i analizirati postojecu turisticku
ponudu koja ¢ini osnovu za proces brendiranja i
postizanje konkurentske prednosti.

Destinacijska analiza obuhvaca segmente ponude kojima
destinacija KrSan na trzistima gradi svoj prepoznatljivi

identitet. S tim segmentima identificira se ponuda koja
je atraktivna posjetiteljima-turistima i potencijalnim
posjetiteljima-turistima, njihova konkurentska snaga i
trzi$ni udio.

Turisticki proizvodi destinacije KrSan koji imaju
organiziranu  brend-trajnost  (stalnost,  odnosno
kontinuitet) s ciljem osiguavanja iskustva posjetiteljima-
turistima su slijedeéi:

— Ruralne kuée za odmor kao dio ruralnog
turizma

— Festival samoniklog bilja

— Krafifest

Njihov je zadatak potaknuti i osigurati pozitivnu
percepciju o destinaciji Kr$an kod posjetitelja-turista te
na taj nacin postignuti najviSu razinu brenda a to je
“advokatura” o destinaciji odnosno od posjetitelja-turista
stvoriti zagovornike destinacije koji ¢e o njoj pricati
svojim prijateljima i poznanicima i preporuciti je za
rezervaciju i posjet sadrzajima.

Vrlo je bitno naglasiti kako dozivljaj posjetitelja-turista
u destinaciji mora odgovarati o¢ekivanjima posjetitelja-
turista koji su generirani marketinskim aktivnostima.
Dozivljaj u destinaciji moze biti ojacan i1 poboljSan,
odnosno, percepcija posjetitelja-turista je pozitivnija od
oc¢ekivanja koja su proizasla iz marketinga i to pozitivno
utjeCe na izgradnju brenda. Dozivljaj nikako ne smije
biti manji od ocekivanja jer u tom slucaju brend se ne
moze izgraditi.

Izgradnja brenda vrsi se konitnuirano i ima za cilj postiéi
“advokaturu” destinacije od strane posjetitelja-turista.
Stoga se i brand trajnost (stalnost, kontinuitet) mjeri od
pocetne percepcije neobavijeStenosti o dozivljaju
(posjetitelji-turisti nemaju informaciju o doZivljaju),
svjesnosti o dozivljaju (¢uli su o dozivljaju ali jo§ ne
reagiraju na njega), zainteresiranosti (informiraju se
detaljno o dozivljaju), uvjerenosti (uvjereni su da bi im
proizvod mogao pruziti oCekivani dozivljaj ali traze
komparativne prednosti s ostalim dozivljajima u
konkurentnim  destinacijama), rezervacija dolaska
(pronasli su konkurentsku prednost i vrSe rezervaciju
dolaska u destinaciju), zadovoljstvo (postaju Cesti gosti i
imaju percepciju da su dobili vise od ocekivanog) pa sve
do “advokature” odnosno postaju zagovornici destinacije
i preporucuju je svima u svom mjestu boravka (pisu
pozitivne komentare i recenzije).

Brend trajnost (stalnost, kontinuitet) po segmentima
destinacije KrSan, dnosno kako brend utjeCe na
percepciju i ponacanje posjetitelja-turista u odnosu na
destinaciju, je slijedeca:
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— Ruralne kuée za odmor kao dio ruralnog bi zauzeli konacan stav koja destinacija im je

turizma — trenutno su ruralne kuée za odmor
(tradicijske kamene kuce) najjaci turisticki
proizvod destinacije KrSan. Segmentacijska
analiza pokazuje kako ovaj proizvod ima
pozitivan imidz na turistickim trzi§tima od
strane posjetitelja-turista. To znaci kako su
posjetitelji-turisti pronasli konkurentsku
prednost ovoga segmenta ponude u odnosu na
druge destinacije te dobili ocekivani dozivljaj.
Opéenito u ovom segmentu ponude (trzisno
gledano), posjetitelji-turisti  svake godine
posjeéuju drugu destinaciju ruralnog turizma da

NEOBAVIJESTEN

BOO

KING

dozivljajno najprivlac¢nija. Stoga je ruralni
turizam destinacije KrSan u brend trajnosti na
poziciji  rezervacije  odnosno  bookinga.
Potrebno je izgraditi sustav destinacijske
prepoznatljivosti na trzistima kako bi segment
mogao doseéi razinu advokature“ kroz
interakciju s ostalim postoje¢im segmentima a
napose sa segmentima (projektima) koji se tek
trebaju  izrealizirati  sukladno  strateskim
odrednicama Master plana turizma opéine
Krsan 2017.- 2025.

ZAINTERESIRAN

ZADOVOLJAN

PREPORUCUJE
PRIJATELIIMA

— Festival samoniklog bilja — manifestacija

povezana s tradicijom, odnosno koriStenjem
samoniklog bilja u prehrani, lijecenju,
kozmetici. Festival samoniklog bilja originalna
je turisticka ponuda bez konkurencije. Na razini
Europe (zemljopisno gledano) ne postoji
manifestacija s istom tematikom. Na osnovu
toga moze se procijeniti kako ovaj dogadaj
posjeduje vrlo visoki potencijal za izgradnju
jakog konkurentskog identiteta destinacije
Krsan u cilju prepoznatljivosti. Originalnost
ponude, odnosno manifestacije u interakciji s

NEOBAVIJESTEN

BOOKING

ostalim segmentima ponude moze postati brend
identifikacija destinacije KrSana u izgradnji
pozitivne percepcije prema potencijalnim
posjetiteljima-turistima. Trenutno je
manifestacija prepoznata na nacionalnoj razini s
percepcijom zainteresiranosti i postoji interes
za dozivljaj no potrebno je zbog svoje
konkurentske prednosti izgraditi medunarodnu
prepoznatljivost na nacin da festival postanje
internacionalni prepoznatljivi dogadaj koji ¢e
garantirati brend prepoznatljivost.

ZAINTERESIRAN

PREPORUCUIE
PRUATELJIMA
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— Krafifest — jednodnevna manifestacija s ciljem
popularizacije tradicijskog jela kraja. Krafi su
destinacijska gastronomska autenti¢nost Kr§ana
sa svojom zanimljivom priCom i mjesnim
razli¢itostima. Manifestacija je optimalna za
izgradnju brend identiteta destinacije KrSan u
interakciji s ostalim segmentima. Trenutno je
prepoznatljiva samo na lokalnoj razini.
Pretpostavka je da ¢e projektom organizacije

NEOBAVJESTEN

BOOKING

»Kucée krafa“ manifestacija dobiti dodatni
impuls glede prepoznatljivosti. U rangu
mjerenja brend trajnosti, percepcija
potencijalnih posjetitelja-turista je svjesnost §to
znadi da postoji informacija o manifestaciji ali
potencijalni posjetitelji-turisti jo§ ne reagiraju
na dozivljaj tj. biti ¢e potrebno artikulirati
manifestaciju  kao turisticki proizvod s
dozivljajem.

ZAINTERESIRAN

ZADOVOLIJAN

PREPORUCUJE
PRIJATELIIMA

Izgradnja prepoznatljivog identiteta destinacije KrSan
tek predstoji. Prikazani kljucni atributi na skali brend
kontinuiteta nisu jo§ postigli razinu pozitivne percepcije
kod potencijalnih posjetitelja-turista i smislu stvaranja
impresije  prepoznavanja od ostalih konkurentnih
destinacija i turisti¢kih proizvoda unutar njih. Potrebno
¢e biti izraditi i prezentirati trzi§tima tematsku
diferencijaciju proizvoda ruralnih kuca za odmor kako bi
se odmakla i razlikovala od iste i/ili slicne ponude u
okruzenju, Festivala samoniklog bilja koji treba prerasti
regionalni karakter manifestacije kroz afirmaciju u
medunarodni  dogadaj te manifestaciju Krafifest
odmaknuti od iskljucivo lokalnog okvira prezentacije u
nacionalni gourmet dogadaj.

1.2.2. Segmentacijska analiza

Segmentacijska analiza za definiranje ciljnih skupina za
destinaciju KrSan polazi od motivacije kao glavnog
faktora odabira mjesta boravka. Obzirom da je
danasnjem, modernom turistu najznacajniji faktor
odabira destinacije motiv i iskustveni dozivljaj,
preferirani motivi za dolazak turista su:

— istrazivanje

— iskustveno provodenje odmora — Sirenje
horizonta
— harmonic¢nost (povezana sa sigurnoscu)

Sukladno definiranim motivima, adekvatna ciljna
skupina gostiju za brendiranje destinacije KrSan jesu
istrazivaci.

Njihova glavna motivacija za putovanja je istrazivanje
novih podruéja i to lokalnog nadina zivota, Kulture,
tradicijskih vrijednosti i prirodnih obiljezja. Oni o
destinaciji zele nauciti Sto vise, iskusiti nacin zivota u
permanentnoj komunikaciji s lokalnim stanovni$tvom i
biti dio lokalne kulture (ucestvovati u ponudenim
iskustvenim proizvodima) u cilju Sirenja vlastitih
horizonta te dozivjeti harmonicnost teritorija s visokim
osjecajem sigurnosti.

Istraziva¢i su obrazovani (fakultetsko obrazovanje),
puno putuju stoga su iskusni putnici i jako se dobro
snalaze po teritoriju, Kkoriste najnovije tehnologije
komunikacije (tehnoloSki su osvijesteni) 1 najéesce
putuju u parovima i/ili vrlo malim grupama.

Za destinaciju KrSan unutar ciljne skupine istrazivaca
interesantne su slijede¢i pod-segmenti:
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— aktivni istraZivaéi — nazivaju se jos$ i autenti¢ni
eksperti. Izuzetno cijene nenarusen prirodni
sklad izmedu covjeka i prirode te originalan
prirodni okoli$ i kulturu teritorija. UZivaju svim
svojim osjetilima u istrazivanju i jako dobro
upoznavanju mjesto koje posjecuju
poistovje¢uju¢i se s teritorijem. Brzo se
prilagodavaju  izazovima i rizicima i lako
shvate kako iskoristiti svaku situaciju. Zele biti
U potpunosti uronjeni u svoje iskustvo
putovanja i skloni su drzati se daleko od
grupnih putovanja i krutih planova. Oni su
spontani  u  komunikaciji,  diskretni i
nenametljivi,  etiéni,  ekoloski  izuzetno
osvjesceni, samostalni (dobri organizatori),
otvorenog uma, jako znatizeljni.

Najées¢e ih se moze pronaéi u nacionalnim
parkovima i parkovima prirode, kulturnim
znamenitostima i iskustvenim  muzejima,
pjesackim i planinarskim stazama, ribolovu,
bicikliranju, a za odabir smjestaja preferiraju
kuée za odmor i kampove.
Njihove putnicke vrijednosti su:
— permanentno ucenje tijekom putovanja
- vole nauéiti sve o mjestu
— priroda - wuzivaju u prirodnom
okruZenju i prirodnim specificnostima
— kulturno uranjanje - preferiraju
integraciju u lokalnu kulturu
— 0sobni razvoj - tezi samo-poboljSanju
kroz razumijevanje drugih

— znatiZeljni istraziva¢i — oni su kulturni
istraziva¢i jer viSe preferiraju  kulturne
znamenitosti i dogadanja od prirode u cilju
poveéanja svog vlastitog kulturnog kapitala.
Traze stalnu priliku za otkrivanje novih
destinacija s ponudom kulturnog turizma,
upoznavanje lokalnih ljudi mjesta koja
posjeéuju. Nisu isklju¢ivo orijentirani na
povijesna razdoblja u kulturi ve¢ iz zanima i
moderna kulturna dogadanja. Za stvaranje
iskustvenih dogadaja vazna im je interakcija i
komunikacija s lokalnim  stanovnicima,
prisustvovanje lokalnim festivalima i otkrivanje
svakodnevnog nacina Zzivota kako bi otkrili
kako ljudi uistinu Zive. Oni su pozitivni,
otvorenog uma, znatizeljni, spremni na rizik,
fleksibilni, opusteni, energi¢ni, kreativni.
Najces¢e ih se moze prona¢i na mjestima
povezana s kulturnom bastinom, kulturnim
dogadanjima, festivalima i muzejima, a za
smjeStaj najce$¢e odabiru bed&breakfkast
(noéenje s doruckom) i male obiteljske hotele.
Njihove putnicke vrijednosti su:

— zajednicka iskustva — vole
istomisljenicima

putovati s

— ziva povijest i kultura — uZivanje u drevnoj
povijesti i modernoj kulturi

— stalno istrazivanje — uvijek imaju plan za
slijedecée putovanje

1.2.3. SWOT analiza

SWOT analiza destinacije KrSan izradena je kao
uobicajeno sredstvo detektiranja turisticke pozicije
destinacije KrSan kroz realno sagledavanje glavnih
snaga, mogucnosti i prijetnji, odnosno faktora koji utjecu
na trzi$no pozicioniranje. Analiza je izradena na osnovu
postojecih podataka opéine Krsan i Turisti¢ke zajednice
op¢ine Krsan kao i obilaskom terena te on-line analizom
dostupnih referenci. Analiza se temelji na resursnoj
osnovi, trenutnom stanju te trziSnih trendova na
turistiCkim trzi§tima. Analiza glavnih snaga i slabosti
omogucuje  postavljanje  parametara za  trZiSno
pozicioniranje i trziSne identifikacije destinacije KrSan.
Prilike ukazuju na aktivnosti i razvoj turistickih
proizvoda kojima bi destinacija mogla napraviti iskorak
u trzi$nom pozicioniranju dok prijetnje ukazuju na akcije
koje ¢e biti potrebno poduzeti kako bi se minimizirali
vanjski utjecaji o kojima ovisi uspje$nost pozicioniranja.

Slika 3. SWOT analiza destinacije Kr$an
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* cjelogodiSnje poslovanje
* kadrovi u turizmu
* troSkovi marketinga

* nepovezanost gospodarskih
subjekata u turizmu

* administrativne prepreke u
razvoju turizma

Pozitivni Negativni

Izvor: obrada autora, listopad 2017.

Jake snage destinacije KrSan mogu se sagledati kroz
ukljucenost  lokalnog  stanovniiStva u  turizam.
Stanovni§tvo je visoko senzibilizirano na turizam i
turisticku razvojnu orijentaciju op¢ine Krsan. To
pokazuje i postojanje privatnih iznajmljivaca, privatnih
poduzetnika, ugostitelja i ostalih ponuditelja turistickih
usluga u detinaciji KrSan pa ¢e daljnji razvoj turistickih
proizvoda biti viSestruko olakSan i prihvatjiv od strane
lokalnog stanovnistva. Destinacija Krsan vrlo je blizu
glavnih emitivnih trziSta Europe: Slovenija, Austrija,
Njemacka, Italija su u krugu od 2 do maksimalno 5 sati
voznje automobilom. Takoder, blizina tri medunarodne

Unutarnji

faktori

Vanijski
faktori
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zratne luke omogucuje dostupnost KrSana i na
udaljenijim trzi§tima kao §to su skandinavske zemlje,
Velika Britanija, te SAD, Kanada, Japan i Koreja kao
novo brzorastuce turisticko trziste. Destinacija KrSan
posjeduje bogatu kulturnu bastinu od kaStela KrSan,
kastela Kozljak, srednjevjekovnog Plomina, ocuvane
ruralne arhitekture i tradicijske bastine kroz folklor i
narodne obicaje kraja. Posebno se kao jaka snaga istice
Istarski razvod i Plominski natpis kao najvazniji
glagoljski spomenici u Hrvatskoj Sto destinaciji Kr$an
mogu omoguditi primat u pozicioniranju kulturne
destinacije glagoljice. Posebno je potrebno istaknuti
prirodni okoli§ koji je na tako malom prostoru vrlo
razli¢it: od planinskih predjela Ucke i Sisola pa do
morske obale. Zemljopisna razli¢itost na malom prostoru
destinacije KrSan omogucuju organizaciju vrlo
konkurentnih turistickih usluga za razli¢ite ciljne
skupine gostiju. Posebno se istiCe senzibilitet javnog
sektora Koji prepoznaje turizam kao okoshicu razvoja
gospodarstva opcine KrSan te aktivho sudjeluje u
stvaranju uvjeta za razvoj turizma kao §to je privlacenje
sredstava iz EU fondova pa do investiranja u turisticke
proizvode kao $to je Setnica uz more.

Slabosti destinacije KrSan ogledaju se jo$ uvijek u
neiskoris$tenosti kulturne i prirodne bastine u smislu
atrikuliranja  odrzivog, odgovornog 1 iskustvenog
turistickog proizvoda. Iskoristavanje bastine dovelo bi i
do pozitivnih ekonomskih i druStvenih Kkoristi za
zajednicu, a ujedno i povecala trzisna vidljivost te
olaksalo brendiranje. To se odnsi na kastel Kozljak i
Plomin, te razvoj turistickog poizvoda i infrastrukture
vezane za prirodu kao §to su planinske i pjesSacke staze,
biciklistitcke staze, pezentacija nekadasnjeg Cepickog
jezera te turistiCka valorizacija endemske vrste cvijeta
istarski zvonci¢. Destinacija KrSan jo§ uvijek nije
dovoljno prepoznata na turistiCkim trzistima. Razlog
tomu jesu nedovoljna diverzifikacija turistickog
proizvoda kao i nedostatna turistiCka suprastruktura ali i
nedovoljna financisjka sredstva za marketing postojecih
turistickih proizvoda s ogromnim potencijalom kao $to
su Festival samoniklog bilja i Kraifest. U tom segemntu
biti ¢e potrebno napraviti znacajan iskorak. Slaba strana
destinacije KrSan ogleda se i u nedovoljnoj segmentaciji
trziSta, odnosno nedovoljnoj specijalizaciji za ciljne
skupine koje bi destinaciju KrSan prepoznale kao
pozeljnu. S tim u vezi nije izgradena pozitivha
percepcija destinacije kod potencijalnih posjetitelja-
turista pa je izostala adekvatna trziSna vidljivost.
Nedostatak destinacije ogleda se i u upravljanju
prodajom, odnosno upravljanju destinacijom kroz
nepostojanje jake destinacijske kompanije koja upravlja
procesima razvoja, marketinga i prodaje destinacije.

Mogucnosti za izgradnju prepoznatljivosti destinacije
Krsan leZze u identificiranim razvojnim projektima
defniranim u Master planu razvoja turizma op¢ine Kr$an
2017. — 2025. Njihova realizacija uvelike bi poboljsala

dverzifikaciju destinacije KrSan od ostalih destinacija
¢ime bi se brze i svrhovitije mogao odvijati proces
brendiranja. Jdan od kljuénih projekata kao S$to je
revitalizacija, obnova i Kreiranje iskustvenih sadrzaja
koji kreiraju dozivljaj je kastel KrSan. Potpunom
realizacijom ovog projekta moc¢i ¢e se zapoceti i proces
niSa marketinga odnosno usmjeravanje na definiranne
ciljne  skupine gostiju za destinaciju KrSan.
Usmjeravanjem svih marketinskih aktivnosti kroz nisa
marketing postigla bi se veca marketinska u€inkovitost
na trziStima. Jedna od moguénosti izgradnje
prepoznatljivosti destinacije je i uvodenje tailor-made
ponude odnosno kreiranje moguénosti da potencijalni
posjetitelji-turisti sami kreiraju svoj boravak u destinaciji
na temelju postojee ponude. U tom smislu biti e
potrebno poraditi na diverzifikaciji ponude od smjestaja
do dodatnih aktivnosti, a temelj ponude koja je udjedno i
glavni motiv odabira destinacije, trebao bi biti iskustveni
dozivljaji. Svi truisticki proizvodi koje se kreiraju,
poglavito atrakcije koje kreiraju iskustveni dozivljaji,
trebali bi biti financijski samoodrzivi odnosno
postavljeni na nacin da se kroz prodaju na trzistu
samofinanciraju. To ¢e omoguditi daljnji razvoj ali i
kreiranje dodatnih sadrzaja i1 pozitivno utjecati na
zapo§ljavanje. Posebna moguénost ogleda se u
upravljanju turisitckim procesima u destinaciji od strane
javne uprave te permanentno stvaranje uvjeta za
odgovorni turizam koji ¢e odrzivo Kkoristiti turisticku
atrakcijsku osnovu s ciljem ocuvanja iste.

Prijetnje turizmu destinacije Krsan ogledaju se u prvom
redu u moguénosti/nemoguénosti  cjelogodisnjeg
poslovanja.  Cjelogodi$nje  poslovanje turistiCkih
proizvoda veliki je izazov i biti ¢e potrebno razvijati
takvu ponudu koja ¢e biti adekvatna definiranoj trzisnoj
segmentaciji. Sezonalnost poslovanja treba se svesti na
najmanju moguéu mjeru te uz konkretne marketinske
akcije usmjeriti pozornost na ciljne skupine gostiju koji
su u mogucnosti putovati tijekom cijele godine kao §to
su ciljna skupina istrazivaa. Posebna prijetnja
uspjeSnosti 1 izvrsnosti destinacije KrSan mogli bi
predstavljati kadrovi u turizmu i to prije svega stru¢no
usluzno osoblje s visokom razinom znanja i vjesStina kao
$to su konobari, kuhari, vodi¢i, terapeuti, prezentatori,
animatori itd., te takoder i strucnjaci za upravljanje
procesima. Ve¢ sada potrebno je razmisljati i definirati
potrebne kadrove te na taj naCin pokusSati amortizirati
ovu prijetnju. Velika prijetnja trzi$noj pozicioniranosti i
stvaranju pepoznatljivog identiteta mogao bi biti
nedostatak  financijskih sredstava za marketinske
aktivnosti. Potrebno je ve¢ sada definirati budzet za
brendiranje destinacije KrSan kao i izvore financiranja.
Moguca prijetnja je i nedostatak povezivanja turistickih
dionika u destinaciji KrSan odnosno nastojanje da se na
trziSte izlazi individualno, odnosno, svaki dionik sa
svojim projektom. Ovakava prijetnja mora se
amortizirati stvaranjem profesionalne destinacijske
kompanije koja bi preuzela proces izgradnje
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prepoznatljivosti na trziStu ali i1 kreirala slozene
turisticke proizvode koji bi obuhvacali ponudu svih
dionika.  Kao  prijetnja  adekvatnom  razvoju
prepoznatljivosti destinacije KrSan kroz razvoj novih
turisitékih proizvoda i atrakcija mogle bi biti i
administrativne  poteSko¢e kao $§to su zakonska
regulativa i nerijeSeni vlasnic¢ki odnosi.

1.2.4. Definiranje PoPs (tocke jednakosti)
PoDs (tocke razlicitosti)

PoPs - Points of parity (tocke jednakosti) — resursi koji
podizu konkurentnost podruéja. Imaju ih 1 ostale
konkurentne destinacije i smatraju se atraktivnim
faktorima koji poti¢u motivaciju. Ne moraju biti razlog
da se odabere destinacija ali ako ih nema moze biti jak
razlog da se destinacija ne odabere, odnosno smatra se
neatraktivnom. Tocke jednakosti za destinaciju Kr$an
su:

— kulturna etno bastina: folklor (narodne nosnje,
ozivljena prezentacija nematerijalne kulturne
bastine kroz istarsku ljestvicu), narodno
stvaralaStvo, tradicijske kamene kuce, povijesna
mjesta (KrSan, Plomin), kultivirani krajolik;

— ponuda tradicijskih specijaliteta mediteranske i

kontinentalne istarske kuhinje;

tipi¢ni proizvodi: sir i suhomesnati proizvodi;

maslinovo ulje od autohtone sorte masline

(Plominka);

— ostali poljoprivredni proizvodi: voc¢e (smokve),
povrée i zacini (Safran);

"

PoDs - Points of difference (tocke razli¢itosti) — resursi
koji postizu ekskluzivnost. Ne mogu se naci kod drugih
destinacija. Specificni su i neponovljivi. Na njima
destinacija gradi ekskluzivnost i trziSnu prepoznatljivost.
Za destinaciju Krsan tocke razlicitosti su:

— srednjevjekovni  glagoljski kameni natpis
Plominski natpis — jedan od najstarijih
glagoljskih zapisa;

— srednjovjekovni glagoljski dokument Istarski
razvod — najznacajniji glagoljski dokument na
kurzivnoj glagoljici;

— festival samoniklog bilja — jedinstveni festival
obzirom da na podruc¢ju Europske unije ali i
svjetskoj razini ne postoji festival s ovom
tematikom. Karakterizira ga  izuzetna
specificnost 1 originalnost povezana s
prirodnom baStinom te na osnovu njega
destinacija KrSan moze graditi brendiranje na
svjetskoj razini;

— Istarski zvonéi¢ — endemi¢na vrsta samoniklog
cvijeca (Plomin i Plominska gora)

1.2.5. Uloga dionika u procesu brendiranja

U procesu brendiranja i stvaranja prepoznatljivog
trziSnog identiteta destinacije Krsan klju¢an ¢e biti
angazman slijedec¢ih dionika

— Opc¢ina Krsan kao jedinica lokalne samouprave
i predstavnika javnog sektora — angazman se
ogleda u kreiranju uvjeta od prostorno-planskih,
administrativnih i financijskih (fondovi EU) za
organizaciju konkurentnih turistickih
proizvoda, kreiranje konkurentnog okruzenja te
aktivaciju turisticke atrakcijske osnove;

— Turisticka zajednica opc¢ine KrSan kao
predstavnika javnog sektora — angazman se
ogleda u stvaranju uvjeta za boravak turista,
podizanje svijesti o turizmu kroz edukacijske
programe te marketinske 1 promotivne
aktivnosti na turistiCkim trZiStima, odnosno,
permanentno komuniciranje s trzistima u cilju
stvaranje pozitivne percepcije o0 destinaciji
KrSan;

— Udruge kao predstavnike civilnog sektora —
udruge gradana organiziranih s ciljem ocuvanja
i popularizacije segmenata zbog kojih su se
udruge osnovale;

— Gradani — stanovnici op¢ine Kr$an — angazman
se ogleda u razumijevanju, prihvacanju,
odobravanju i sudjelovanju u procesu
brendiranja destinacije KrSan. U idealnom
slu¢aju brend vrijednosti ¢e se reflektirati u
njihovom ponasanju na nacin da postanu
svakodnevni ,advokati“ brenda destinacije
Krsan;

— Mediji — angazman se ogleda u zainteresiranosti
za aktivnosti u destinaciji KrSan kao i prijenosu
informacija o destinaciji preko sredstava javno
priopcavanja  ¢ime  se  stvara  slika
prepoznatljivosti;

— Potencijalni posjetitelji-turisti — angazman se
ogleda u zainteresiranosti za destinaciju u
smislu pozitivne percepcije prema turistickim
proizvodima. To zna¢i da na brend skali
kontinuiteta destinaciju percipira pozeljnom i
postaje ,,advokat destinacije na nacin da je
preporucuje drugima;

1.2.6. Analiza konkurentnosti

Analiza konkurentnosti ima za cilj identificirati i
napraviti usporedbu s  referentnim turistickim
destinacijama kako bi se poboljsale poslovne aktivnosti,
procesi i upravljanje turisti¢ckom destinacijom Krsan kao
prepoznatljivom i konkurentnom destinacijom. Za
analizu  konkurentnosti  koriStena  je = metoda
benchmarkinga. U analizi se Kkoristi metoda eksternog
benchmarkinga koji daje visok stupanj poboljSanja prije
svega zato S§to se usporeduje s konkurencijom u
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turistickoj industriji. Konkurencijski benchmarking
studije ima za cilj usporedbu op¢ine KrSan s izravnim
konkurentima u podrucju turizma.

Slika 4. Benchmarking destinacije

Eksterni Benchmarking
destinacije

Krsan

Konkurencijski
benchmarking

benchmarking

Studija objedinjuje nekoliko parametara koji idu u prilog odabira konkurentskih destinacija za opéinu Kr$an. Grupa
konkurentskih destinacija ukljucuje grad Nin i op¢inu Ston. Destinacije su prikazane su na zemljovidu u okviru Slike 4.

Slika 5. Turisti¢ke destinacije Kr$an, Nin i Ston
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Karta prikazuje destinaciju KrSan koja se nalazi na sjeverozapadnom dijelu Jadrana (Istra - Istarska Zzupanija), Nin je
smjesten na srednjem Jadranu (Srednja Dalmacija — Zadarska zupanija), dok je Ston lociran na juznom dijelu Jadrana
(Juzna Dalmacija — Dubrovacko neretvanska Zupanija).

Parametri koji se koriste u benchmarking analizi podrazumijevaju:
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— Demografska, geografska, geoprometna
pozicija destinacija kulturnog turizma

e ukljucenost u podrucje kulturnog turizma;

e Dbroj stanovnika;

e gcografska  blizina  glavnih  turistickim
destinacija regije;

e geografski polozaj u vidu turisticke valorizacije
destinacije;

e geoprometni polozaj destinacije.

— Gospodarski pokazatelji
kulturnog turizma

e  Gospodarska aktivnost KrSana, Nina i Stona;

e  Turisticka djelatnost Krsana, Nina i Stona
(NACE Rev 2., podrugje I, odjeljci 55 -
Smyjestaj i 56- Djelatnost pripreme i usluzivanja
hrane i pica);

destinacija

e Usporedba Krsana, Nina i Stona kao destinacije
kulturnog turizma;

Jedan od glavnih razloga odabira op¢ine Ston i grada
Nina uz op¢inu Krsan jesu lokacija u okviru Jadranske
regije, priblizno sliénim brojem stanovnika s slicnom
razinom geoprometnog polozaja tj. blizinom vaZnijih
turistiCkih sredista. Selektivno su odabrane destinacije s
boljim turistickim rezultatima (grad Nin), ali i
destinacije koje turisticki zaostaju (op¢ina Ston) za
op¢inom Krsan.

Provedba  eksternog  benchmarkinga  turistickih
destinacija zapocinje s usporedbom demografskih,
geografskih i  geoprometnih  aspekata izabranih
destinacija. U nastavku Tablica 2. usporeduje
demografsku,  geografsku, geoprometnu poziciju
destinacija opc¢ine Krsan, grada Nina i opéine Ston.

Tablica 1. Glavna obiljezja turisti¢kih destinacija Kr§an, Nin i Ston

Istarska 2951

Zadarska 2744

Dubrovacko 2407

neretvanska

Izvor: obrada autora, listopad 2017.

lako prema indeksu razvijenosti opc¢ina KrSan i Nin
pripadaju skupini cetiri prema indeksu razvijenosti na
lokalnoj razini, a Ston skupini dva, postoje realni razlozi
za provodenje benchmarkinga turistickih destinacija
(Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske
unije, 2017). Prije svega, sve destinacije imaju slicne
demografske podatke, a pozicionirane su na povoljnom
geoprometnom polozaju i to u blizini afirmiranih
turistickih sredista (Rovinj, Zadar, Dubrovnik).

Zajednicke karakteristike Kr$ana, Nina i Stona ukljucuju
izrazen potencijal i ukljuCenost u turizam, a kao
destinacije pozicionirane su u blizini morske obale Sto
obogacuje njihovu turisticku ponudu. Analizom
geoprometnog polozaja utvrdeno je da su destinacije
kvalitetno  povezane  odgovarajuéom  cestovnom
infrastrukturom (autoceste) s ostalim ve¢im gradovima

Rovinj — 50 km

Zadar — 20 km

Izuzetno povoljan

DA DA Izuzetno povoljan

Dubrovnik — 55 km DA DA Povoljan

Republike Hrvatske i1 Sire. Medutim, geoprometna
pozicija Stona ima malo niZi rang upravo zbog
postojanja granice Bosne i Hercegovine i Republike
Hrvatske. Zakljuéno, sve tri destinacije (Kr$an, Nin,
Ston) su slicne u demografskom, geografskom i
geoprometnom smislu s postoje¢im kapacitetima i
potencijalom za razvoj turizma. Potrebno je napomenuti
kako Nin i Ston u odnosu na Kr$an imaju duzu tradiciju
u slijede¢im turistickim segmentima: kulturnom turizmu
i gastroturizmu kao obliku turisticke ponude S§to te
destinacije ¢ini adekvatnima za provedbu benchmarking
analize.

Turisticka  djelatnost  destinacija  sagledana je
usporedbom broja dolazaka i broja nocenja. Referentno
razdoblje je od 2013. do 2016. godine. Grafikon 1
prikazuje broj dolazaka domacih i inozemnih turista za
op¢inu Krsan, grad Nin i op¢inu Ston.
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Grafikon 1. Broj dolazaka turista u razdoblju od 2013. — 2016. godine
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Izvor: Drzavni zavod za statistiku RH (2017.)

Nacelno govoreci, evidentan je rast broja dolazaka domacéih i stranih turista za Nin i Kr$an, dok se Ston suocava s
fluktuiraju¢im trendom broja dolazaka inozemnih turista. Valja dodati kako Nin ima viSestruko ve¢i broj dolazaka u
odnosu na Ston i KrSan. Pritom je potrebno istaknuti kako KrSan obiljezava najmanji broj dolazaka domacih i inozemnih
turista. Zakljuéno, Nin predstavlja profiliranu turistiCku destinaciju u blizini Zadra - vodece turisticke destinacije u
Zadarskoj zupaniji. Opcine Ston i KrSan bitno zaostaju u segmentu dolazaka turista. Razlog moze biti veca udaljenost od
vodecih turisti¢kih srediSta Zupanija (Rovinj, Dubrovnik), uZi spektar turisticke ponude, ali i nedovoljna prepoznatljivost
destinacije kulturnog turizma.

Grafikon 2. koji prikazuje broj ostvarenih no¢enja domacih i inozemnih turista u op¢ini Krsan, grad Nin i op¢ini Ston za
razdoblje od 2013. do 2016. godine. Valja napomenuti kako broj no¢enja vidno prelazi ostvareni broj dolazaka za sve tri
promatrane turistiCke destinacije.

Grafikon 2. Broj noéenja turista u razdoblju od 2013. — 2016. godine
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Izvor: Drzavni zavod za statistiku RH (2017.)
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Grafikon 2. potvrduje vodefu poziciju turisticke
destinacije Nina u odnosu na Ston i Kr$an. Uzlazni trend
broja nocenja zabiljezen je u primjeru Nina, dok je
volatilan trend kretanja svojstven za KrSan i Ston.
Usporedujuéi trend ostvarenog broja nocenja i broja
dolazaka turista (Grafikoni 1. i 2.), moze se zakljuciti
kako opc¢ina KrSan ima obiljezja tranzitne turisticke
destinacije — imajuc¢i na umu da broj nocenja visestruko
prelazi broj dolazaka.

U destinaciji Krsan zabiljezen je veéi broj dolazaka
inozemnih turista u odnosu na domace turiste. Potrebno
je naglasiti kako broj dolazaka inozemnih turista ima
rastuéi trend kretanja $to upucuje na vidljivost Krsana
kao turistiCke destinacije, prije svega u segmentu
ruralnih kuca za odmor kao trenutno glavnog turistickog
proizvoda Broj dolazaka domadih turista takoder ima
pozitivan trend kretanja. Najveéi broj noé¢enja inozemnih
turista karakteristican je za 2016. godinu §to parcijalno
dokazuje realizacija uspjeSne turisticke sezone na
nacionalnom  nivou,  pozitivni  makroekonomski
pokazatelji i konkurentsko okruzenje s nizom razinom
konkurentnosti (zbog strukturalnih problema — Turska,
Gréka, zemlje Sjeverne Afrike — nacionalna sigurnost).

Prema Master planu turizma opéine Krsan (2017.-
2025.), registrirano je 129 privatnih iznajmljivaca koji
raspolazu sa 716 stalnih postelja, s moguénoséu
poveéanja smjestajnog kapaciteta pomoénim posteljama
na 952 postelje. Hotelski smjestaj u ukupnom broju
smjestajnih jedinica ¢ini tek 2,1% udjela (1 hotel sa 20
stalnih postelja).

U destinaciji Nin U 2015. godini, smjestajni kapaciteti
grada Nina ukljucivali su Zaton Holiday resort (83196
dolazaka), obiteljske kampove (5853 dolazaka), privatni
smjestaj (31756 dolazaka), vikend kuce (4386 dolazaka).

U destinaciji Ston, prema StrateSkom planu op¢ine Ston
(2017), posluju dva hotela u Malom Stonu s ukupno 29
leZajeva, od kojih je samo jedan sluzbeno kategoriziran
kao hotel i to sa tri zvjezdice. Ukupni smjestajni
kapacitet je 2.509 lezaja gdje prevladava privatni
smjestaj sa 1.500 lezaja, kampovi sa 960 lezaja.

1.2.6.1. Usporedba Krsana, Nina i Stona kao
destinacije kulturnog turizma

Kulturni turizam u dana$njim okvirima predstavlja
afirmirani  turisticki  proizvod. Prema  Svjetskoj
turisti¢koj organizaciji (WTO) oko 40% medunarodnih
putovanja ukljucuje komponentu kulturnog turizma.
Valja istaknuti kako potraznja za proizvodima kulturnog
turizma biljezi rast. Prema nekim procjenama za oko
Cetvrtinu Europljana prilikom izbora destinacije kulturna
baStina ima presudnu ulogu za izbor destinacije.
Globalni trendovi ukljucujuéi povezanije zrane veze i

dostupnost informacija dodatno jacaju ovaj trZi$ni
segment.

Nacelno govoreci, smatra se kako interes za kulturnim
turizmom raste s razinom obrazovanja i prihoda.
Kulturni turizam afirmiran je i u sferi stvaranja
turistickog imidza, i u kontekstu strategija i akcija za
produljenje sezone i geografsko prosirenje potraznje. U
Republici Hrvatskoj potraznja je najistaknutija za
obilascima kulturno-povijesnih gradevina te posjete
muzejima i galerijama. Nadalje, prisutni su novi trzi$ni
segmenti kojima je zajednic¢ko obiljezje da traze
Smisleno putovanje tijekom kojeg ¢e neSto nauditi,
prosiriti svoje horizonte, raditi neSto smisleno te biti u
kontaktu s domacinima. Kulturni turizam dodatno
ojacava razvoj proizvoda koji temeljen na izvornosti,
autenti¢nosti, kreativnosti i inovativnosti.

U okviru ovog dijela studije prezentiraju se oshovna
obiljezja kulturnog turizma opéine Krs$an, Grada Nina i
op¢ine Ston. Studija obuhvaéa i analizu kulturnog
turizma za svaku od odabranih destinacija.

Kulturni turizam op¢ine Krsan

Trenutno je na podrucju opéine Krsan registrirano 14
nepokretnih kulturnih dobara, od kojih se po vrijednosti i
znacaju za razvoj turizma izdvajaju kastel Krsan,
kulturno-povijesna cjelina Plomina i kastel KoZljak.

S kulturno-povijesnog aspekta Krsan je
grada KrSana, u kojem je 1850. godine pronaden izvorni
prijepis Istarskog razvoda. Rije¢ je o dokumentu autora
Levac Krizanica iz 1546. godine koji je pisan kurzivnom
glagoljicom. Istarski razvod je prema mnogim hrvatskim
povjesni¢arima i knjizevnicima jedan od najznacajnijih
srednjovjekovnih dokumenata jer se iz njega mogu
nazrijeti obrisi drustvenoga ustrojstva i gospodarske
prilike, Zivot seoske zajednice u srednjovjekovnoj Istri,
te razvoj ljudskih prava u Istri i Hrvatskoj. Danas se
¢uva u Nacionalnoj i sveucili$noj knjiznici u Zagrebu
pod signaturom R 3677 (Master plan turizma opc¢ine
Krsan, 2017.- 2025.).

Od nematerijalne kulturne bastine posebno se izdvaja
KrSonski pir. Rije¢ je o jedinstvenom istarskom
tradicionalnom vjencanju koji sadrzi specificne elemente
plesa, glazbe, obicaja i nosnji. O ocuvanju ove
nematerijalne bastine brine KUD ,Ivan Fonovié
Zlatela®, a takoder ustrajno promovira tradicionalnu
istarsku glazbu koja se izvodi na glazbalima poput mice
i vele sopele.

Turisticku ponudu kulturne bastine izvrsno nadopunjuju
manifestacije na podru¢ju op¢ine Krsan. Manifestacije u
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pravilu obuhvacaju kulturne, turisticke i gospodarske
elemente.

Jedna od tocki prepoznatljivosti destinacije KrSan je i
gastroturizam povezan s popularizacijom tradicijskog
specijaliteta Krafi. U tom smislu svake godine u svibnju
mjesecu organizira se manifestacija Krafifest s ciljem
popularizacije i turisticke valorizacije gastro bastine
destinacije.

Kulturni turizam grada Nina

Podru¢je Grada Nina predstavlja moderno turisticko i
kulturno odrediste koje turisti posjecuju zbog izuzetno
ocuvane prirodne bastine i bogate kulturne bastine.
Podru¢je Grada Nina obuhvaca veliki broj kulturno-
povijesnih znamenitosti.

Najznacajnija kulturno-povijesna znamenitost je Crkva
Sv. Kriza. Odlikuje se jedinstvenim arhitektonskim
stilom iz 9. stoljeCa. Kamena svjedocCanstva rimskog
Nina ostaci su najveéeg rimskog hrama na Jadranu iz 1.
st., nalaziSte mozaika iz 2. st., ostaci rimske i
kasnoanticke stambene arhitekture u kompleksu crkve
Sv. Kriza iz 1.- 6. st., Gornja i Donja gradska vrata, dva
kamena mosta i ostaci gradskih bedema iz venecijanskog
razdoblja (Strategija razvoja grada Nina, 2016.-2020.).
Nadalje, u Ninu se nalaze originalni ostaci
starohrvatskog broda Condura Croatica iz 11. st., a
mozZe se vidjeti i kopija dijela broda Serilie Liburnice iz
1. st. i kopija krstionice kneza ViSeslava iz 9. st. U
crkvenoj riznici Zlato i srebro Grada Nina ¢uvaju se:
Judin srebrnjak, slika s prikazom ukazanja Gospe od
Zeceva, prsten pape Pija II, relikvije ninskih nebeskih
zastitnika Sv. Anselma, Sv. Marcele i Sv. Ambroza iz 8.-
14. st. te brojni zavjetni darovi.

Kulturna bastina grada Nina obuhvaca pokretna kulturna
dobra (zbirke i predmeti), arheoloska nalazista, kulturno
- povijesne cjeline, memorijalna podrucja i spomenici,
pojedinacne sakralne gradevine, pojedinacne profane
zgrade, obrambene gradevine — fortifikacije te javne
gradevine 1 kompleksi.

Grad Nin u svojoj turistickoj ponudi nudi razliite
kulturne, zabavne, ali i vjerske manifestacije.
Najznacajnije kulturne manifestacije su Festival sunca i
svjetlosti u crkvi sv. Kriza (21. lipnja) te Ninsko
kulturno ljeto.

Destinacija Nin svoju turisticku prepoznatljivost gradi i
na gastro bastini kroz popularizaciju i1 valorizaciju
Ninskog Sokola — suhomesnatog proizvoda kao tipi¢nog
proizvoda destinacije. Ve¢ 15 godina organizira se
manifestacija Ninska sokolijada podjednako zanimljiva i
za turiste.

Kulturni turizam opéine Ston

Podrucje opé¢ine Ston je izrazito prirodno, povijesno,
kulturno, arhitekturno bogat prostor. Sto se ti¢e glavnog
proizvoda sunca i mora, ovaj prostor u tom pogledu nije
bio atraktivan kao neki drugi pa je stoga ostao gotovo
netaknut u pogledu turistickog razvoja. Opéina Ston je
¢eSce izletnicko tj. tranzitno odrediSte s kulturno-
povijesnom bastinom ¢iji znacaj daleko nadilazi njezin
trenutni stupanj turisticke razvijenosti.

Kulturno povijesna bastinu Stona cine: grad Ston sa
zidinama i solanom. Danasnji Ston nastao je poéetkom
14. stolje¢a. Ston je graden prema urbanistickim
planovima — prvima takve vrste u Europi. Ston je
utvrden zidinama koje su gradene sljedeca dva stoljeca.
To je kompleks obrambenih zidova u obliku nepravilnog
peterokuta, s pet kula od kojih je najjaca Veliki kastio
(Plan razvoja turizma PeljeSca 2011.). Unutar grada
istiCe se nekoliko vrijednih gradevina - Knezev dvor,
zgrada glavne straze, palaca Sorkocevic — Dordic,
biskupski dvor i franjevacki samostan s klaustrom. Sa
Stonom je obrambenim zidom povezan Mali Ston,
takoder planirana urbana jezgra, danas poznata po
uzgoju kamenica i popularan gastronomski centar.
Podruéje opcine Ston obiluje razli¢itim vrstama kulturne
bastine, medu kojima su pokretni spomenici, arheoloske
zone i lokaliteti, povijesne cjeline/dijelovi cjelina,
sakralna bastina, te gradevine stambene 1 javne
namjene.

Destinacija Ston poznata je po uzgoju Skoljki kamenica.
S tim u vezi svakog ozujka organizira se manifestacija
Dan malostonske kamenice. Manifestacija ima za cilj
prezentaciju kamenice kao morske delicije te izgradnju
identiteta Stona kroz gastronomiju.

Odabirom destinacija poput opéine Kr$an, Grada Nina te
op¢ine Ston i njihovom medusobnom usporedbom
pokusala se odrediti pozicija i potencijal kao destinacija
kulturnog turizma u Republici Hrvatskoj. MozZe se
zaklju¢iti kako sve destinacije posjeduju resurse za
razvoj a to je bogata povijesno-kulturna bastina koja je
posebno izrazena u primjeru Nina i op¢ine Ston. Ostali
segmenti kulturnog turizma najviSe su izrazeni u
primjeru Nina (bastina, dogadanja, gastronomija i
gastro-enologija). Kulturni turizam Nina pokazuje
potencijal u svojoj povezanosti s ostalim oblicima
turizma (zdravstveni turizam, sunce i more, industrijski
turizam, sport i rekreacija).

Op¢ina KrSan obiluje velikim potencijalom u vidu
organizacija manifestacija, gastronomije i gastro-
enologije te ima dobru povezanost s ostalim oblicima
turizma (sunce i more, sport i rekreacija, lovni turizam).
Op¢ina Ston ima bogato kulturno-povijesno naslijede
idealno za razvoj kulturnog turizma, prirodnom
bastinom pokazuje veliki potencijal za proizvod sunce i
more, ruralni turizam, ali i za ostale oblike kulturnog
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turizma poput gastronomije i gastro-enologije. Medutim,
op¢ina Ston u odnosu na Nin i KrSan ima manje
razvijenu turisticku djelatnost Sto dokazuju ograniceni
smjestajni kapaciteti 1 slabiji rast. Kako bi destinacije
Nin, (ocijenjena kao vodeca destinacija kulturnog
turizma), Krsan (kao destinacija u razvoju s izraZzenim
potencijalom za kulturni turizam) te Ston (kao slabo
razvijena destinacija s izraZzenim potencijalom u
kulturnom turizmu) unaprijedile svoje pozicije potrebno
je usmijeriti napore prema:

— podizanju atraktivnosti i uredenosti destinacije
kako bi se stvorila autenti¢nost u domeni
kulturnog turizma ali i Sire;

— prezentaciji inovativnih sadrzaja vezanih za

kulturni turizam;

jacanje smjestajnih kapaciteta i gastro ponude;

ulaganje u infrastrukturu (uredenje prilaza

turistickim atrakcijama, turisticka signalizacija i

interpretacija);

— marketinske aktivnosti (mediji, kvalitetni i
raspolozivi promotivni materijali);

— jacanje ponude u pogledu prodaje regionalnih
proizvoda i suvenira;

— povezivanje tematskih ruta s komercijalnim
turistickim sadrZajima;

— pracenje vodecih destinacija kulturnog turizma
uRH i EU;

— kontinuirano povezivanje s ostalim oblicima
turisti¢ke ponude.

"

1.3. Modeli izgradnje brendiranja

1.3.1. Brend Piramida

Brend piramida jednostavan je alat koji gradi brend iz
logi¢ne procjene glavnih prednosti destinacije u smislu
sublimiranja sustine destinacije. U sublimiranju sustine
brenda destinacije najcesce se koristi brend piramida pet
stupnjeva. Brend piramida

kombinira atribute i “racionalne dobrobiti" i artikulira ih
u racionalne atribute, ukljucuje izjavu pozicioniranja
unutar piramide, kombinira vrijednosti robne marke i
sustinu marke.

Brend piramida sadrzi pet faza polaze¢i od dna prema
vrhu:

— Racionalni atributi — brend piramida robne
marke pocinje prepoznavanjem racionalnih
atributa, odnosno koja je glavna turistiCka
prednost  destinacije. Pokazuje Sto  bi

posjetitelji-turisti htjeli vidjeti i $to Zele raditi
u destinaciji;

— Emocionalne prednosti - druga faza sadrzi
izgradnju brenda na osnovi istrazivanja
emocionalne percepcije posjetitelja koje imaju
0  destinaciji, odnosno  nha  osnovi
emocionalnog utjecaja koji ima na njih. Ova
faza definira se na osnovi istrazivanja
percepcije posjetitelja destinacije i njihova
motivacija za putovanje i boravak;

— Brend osobnost — tre¢a faza brend piramide
odnosi se na osobnost brenda destinacije
zasnovana na analizi konkurencije, kako bi se
utvrdilo §to je uistinu jedinstveno u destinaciji.
Ova faza pokazuje po ¢emu je destinacija
karakteristi¢na i kako Zeli biti percipirana od
strane posjetitelja-turista;

— lzjava o pozicioniranju — &etvrta faza brend
piramide  predstavlja  sazetak  najjacih
konkurentnih znacajki destinacije. Na ovoj
izjavi temelji se sva buduca marketinska
aktivnost i promocija destinacije. Svrha izjave
0 pozicioniranju je informirati i usmijeriti
Hkreativce u PR agencijama, marketing
struénjake unutar turistiCke zajednice kao i sve
koji sudjeluju u promoviranju destinacije;

— Brend sus$tina — vrh brend piramide i osnova
svrha brendiranja. Brend sustina ukljucuje
nekoliko osnovnih vrijednosti koje traju i koje,

.....

Slika 6. Brend piramida destinacije Kr$an

Brend sustina

Predstavija DNK destinacije.
Odgovara na pitanie koja je

Izjava o pozicioniranju e
esencija destinacije Krian

Odgovara na pitanje koje su to
Zajke 3o
destinaciju kréan Zini razlifitom
bilo gdje

e ) Kultura okupana
e e Brend osobnost
Odgovara na pitanje kaka

destinacija krian feli biti videna i
opisana od strane glawnih ciljnih

Emocionalne koristi skupina

Gdzovaraju na pitanje &0
posjetitelji osjeéaju o destinaciji . A r
= Hi basting, ruraini scenarii, o Racionalni atributi
aktivan boravak u prirodi odgovaraju na pitanje &0
posjetitelji ele vidjeti u destinaciji
Krian

Izvor: obrada autora, listopad 2017.
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1.3.2. Brend Kota¢é

Brand kota¢ sadrzi znatno viSe informacija od brend
piramide. Omogucéuje destinacijama ukljucivanje
proizvoda i iskustava koja potvrduju i/ili pojacavaju
brend. Brend kota¢ kombinira brend piramidu i
vrijednosnu  Sablonu. Brend kota¢ kombinira sve
potrebne kljuéne informacije o brendu u dijagramskom
modelu. On demonstrira poveznice izmedu svakog niza
(sloja) branda, $to uvelike olakSava razumijevanje
brenda prilikom njegove komunikacije s ciljnim
skupinama na trzistu.

Brend  kota¢  omogucuje  upravitelju  brenda
pojednostavljenje  pojedina¢nih  kvaliteta koje se
sumiraju u ukupnu sliku s porukom §to brend predstavlja
i §to komunicira.

Kao S§to je opisano, brend sadrzi i racionalne i
emocionalne elemente. Racionalni elementi definiraju
proizvod i objasnjavaju §to taj proizvod ¢ini (§to moze
ponuditi) potencijalnim posjetiteljima-turistima.
Emocionalni faktori identificiraju kako brend izgleda
potencijalnim posjetiteljima-turistima i kako se onu

osjecaju kad odabiru destinaciju i njene proizvode koji
se brednom komuniciraju.

Brend kota¢ sadrzi slijedece elemente:

— Vrijednosti — koje vrijednosti destinacije brend
sadrzi;

— Osobnost — kako destinacija zeli da ih
potencijalni  posjetitelji-turisti ~ vide,  $to
ukljuéuje vjerodostojnost i provedivost atributa
koji se brendom komuniciraju;

— Koristi — opipljive, konkretne vrijednosti koje
destinacija moze ponuditi potencijalnim
posjetiteljima-turistima;

— Potvrda brenda - Ccinjenice o brendu koja

podrzavaju ponudenu, konkretnu ponudu na

trziStima. Ovaj element moze varirati od trziSta
do trzista i od segmenta do segmenta;

Sustina — pravi karakter brenda;

Prijedlog — $to se moze reé¢i o brendu, odnosno,

¢injenice koje brend Cine jedinstvenim i boljim

od konkurentskog brenda;

1l

Slika 7. Brend kota¢ destinacije Kr$an
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1.3.3. Integriranje brenda i marketinskih
aktivnosti

Integriranje brenda destinacije KrSan kroz marketinske
aktivnosti znaci biti kristalno jasan o strateskoj poruci
koju treba prenijeti. StrateSka poruka temelji se na
vrijednostima destinacije. Utjecaj koji ¢e brend imati na
ciljane skupine ovisi o izvedbi kreativnhog marketinga.
Vazno je prepoznati kako su strateSka poruka i kreativni
marketing izvrSenje (konkretno marketiranje) ista stvar.
Strate$ku poruku treba interpretirati i projicirati putem
kreativnog marketinga kako bi pobudili zanimanje kod
ciljne skupine.

Vrijednosti brenda destinacije KrSan, koje podupiru
strateSku poruku, potrebno je provoditi kroz sve
marketin$ke aktivnosti bez obzira na obuhvat marketing
akcije, tj. bez obzira na ¢injenicu da li se marketinski
promovira cjelokupna destinacija ili samo pojedini
njezin segment kroz turisticki proizvod ili turisticku
uslugu ili dogadaj. To se postize na slijedece nacine:

— putem odabranih fotografija koje komuniciraju
brend vrijednosti (internet stranica, broSure,
razni vizuali, marketinske kampanje, PR
kampanje);

— kroz ton (nac¢in) koji se koristi za opisivanje
destinacije (internet stranica, broSure, razni
vizuali, marketinske kampanje, PR kampanje);

— koristene marketinske tehnike (klasi¢ni mediji u
odnosu na ,gerila“ marketing, koriStenje
korisni¢kih sadrzaja na internet stranicama itd.).
Ukoliko se destinacija KrSan zeli promovirati
na novom trziStu kao inovativna i privlacna
destinacija potencijalnim posjetiteljima-
turistima, svakako mozZe razmotriti koristenje
ne-klasi¢nih marketinskih tehnika i koristenje
medija na neocCekivane nacCine kako bi
projicirali vrijednosti brenda destinacije Krsan.
Ne-klasi¢ne tehnike koriste se do trenutka kada
se  marketingom  dostigne informiranje
dovoljnog broja potencijalnih posjetielja-turista
u ciljnom segmentu trzista;

— Familirisation  trips  odnosno  studijska
putovanja Samo novinara, turoperatora,
agencija, blogera, turistickih putopisaca i
ostalih dionika koji se mogu ukljuciti u
izgradnju  brend  identiteta 1  trziSne
prepoznatljivosti na trziStu. Fokus ove
aktivnosti je takoder komuniciranje brenda s
potencijalnim posjetiteljima-turistima, odnosno,
stvaranje pozitivne percepcije kod potencijalnih
posjetitelja o destinaciji Krsan;

Vazno je razlikovati stratesku poruku destinacije koja se
temelji na brend vrijednostima i njezinu komunikaciju
kroz kreativno komuniciranje na trziStu. Pametno,
kreativno i dobro osmisljeno marketinSko izvrSenje u

komuniciranju s ciljnim skupinama osigurati ¢e da
strateSka poruka probudi zanimanje i impresiju kod
potencijalnih posjetitelja-turista.

1.3.4. Razumijevanje posjetitelja i ne-
posjetitelja

Za razumijevanje posjetitelja i ne-posjetitelja biti ce
potrebno provesti istrazivanje trziSta prema definiranim
segmentima (potencijalni posjetitelji-turisti destinacije
Krsan) s osnovnim ciljem dobivanja informacija o
percepciji posjetitelja i ne-posjetitelja 0o samoj
destinaciji.

Kljuéne tocke za provodenje istrazivanja trzista s ciljem
razumijevanja posjetitelja i ne-posjetitelja su:

— Istrazivanje percepcije na kvalitativan nacin —
omogucéuje dobivanje saznanja o motivaciji
posjetitelja da putuju ili ne putuju, odnosno
posjete ili ne posjete destinaciju Krsan. To, su
nadalje, detaljne informacije koje wvrste
turistickih  proizvoda 1 wusluga posjetitelje
motiviraju za odabir destinacije KrSan kao i
informacije je 1i strateSka poruka koja se
brendom komunicira jasna i razumljiva kod
posjetitelja;

— Otkrivanje misljenja posjetitelja i ne-posjetitelja
o destinaciji krSan — omogucéuje saznanja o
tome kakvo misljenje su posjetitelji kreirali o
samoj destinaciji: pozitivno ili negativno,
razloge zasto su formirali takovo misljenje i Sto
se treba promijeniti da se negativna misljenja
pretvore u pozitivna;

— Fokusiranje na kljuéne ciljne skupine -
istraZzivanje trziSta treba se provoditi s ciljem
istrazivanja percepcije definirane ciljne skupine
destinacije Krsan, a to su istraZivaci;

1.3.5. Brend arhitektura destinacije Kr$an

Brend arhitektura moze se definirati kao vidljiva forma
strategije ponude destinacije KrSan. Ona nije trajna
forma ve¢ se mijenja prilikom uvodenja novih turistickih
proizvoda, poboljSanja i revizije postoje¢ih kao i
prilikom uvodenja novog vizualnog identiteta.
Predstavlja odnos glavne brend slike kojom ce
destinacija Krsan graditi svoj identitet prepoznatljivosti i
trzisnu vidljivost s ostalim pod-brendovima koji ¢e se na
osnovu glavna slike graditi po segmentima odnosno
prema grupama turistiCkih proizvoda i usluga. Brend
arhitekturom definiraju se segmenti (pod-brendovi) koji
imaju najvisi strateski potencijal.

U nastavku se prikazuje prijedlog razradene brend
arhitekture za destinaciju Krsan:
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Slika 8. Brend arhitektura destinacije Krsan

AL KRSAN

Kultura okupana bojama prirode
(krovni brend)

AL KRSAN gUE KRSAN AL KRSAN AUS KRSAN

Kastel Kr$an

Kulturan )
Prirodan

Festival samoniklog bilja
Plomin Istarski zvonéié¢

Krsonski pir Sunce i more

Gurman Aktivan
Krafifest Biciklizam

Planinarenje
Trekking

Lovi ribolov

Izvor: obrada autora 2017. i Turisticka zajednica op¢ine KrSan

1.3.6. lzgradnja brenda kroz partnerstvo

Za izgradnju brenda kroz partnerstvo u cilju postizanja
vidljivosti na trzi$tu te izgradnje identiteta potrebno je
voditi racuna o slijede¢em:

— Za razliku od brenda komercijalnih proizvoda,
koji bi mogli biti zloupotrijebljeni ako se
koriste od drugih, destinacijski brend povecava
vrijednost §to se viSe upotrebljava od drugih
partnerskih organizacija. Sto ga vise koriste
razliiti dionici, to ¢e biti vidljiviji i imati ¢e

— Najmo¢niji nacin Sirenja destinacijskog brenda
je uvjeriti odgovarajuée partnere i/ili dionike da
prenesu  vrijednosti  brenda u vlastitim
marketinskim komunikacijama;

— Definirati i utvrditi kljuéne dionike koji bi bili
prikladni i spremni za ukljucivanje brenda
destinacije KrSan u svoje marketinske
komunikacije;

— Ukljuciti i ne-turisticke dionike (npr. avio
kompanije, filmska industrija itd.) koji imaju
utjecaja na trziSte i preko kojih bi se brend
komunicirao s trziStem na podjednak nacin kao
i kroz turisti¢ke dionike;

— Pazljivo kontrolirati  koriStenje  logotipa
destinacije putem licenciranja samo za
ovlastene korisnike kako ne bi doslo do Stete
ukoliko brend koristi dionik koji ima loSu
reputaciju na trzistu ili je nepouzdan;

1.3.7.  Zivotni vijek brenda

Nije odredeno, odnosno nema pravila o to¢noj duljini
trajanja brenda i kada bi se on trebao osvjeziti ili
promijeniti. Zivotni ciklus destinacijskog brenda ovisi 0
tome u kojoj mjeri je jo§ relevantan za potencijalne
posjetitelje-turiste, odnosno, da 1i ga jo$ wuvijek
percipiraju, prihvacaju ili je doslo do zasi¢enja. Kad
njegova vaznost pocinje opadati, odnosno, pocinje gubiti
svoju sposobnost u poticanju potencijalnih posjetitelja-
turista, vrijeme je da se zapocne proces re-brendiranja.
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Pracenje ucinka brenda provodi se permanentno.
Upravitelj brenda (opéina, turisticka zajednica ili
poseban DMC), koji je zaduZen za implementaciju
brenda destinacije KrSan stalno prati uc¢inak brenda na
trziste i reakcije potencijalnih posjetitelja-turista na
njega, tj. prati koliko je brend snazan i da li jo§ uvijek
ucinkovito komunicira stratesku poruku.

Kada je brend na vrhuncu, morati ¢e se poceti razmisljati
0 re-brendiranju, odnosno ne dozvoliti pad i gubljenje
trziSne pozicije. U tom trenutku biti ¢e potrebno
odgovoriti na slijedeca pitanja:

— Jesu li se sklonost prema destinacijskom brendu
KrSana promijenila od strane potencijalnih
posjetitelja-turista u smislu da oni viSe nisu
motivirani postati posjetitelji?

— Jeli percepcija potencijalnih posjetitelja-turista
u raskoraku s brendom?

— Jesu li brend vrijednosti izgubile

kompatibilnost s posjetiteljima-turistima?

Kaoji su stvarni razlozi za promjenu brenda?

Koje dobrobiti ¢e promjena ili osvjezZenje

brenda donijeti destinaciji?

Koliko ¢e to kostati?

Komunicira li jo§ uvijek brend vrijednost s

trzisnim segmentima?

— Moze li i u kojoj mjeri brend vrijednost biti
zadrzana kod osvjezenja brenda?

— Dali brend iziskuje samo osvjezenje ili je
potrebno izraditi cjelokupno re-brendiranje?

— Jeli potrebna samo nova marketinska
izvedba/kampanja?

"

"

Idealna je situacija odrzavati zivotni vijek brenda Sto
duZe. Njegova trajnost ovisiti ¢e prihvac¢anju brend
vrijednosti od strane potencijalnih posjetitelja-turista i
nuzno je stalno odrzavati komunikaciju brend vrijednosti
koriste¢i kreativne marketin§ke komunikacije. Ukoliko
se percepcija vrijednosti brenda na trziStu uspori ili
pocne padati, mudro bi bilo provesti osvjezenje brenda s
novim marketin§kim tehnikama i kanalima, kako bi
ostao dinamican i fleksibilan, dok je re-brendiranje
krajnja mjera ukoliko brend izgubi vjerodostojnost.

2. Poglavlje: Implementacija brendiranja

2.1. Brend alati

2.1.1. Primjena brend vrijednosti

Primjena brend vrijednosti najzahtjevniji je aspekt
marketinSkih aktivnosti na turistickom trzistu. Odnosi se
na uspostavu i primjenu smislenog i artikuliranog nacina

komunikacije. Primjena brenda odvija se na dva
kardinalna, medusobno isprepletena nacina:

— Primjena brenda u marketinskim akcijama za
potencijalne posjetitelje-turiste;

— Zivljenje brenda od strane dionika koji ga
provode te lokalnog stanovniStva u destinaciji;

Konkretno re¢eno, nuzno je da primjena brenda bude
integralna i jednako usmjerena kako prema
potencijalnim posjetiteljima-turistima tako i lokalnom
stanovniStvu.  Osobnost branda trebala bi biti
primijenjena  u svakom Kkontaktu destinacije s
potencijalnim posjetiteljima-turistima, kroz marketing
komunikaciju kao i kroz nafin na koji potencijalni
posjetitelji-turisti dozivljavaju destinaciju kroz odnos
lokalnog stanovni$tva (zive li stvarno brend destinacije
kako se on predstavlja na trzistu). Iako je potonje tesko
kontrolirati, posjetitelji bi trebali imati iskustvo u
destinaciji koje je pojacano brend vrijednostima. Svaki
kontakt koji imaju s destinacijom i njenim
stanovniStvom tijekom svog boravka, od dolaska, kroz
kvalitetu smjesStaja i dobrodoslicu koju primaju od
lokalnih ljudi, determinirati ¢e njihovu percepciju o
destinaciji. Tocke kontakta s posjetiteljima-turistima
pruzaju destinaciji priliku za pojacavanje odnosa s njima
ili u protivnom taj ¢e odnos biti uniSten s ishodom
negativne percepcije.

2.1.2. Marketin§ka komunikacija brenda s
trziStem

Primjenjivanje brenda u marketinskim komunikacijama
esencijalno je za kreiranje identiteta i trziSnu vidljivost.
To zna¢i da svi dionici koji komuniciraju brend na
trzistu znaju kako i na koji nacin to uciniti.

Marketinska komunikacija brenda ima za cilj
informirati, motivirati i djelovati. Informiranje se odnosi
na kreiranje svjesnosti o brendu te kreiranju i
povecavanju razumijevanja brenda. Motiviranje ima za
cilj kreirati imidz destinacije, objasniti koristi koje se
brendom komuniciraju te potaknuti preferenciju.
Djelovanje ima za cilj potaknuti prodaju turistickih
proizvoda i usluga, stimuliranje ponovnog povratka
posjetitelja-turista kao i potaknuti preporuku od strane
posjetitelja-turista  prema drugima  (potencijalnim
posjetiteljima-turistima).

Dva su glavna smjera brend komunikacije s trziStem
koje destinacija Krsan treba provesti:

— Tone of voice (ton kojim se brend opisuje) —
brend destinacije KrSan treba imati dosljedan i
prepoznatljiv tone of voice: svjez, autentiCan,
izvoran, realan, prirodan, avanturisticki,
znatizeljan, vitalan, neformalan. Tone of voice
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podjednako se koristi u pisanoj (tekstovi na
internet stranici, brosure, blog itd.) kao i audio-
vizualnoj komunikaciji (spotovi, promo-filmovi
idr);

— Vizualne slike — stil vizualne komunikacije
preko slika koje ¢e se Kkoristiti u brend
komunikaciji i koje odrzavaju vrijednost
brenda. Slike moraju autenticno prenijeti
informaciju da destinacija Krsan ima kulturu i
prirodu koja nudi druStveno iskustvo, aktivno
sudjelovanje (avanturu) te iskustveni dozivljaj.
Slike trebaju biti Ciste i prikazivati kontraste
prirode destinacije Kr$an. Slike trebaju prenijeti
emociju destinacije koju ¢e potencijalni
posjetitelji-turisti  mod¢i  iskusiti  prilikom
boravka. Usredotociti se treba na vizure koje
poticu WOW efekt (slike sa Sisola, Ucke,
Kastela, Plomina itd.). Slike bi trebale biti
kombinirane izmedu prirode 1 drustvene
interakcije na kojima su prikazani ljudi.
Posebno se preporucuje koristenje slika koje
prikazuju lokalne ljude u interakciji s
posjetiteljima-turistima u tipi¢nim postavkama
(tradicija, svakodnevni zivot i sl.), kulturne
znamenitosti, slike dostupnosti pokazujuci
ceste, bicikle, automobile i znakove
infrastrukture, slike koje prikazuju destinaciju
Krsan u svim godi$njim dobima te slike jela,
specijaliteta i tipiénih proizvoda na nacin da
prikazuju  konzumaciju istih od strane
posjetitelja-turista;

Obzirom da je brend destinacije KrSan trenutno na
samom pocetku svojeg zivotnog ciklusa sa niskom
snagom, identitetom i trziSnom vidljivo$¢u, potrebno je
pokrenuti snaznu kampanju kako bi se izgradio trzi$ni
ugled. Predlaze se da destinacija KrSan za kampanju
izgradnje prepoznatljivosti brenda koristi slijedece
marketin§ke komunikacije:

— Vlastita internet stranica — postojeca internet
stranica http://www.istria-krsan.com/ treba
postati  destinacijska internet stranica s

dodatkom mogucénosti rezerviranja smjestaja,
boravka, dogadanja i dr. Zadrzati postojeci
URL jer je dio Sireg brenda — Istre kao
regionalnog brenda;

— Viralni marketing — aktivacija destinacijskog
profila na glavnim druStvenim mreZzama:
Facebook, Twitter, Instagram te provodenje
viralne kampanje prema ciljnim skupinama
preko  drustvenih mreza  (oglasavanje).
Redovito odrzavanje i osvjezavanje profila na
dnevnoj bazi je pozeljno i potrebno. Posebno
kreirati kampanju na principu story-telling-a
(pricanje prica);

— Unapredenje prodaje kroz organizaciju
posebnih  road show, sudjelovanje na
specijaliziranim sajmovima (sajmovi kulturnog
turizma, sajmovi odrZivog turizma, sajmovi
aktivnog turizma), kao i organizacija posebnih
predstavljanja u velikim gradovima u krugu od
500 km udaljenosti od destinacije Krsan;

— Novi oblici promoviranja kao §to su kampanje
u kino dvoranama u gradovima EU (kratki
spotovi prije pocetka filmova), promotivne
akcije u vlakovima u EU te avio-kompanijama;

— Kampanja preko posebnih medija kao $to su
specijalizirani ¢asopisi za putovanja: National
Geographic, Travel&Leisure magazin;

2.1.3. Logotip

Turisticka zajednica op¢ine Krsan razvila je svoj vlastiti
logotip kao sredstvo vizualne komunikacije turizma
destinacije KrSan. Logotip komunicira osnovne
vrijednosti destinacije (kultura i priroda) te je i kreiran
na nain da predstavlja kljuéne atribute kako bi se i
vizualno prepoznala destinacija. U tom smislu nije
potrebno kreirati novi logotip ve¢ ¢e biti potrebno
nadopuniti  logotip  sukladno predloZzenim pod-
brendovima razradenim u brend arhitekturi.

Slika 9. Logotip destinacije Krsan

A KRSAN

Izvor: Turisticka zajednica op¢ine KrSan
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2.1.4. Slogan

Destinacija Krsan nema definiran slogan koji prati
logotip i kojim se dodatno definira osnovno
opredjeljenje u turistickoj ponudi, odnosno sumira
destinacijska osobnost. U tom smislu preporucuje se
izrada i definiranje slogana na nacin da se raspiSe javni
natjeGaj na kojem bi se prikupile ideje i prijedlozi za
slogan te onda izabrao najbolji i najsvrhovitiji koji
prikazuje i opisuje osobnost i vrijednost destinacije.

2.15. Otzivljavanje brend vrijednosti

Ozivljavanje brend vrijednosti zapocCinje dolaskom
posjetitelja-turista u destinaciju. Stoga je vrlo vazno da
posjetitelji-turisti dozive i iskuse brend vrijednosti
odmah prilikom dolaska. Destinacija mora ,,0ziviti*
vrijednosti koje je promocijom obec¢avala potencijalnim
posjetiteljima-turistima. Brend vrijednosti ne smiju
sadrzavati atribute koji ¢e se tek dogoditi u buduénosti
veé samo i iskljucivo postojece.

Posjetitelji-turisti trebali bi potvrditi i ojacati brend
vrijednosti destinacije kroz svoje iskustvo u destinaciji.
Svaki kontakt koji oni imaju u destinaciji kao i kontakte
s lokalnim stanovniStvom tijekom boravka od njihovog
dolaska, preko kvalitete smjeStaja, dobrodoslice koju
dobivaju od obi¢nih ljudi, determinirati ¢e njihovu
percepciju o destinaciji.

Ozivljavanje brend vrijednosti provodi se kroz slijede¢ih
»irenutaka istine®:

— Dolazak - signalizacija, slike dobrodoslice koje
odrazavaju vrijednosti brenda destinacije,
informativni centri, formalnosti, dobrodoslica,
itd;

Transferi — do destinacije (ukoliko dolazi
zrakoplovom) i po destinaciji (rent-a-car);

\

— Javni prijevoz;

—  Smyjestaj;

— Vodice i ostalo stru¢no osoblje u turizmu;

—  Turisticki operatori;

— Turisticka infrastruktura (prometnice, pristup
internetu, jednostavnost pronalaZzenja
informacija, vrijednost informacija,

zbrinjavanje otpada, itd.);

Restorani, kafi¢i, itd;

Trgovine;

Uredenje javnih povrsina

Prirodno okruZenje (izgled, briga, ¢istoc¢a itd.);
Stanovnici  koje posjetitelji-turisti  susrecu
tijekom posjeta;

Ll

3. Poglavlje: Upravljanje brendom

3.1. Interni marketing

Paralelno s prezentacijom brend vrijednosti destinacije
Krsan za potencijalne posjetitelje-turiste, potrebno ¢e
biti organizirati i interne marketinSke kampanje. Interni
marketing ima za cilj upoznati turisticke djelatnike svih
razina u destinaciji te lokalno stanovnistvo o sadrZaju i
vaznosti brenda. U tom smislu preporucuje se da se u
destinaciji KrSan organiziraju prezentacije, radionice i
konferencije predstavljanja brenda, njegovih vrijednosti,
nadinima komunikacije brenda i implementaciju brenda
u svim segmentima ponude destinacije Krsan.

3.2. Brend menedzZeri

Brend menedzZeri predstavljaju kvalificirane i struc¢ne
osobe koje su odgovorne za provedbu brend strategije.
Glavni zadaci brend menedzera jesu:

— Razvijanje destinacijskog brenda;

— Odrzavanje integriteta brenda, osiguravajuéi da
se pravilno koristi u marketing komunikaciju
kao 1 medu dionicima;

— Brine o razumljivosti i prepoznatljivosti brenda
medu dionicima;

— Maksimiziranje koriStenja brenda u svim
marketinskim kampanjama kroz §to je vise
moguce kanala i1 §to je viSe moguce trzisnih
dionika;

— Upravljanje  razvojem, promocijom i

licenciranjem brenda (ako je potrebno);

Pracenje utjecaja destinacijskog brenda;

Prepoznavanje potrebe za bilo kakvim

promjenama brenda i implementaciju promjena;

_)
_)

Brend menedzeri djeluju unutar upravljacke strukture za
implementaciju brenda koja je opisana u slijedeCom
poglavlju.

3.3. Upravljacka struktura

Za provedbu i implementaciju brend vrijednosti na
trziStu, odnosno izgradnju prepoznatljivog identiteta
destinacije potrebno je definirati financijske i ljudske
resurse za izgradnju postavljene brend arhitekture. To
konkretno znaci da ¢e biti potrebno organizirati posebnu
upravljacku strukturu (DMC — destinacijski menedzment
kompaniju) za destinaciju KrSan ¢iji ¢e zadatak biti
permanentna izgradnja trziSne prepoznatljivosti i
implementaciju brenda. Zadaci upravljacke strukture bili
bi slijedeci:
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— lzgradnja konkurentske prednosti destinacije
Krsan kroz brendiranje;

— Implementacija poslovne strategije glede
izgradnje trzi$ne prepoznatljivosti;

— Osmisljavanje i implementacija marketinskih

kampanja;

Optimizacija marketing ulaganja;

Provodi interni marketing;

Mjeri i istrazuje zadovoljstvo posjetitelja-

turista;

— Kreira mjere za osvjeZenje brenda;

RN

Za upravljanje brendom destinacije KrSan predlaze se
formiranje =~ posebne  destinacijske =~ menedzment
kompanije koja bi provodila brendiranje destinacije kroz
marketing komuniciranje te poduzimala promotivne
aktivnosti u cilju izgradnje identiteta destinacije.

3.4. Odrzavanje brenda

Odrzavanje brenda predstavlja permanentno pracenje
njegovih utjecaja od strane brend menedzera i
upravljacke strukture. Odrzavanje se odnosi na
dobivanje  povratnih  informacija o0  poduzetim
marketinskim kampanjama i njihovu ucinkovitost na
percepciju  potencijalnih  posjetitelja-turista.  Za
odrzavanje brenda bitno je praéenje preferencija
potencijalnih posjetitelja-turista te njihovo reagiranje na
marketin§ke kampanje, odnosno, kako reagiraju na izbor
kanala promocije, komunikaciju, jesu li promijenili svoje
stavove, prihvaéaju li jo§ uvijek pozitivno brend
vrijednosti te jeli doslo do zasi¢enja. Na osnovu svih tih
informacija pravovremeno se moze reagirati i
»osvjezavati® brend kako bi on adekvatno komunicirao
svoje vrijednosti te permanentno odrzavao pozitivnu
percepciju potencijalnih posjetitelja-turista.

4. Poglavlje: Mjerenje utjecaja brenda

4.1. Anketiranje i mjerenje zadovoljstva gostiju

Jedna od ucinkovitih mjera mjerenja zadovoljstva gostiju
je anketiranje. Utjecaj brenda trebao bi se mjeriti u
redovitim razmacima. Promjene u percepciji brenda
obi¢no nastaju tijekom vremena a ne trenutac¢no. Stoga
je potrebno vrsiti anketiranje svake dvije do tri godine
kako bi se sustavno pratio utjecaj brenda na turisti¢kim
trziStima.

Glavne tehnike za mjerenje utjecaja brenda su:

— Ankete o pracenju brenda — prikupljaju se
informacije o diferencijaciji destinacijskog
brenda. Anketama se odgovara na pitanje gdje
je brend destinacije prihva¢en na nacin da ga
razlikuje od konkurenata i koje su, s aspekta

potencijalnih posjetitelja-turista, prepoznatljive
znacajke na racionalnoj i emocionalnoj razini.
Ovim anketama prati se i ugled brenda na nacin
da se mjeri koliko je on prihvacen, kako je
percipiran, kako je dozivljen u odnosu na
konkurentske brendove, koliko su posjetitelji-
turisti odani destinaciji (vracaju 1li se ili se
planiraju ponovno vratiti);

On-line panel ankete - posljednjih godina, on-
line panel ankete postaju sve vise popularan
nacin mjerenja utjecaja destinacijskog brenda.
Panel ankete znace identificiranje velikog broj
ispitanika koji su angazirani od strane agencija
za istraZivanje trziSta. Agencija odabire
ispitanike  na osnovu nekoliko kriterija:
demografski pokazatelji, mediji kojima se
ispitanici koriste, navike u putovanjima itd. On-
line panel ankete takoder pruzaju korisnu
metodu pristupa potencijalnim posjetiteljima-
turistima koji se ponekad teSko mogu
dosegnuti. Glavne prednosti on-line panel
anketiranja su:

e Istrazivanje moZe biti usmjereno na
odredeni demografski segment;

e Jedan od jeftinijih naéina dobivanja
povratnih informacija ispitanika o
destinaciji;

e On-line pristup omoguéava ugradnju
slika, zvuka i video isje¢aka u ankete
na osnovu kojih se moze dobiti
realnija  povratna informacija o
percepciji ispitanika;

Pitanja u anketama u omnibus stilu - omnibus se
odnosi na vrstu kvantitativnog istrazivanja
provedenog na Sirem podrucju u kojemu su
podaci o Sirokom rasponu tema i proizvoda
prikupljene tijekom istog razgovora u ime
nekoliko (Cesto mnogo) razli¢itih ispitanika.
Ova vrsta ankete pruza priliku za ogranicena,
specificna 1 relativno jednostavna pitanja.
Manje su usmjerene na bilo koji odredeni
trzisni segment za razliku od on-line panel
anketa.  Omnibus  stil  istrazivanja  su
najprikladniji za postavljanje pitanja o svijesti i
odnosu  prema  destinaciji od  strane
potencijalnih posjetitelja-turista. Oni takoder
pruzaju najjednostavnije 1 najucinkovitije
sredstvo za mjerenje sklonosti stanovniStva
vezano za uCestalost i kulturu putovanja;

Medunarodne  benchmarking  ankete  —
upravitelji brendom mogu sami poduzeti
anketu. To je prilicno skupo i1 dugotrajno
istrazivanje ako bi se istinski sacinila usporedba
destinacije s globalnim kompetitorima. Postoji i
varijjanta da se sacini analiza najblizih
konkurenata Sto ¢e ograni€iti veli¢inu uzorka,
zadrzati nize troskove i1 omoguciti izradu
analize koja ¢e se bazirati na temeljnim
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konkurentnim prednostima. Drugi nacin je
naruciti ve¢ izradene analize o konkurentima od
strane istrazivackih kuca. Glavna vrijednost
takvih  neovisnih analiza je usporedba
destinacije s drugima. Njima se prvenstveno
mjeri ekonomska konkurentnost destinacije.
Pokazuju gdje se nalazi pozicija destinacije
kroz analizu glavnih snaga i prednosti.
Destinacije se obicno usporeduju kroz slijedece
faktore: upravljanje, kultura, turizam,
etnoloske  znaCajke, infrastruktura, itd.).
Navedeni faktori su znacajni u formiranju
percepcije o destinaciji, osobito kod onih koji
jo§ nikada nisu posjetili destinaciju niti imali
bilo kakav dodir s destinacijom;

— Ankete o zadovoljstvu posjetitelja - ankete o
zadovoljstvu posjetitelja, zajedno s anketama o
pracenju brenda, glavni su izvor vrijednog
kvalitativnog ~ uvida u implementaciji
destinacijskog  brenda. One omogucuju
dobivanje odgovora od strane posjetitelja-
turista 0 svom iskustvu u destinaciji i, u manjoj
mjeri, njihov stav  prema destinaciji.
Anketiranje o zadovoljstvu posjetitelja-turista
na godiSnjoj razini ne samo da ¢e pomodéi u
mjerenju ucinkovitosti destinacijskog brenda,
veé pruza moguénost prepoznavanja
nedostataka bilo kojeg turistiCkog proizvoda
i/ili usluge koji se odmah mogu otkloniti.
Ovim anketama identificiraju se stavovi
posjetitelja-turista §to im se u destinaciji svida i
Sto percipiraju kao negativno iskustvo. Takoder
mogu pruziti uvide $to bi moglo biti korisno u
smislu prilagodavanja buduc¢ih marketinskih
poruka pri marketinSkim kampanjama. Vazno
je napomenuti da ¢e anketa o zadovoljstvu
posjetitelja biti viSe orijentirana na utvrdivanje
onoga §to posjetitelji vole i ne vole i njihovo
iskustvo boravka nego na otkrivanje njihove
dublje emocionalne reakcije na destinacijski
brend. Medutim,  kombinacija  ankete
zadovoljstva posjetitelja-turista s anketom
pracenja brenda mocan je izvor uvida u
identifikaciju odnosa s posjetiteljima i $to je
potrebno uciniti i poduzeti u poboljSanju
razumijevanja destinacije od strane posjetitelja-
turista. Permanentno anketiranje posjetitelja-
turista koji dolaze u destinaciju KrSan potrebno
je kako bi se mogle dobiti relevantne
informacije o zadovoljstvu gosta s ponudenim
turistickim uslugama gostiju, njihove motive
dolaska te preferencije, odnosno S$to su
ocekivali i $to su dobili. Posebno bi bilo uputno
dobiti informacije koliko su zadovoljni
kvalitetom odnosno vrijednosti za novac koji su
potrosili;

4.2. Praenje medija

Medijsko pracenje (medijska pokrivenost) predstavlja
mjerenje volumena medijskog prikaza destinacijskog
brenda i same destinacije u medijima na kljuénim
trzi$tima.

Glavni cilj pracenja medijske pokrivenosti je procijeniti
pozitivan utjecaj destinacijskog brenda. Prati se opseg
pokrivenosti  medijskih  informacija o  brend
vrijednostima te identifikacija broja, kvalitete i dosega
¢lanaka, reportaza, TV i radio emitiranja, itd. koji sadrze
poruke koje prikazuju destinacijski brend. Obi¢no su to
poruke usmjerene na trziStu prema kljuénim ciljanim
segmentima.

Pracenje medija provode specijalizirane agencije za
odnose s javnos$¢u ili sluzbe za nadgledanje medija.
Rezultati pracenja medija se mogu izraziti u smislu
ekvivalentne vrijednosti koje se medijskim kampanjama
i oglaSavanjima dobivaju. Vazno je razlikovati pozitivinu
i negativhu medijsku pokrivenost u smislu procjene
uspjesnosti destinacijskog brenda. Negativna
pokrivenost moze oStetiti brend ali istovremeno
signalizira ranu naznaku pada utjecaja brenda (pozitivne
percepcije). Obi¢no se negativna pokrivenost oduzima
od ukupne koli¢ine pozitivne medijske pokrivenosti
kako bi se dobio realan pokazatelj utjecaja brenda. U
tom smislu vazno je poduzeti kvalitativnu analizu
Clanaka 1 svrhovitost medijske pokrivenosti brenda
poduzetim i utvrditi daljnje marketinske prioritete.

Znacaj medijske pokrivenosti ogleda se kroz:

— Kompatibilnost medijskih ¢lanaka S
vrijednostima koje odrazavaju destinacijski
brend: medijska kampanja treba prenijeti brend
vrijednosti, a ne samo i isklju¢ivo informaciju
Sto se u destinaciji moze raditi, vidjeti, posjetiti;

— Informiranje i upoznavanje kljuénih trzi$nih
segmenata s destinacijskim brendom:

— Kreiranje pozitivne percepcije brend vrijednosti
koji se putem medija komuniciraju s klju¢nim
trziSnim segmentima;

5. Poglavlje: Zaklju¢na razmatranja

Kod destinacije Krsan indikativan je relativno izrazen
intenzitet unutarnjih slabosti u smislu izgradnje brenda s
postoje¢om artikuliranom resursnom osnovom u
turisticke proizvode kao i trziSnom komunikacijom
prema ciljnim skupinama. Nedostaje jaka sinergija i
posebno organizirana upravljatka struktura koja bi
preuzela i provodila proces izgradnje identiteta
destinacije KrSan i trziSnu prepoznatljivost. Stoga je na
tim podru¢jima potrebno strateski 1 organizirano
djelovati kako bi se slabosti minimizirale.
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Ukoliko destinacija KrSan zeli biti pozicionirana i
prepoznatljiva turisticka destinacija, biti ¢e nuzno
pristupiti  izgradnji ¢vrstog 1 kompletnog lanca
vrijednosti u turizmu kao i organizaciji destinacijskog
proizvoda kroz jacanje turisticke infrastrukture s jasnom
i provodljivom marketin§kom kampanjom na trzistu.

Grafikon 1. Broj dolazaka turista u razdoblju od 2013. —
2016. godine

Grafikon 2. Broj no¢enja turista u razdoblju od 2013. —
2016. godine

Slika 1. Ekonomski utjecaj turizma na globalnom planu
Slika 2. Kompetitivno pozicioniranje destinacije Krsan
Slika 3. SWOT analiza destinacije Krsan

Slika 4. Benchmarking destinacije

Slika 5. Turisti¢ke destinacije Kr§an, Nin i Ston

Slika 6. Brend piramida destinacije Kr$an

Slika 7. Brend kotac¢ destinacije Krsan

Slika 8. Brend arhitektura destinacije Kr$an

Slika 9. Logotip destinacije Kr$an

Tablica 1. Glavna obiljezja turistickih destinacija Krsan,
Nin i Ston

66.

Temeljem ¢lanka 19. Statuta Opcéine KrSan
(Sluzbeno glasilo Op¢ine Krsan br. 06/09, 05/13) i
¢lanka 85.Poslovnika Opcinskog vijea Opcine Krsan
(,,Sluzbeno glasilo Op¢ine Krsan“ br. 07/09, 07/13,
13/13, 05/15) Op¢insko vijec¢e Opéine Kr$an na sjednici
odrzanoj dana 19. prosinca 2017. godine donijelo je
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1. UvoD

Kultura i turizam &vrsto koreliraju u dana$njim socio-
ekonomskim odnosima. U posljednjih 20-ak godina
turizam motiviran kulturom biljezi kontinuiran rast, a
ovaj tip turizma naziva se kulturni turizam. Hrvatska kao
i svi njeni krajevi je destinacija bogata kulturnom
materijalnom i nematerijalnom bastinom. Stovise,
Hrvatsku se na globalnom trziStu prvenstveno
prepoznaje kao destinaciju bogate prirodne i kulturne
bastine, pa usmjerenje razvoja turizma u buducnosti
valja temeljiti na poboljSanju raznovrsnosti i kvalitete
tipova turizma Kkoji su povezani sa spomenutim
resursnim osnovama. Opéina KrSan od 2010. godine
biljezi snazan rast turizma (+158,56% turistickih
dolazaka, +125,41% turistickih nocenja), koji je
potrebno  strateski  usmjeriti prema optimalnom
koristenju raspolozivih resursa, a s ciljem produljenja
turistiCke sezone, povecanja broja turistickih dolazaka i
nocenja ciljnih skupina s veCom kupovnom mo¢i (npr.
kulturni turisti) i poboljSanja multiplikativnog u¢inka na
druge gospodarske djelatnosti (poljoprivredu, servisno-
usluzne djelatnosti i dr.). Strategijom razvoja Opcine
Krsan 2014.-2020. i Master planom turizma Opcine
Krsan 2017.-2025. godine, definirane su smjernice
razvoja turizma koje se temelje na odrzivom koristenju
kulturne bastine. Valja istaknuti da je kulturna bastina
resurs prema kojem je potrebno biti posebno obazriv,
prvenstveno zbog kompleksnosti i  zahtjevnosti
iznalaZzenja optimalne mjere valorizacije i o¢uvanja za
buduce narastaje. Navedeno predstavlja primarni motiv
izrade ovog strateskog dokumenta. Dokument je izraden
za razdoblje od 2017. do 2025. godine, a na poseban
nacin doprinosi ocuvanju kulturne materijalne i
nematerijalne bastine Opéine Kr$an i njene valorizacije
u kulturno-turisti¢ke svrhe.

Nositelj izrade predmetnog dokumenta je Op¢ina Krsan.
Znacajan doprinos izradi predmetnog dokumenta dali su
svi zainteresirani dionici s podrucja opéine KrSan i
Radni tim koji su €inili:

» Runko Valdi — Nacelnik Op¢ine Kr$an,

» Cari¢ Roman — Zamjenik nacelnika Opcine
Krsan,

» Zanketi¢ Patricia — Voditeljica Odsjeka za
gospodarsko i EU projekte,

» Brneti¢ Ariana — Direktorica turistickog ureda
TZ Opéine Krsan

» Karli¢ Zoran - Predsjednik  kulturno-
umjetni¢kog drustva ,,Ivan Fonovi¢ Zlatela*

» Brkari¢ Viviana - Predsjednica Udruge ,,Spod
Ucke™; Predsjednica Odbora za kulturu i
Skolstvo pri Opéini Kr§an

» Kos Vedran - Struéni voditelj i kustos
Narodnog muzeja Labin pri Puckom otvorenom

uciliStu Labin

2. ANALIZA STANJA OPCINE KRSAN

2.1. Teritorijalni aspekt

Istarska Zupanija obuhvaca veci dio Istre - najveceg
jadranskog poluotoka. Najzapadnija tocka Republike
Hrvatske je u Istarskoj Zupaniji (Basanija, rt Lako) na
45° sjeverne zemljopisne Sirine. SmjeStena u
sjeveroistocnom dijelu Jadranskog mora, Istra je s tri
strane okruzena morem, a sjevernu granicu prema kopnu
¢ini linjja izmedu Miljskog zaljeva (Muggia) u
neposrednoj blizini Trsta i Preluckog =zaljeva, u
neposrednoj  blizini  Rijeke.  Tako  povoljnim
zemljopisnim polozajem, gotovo u srcu Europe, na pola
puta izmedu ekvatora i sjevernog pola, Istra je oduvijek
predstavljala most koji je povezivao srednjoeuropski
kontinentalni prostor s mediteranskim.
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Slika 1. Geografski polozaj Istarske Zzupanije

lzvor: www.istra-istria.hr/index.php?id=263

Istarski poluotok obuhvaca povrsinu od 3.476 Cetvornih
kilometara. To podrucje dijele tri drzave: Hrvatska,
Slovenija i Italija. Vrlo malen dio lIstre, tek sjeverna
strana Miljskoga poluotoka, pripada Republici Italiji.
Slovensko primorje s Koparskim zaljevom i dijelom
Piranskoga zaljeva do uséa rijeke Dragonje dio je
Republike Slovenije. Najveé¢i dio, ili 3.130 cetvornih
kilometara (90% povrsine), pripada Republici Hrvatskoj.
Vecina hrvatskog dijela poluotoka nalazi se u Istarskoj
zupaniji, povrSine 2.820 cetvornih kilometara, $to je
4,98% od ukupne povrSine Republike Hrvatske. Ostali
dio administrativno-teritorijalno pripada Primorsko-
goranskog Zupaniji.

Administrativno je Istarska zupanija podijeljena na 41
teritorijalnu jedinicu lokalne samouprave tj. na 10
gradova i 31 op¢inu.

= Gradovi: Buje-Buie, Buzet, Labin, Novigrad-
Cittanova, Pazin, Pore¢, Pula, Rovinj-Rovigno,
Umag-Umago i Vodnjan

= Opcine: Bale, Barban, Brtonigla-Verteneglio,
Cerovlje, Fazana, Funtana, Gracis¢e, Groznjan-

Grisignana, Kanfanar, Karojba, Kastelir -
Labinci, KrSan, Lanis¢e, Liznjan, Lupoglav,
Marcana, Medulin, Motovun, Oprtalj-Portole,
Pi¢an, Rasa, Sveti Lovre¢, Sveta Nedelja, Sveti
Petar u Sumi, SvetvinCenat, Tar-Vabriga,
Tinjan, Vi$njan, Vizinada, Vrsar i Zminj.

Op¢i podaci o Istarskoj Zupaniji:
=  Povrsina Istre - 2.820 km?;

= Broj stanovnika — 208.055 stanovnika, $to ¢ini
4,85% ukupnog stanovniStva  Republike
Hrvatske (Popis stanovnistva RH 2011.
godine);

» Duzina obale - 4451 km (razvedena obala
dvostruko je duza od cestovne);

= Zapadna obala Istre duga je 242,5 km, s
otocima 327,5 km;

= Istocna obala Istre duga je 202,6 km, s
pripadajué¢im otoci¢ima 212,4 km;


http://www.istra-istria.hr/index.php?id=263
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=  Administrativni centar - Pazin

stanovnika);

(8.638

= Ekonomski centar - Pula (57.460 stanovnika).

Op¢ina KrSan obuhvaéa prostor srediSnjeg dijela
istonog priobalnog podrucja Istarske Zupanije.

Smjestena je izmedu Kvarnerskog i Plominskog zaljeva,
Plominske uvale, doline rijeke Rase, obronaka srednje
Istre 1 podrucja Ucke i uvale Brestova na obali mora. U
tom podru¢ju dominiraju dvije morfoloske jedinice,
Cepicko polje i planinski masiv U¢ke, a medu ostalim
znaCajnijim obiljezjima prostora istice se Plominski
zaljev koji se uvlaci duboko u kopno.

Slika 2: Administrativna podjela Istarske Zupanije

*’ - B
o

Izvor: Prostorni Plan Istarske zupanije, 2002.; Obrada autora

Op¢ina KrSan zauzima podrucje povrSine 124 km?, §to
¢ini 4,4% ukupne povrSine Istarske zupanije. Na
podrucju opéine nalaze se 23 naselja; KrSan, Blaskoviéi,
Veljaki, Lazariéi, Boljevi¢i, Cambareli¢i, Kozljak,
Jesenovik, Nova Vas, Su$njevica, Letaj, Kostréani,
Lani$c¢e, Zankovci, Polje Cepi¢, Zatka Cepié, Purgarija,
Plomin, Plomin Luka, Stepc¢i¢i, Vozili¢i, Zagorje i
Potpican.

2.1.1. Prometna infrastruktura

Prometni infrastrukturni sustav opéine KrSan ukljucuje
cestovni, zeljeznicki, pomorski promet, te
telekomunikacijsku infrastrukturu.

Cestovna mreza op¢ine KrSan dobro povezuje sva
naselja. Podru¢jem opéine prolazi drzavna cesta D21
D66, koja predstavlja dionicu Jadranske turisticke ceste
od Opatijske rivijere do Plomina, te u nastavku drzavne
ceste D48 1 D66 D64 i D48 i koje prolaze od Vozilica
preko Potpi¢na prema Pazinu. Na drzavnu cestu D48
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vezuje se drzavna cesta D500 koja vodi prema
sjevernijim dijelovima op¢ine, odnosno povezuje
Vranju, Sudnjevicu i Krian. Kroz opéinu prolaze jo§
dvije Zupanijske ceste od kojih jedna vodi iz Vozili¢i
prema Plomin Luci, a druga spaja Labin - Sv.Nedelja-
Krsan.

Povezanost ostalih naselja u pojedinim predjelima
op¢ine mrezom lokalnih cesta moze se ocijeniti
zadovoljavaju¢om.

Turisti¢ki zanimljiva podrucja nisu adekvatno prometno
povezana te je neophodno iste wurediti i uciniti
pristupacnima za posjetitelje.

Op¢ina Krsan nema izravnu zeljezni¢ku vezu s ostatkom
drzave, nego tek preko Republike Slovenije, $to
predstavlja jedan od problema kako na razini opéine tako
i Istarske zupanije u cjelini. Centralnim i isto¢nim
dijelom obuhvata prolazi industrijski kolosijek Lupoglav
— Stalije. Navedena pruga duzine 52,4 km nije u funkciji
(duzina pruge koja prolazi kroz opéinu Krsan iznosi 20,9
km).

Na podrucju opéine KrSan nalaze se trajektno pristaniste
Brestova i luka Plomin. Postoje¢e luke trebale bi biti
revitalizirane u cilju stvaranja novih trgovackih i
turisti¢kih putova.

Na podrucju op¢ine ne planira se izgradnja zracne luke.
Zracna luka Pula udaljena je 48,7 km, a Zracna luka
Rijeka 77 km.

Telekomunikacijska infrastruktura trenuta¢no
udovoljava potrebama stanovnika opéine, iako se
poveéavaju zahtjevi za uvodenjem novih usluga i
prijenosom sve vecih koli¢ina informacija. Spomenuto
iziskuje izgradnju telekomunikacijske i Sirokopojasne
mreze koja ¢e integrirati sve usluge.

2.2. Demografski aspekt

Aktivnosti i1 obiljezja stanovni§tva na pojedinom
podrucju Cine temelj njegova razvoja i bitan su element
odredivanja razvojnog usmjerenja. Prema Popisu
stanovniStva iz 2011. godine na u 23 naselja opcine
Krsan obitavalo 2.951 stanovnik. U naselju Krsan,
op¢inskom sredistu, zivi 238 stanovnika. Najvece naselje
opcine je Potpi¢an sa 513 stanovnika, zatim Vozili¢i sa
236 stanovnika, te Purgarija Cepi¢ sa 228 stanovnika. S
druge strane, u ¢ak 12 statisti¢kih naselja Zivi manje od
100 stanovnika sa Zankovcima kao najmanjim naseljem
u kojem obitava svega 8 stanovnika. Prosje¢na gustoca
naseljenosti iznosi 23,8 st/km2 $to je znatno ispod
prosjeka Istarske Zupanije koji iznosi 73,78 st/km2.
Sukladno klasifikaciji ruralnih podrucja, Opéina KrSan
spada u skupinu znacajnog ruralnog podrucja u kojem
preko 50% stanovniStva zivi u ruralnim zajednicama.

Sukladno klasifikaciji ruralnih podruc¢ja, Opc¢ina Kr$an
spada u skupinu znacajnog ruralnog podruc¢ja u kojem
preko 50% stanovniStva zivi u ruralnim zajednicama.

Na grafikonu 1 prikazano je kretanje broja stanovnika na
podrucju opéine Krsan u razdoblju od 1991 do 2011.
godine.

Grafikon 1: Kretanje broja stanovnika na podru¢ju opéine Krsan u razdoblju od 1991. do 2011. godine
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lzvor: DZS; 2011.

Iz grafikona 1 vidljivo je da se od 1991. godine biljezi trend pada broja stanovnika. Od 1991. do 201. godine broj

stanovnika smanjen je za 13,81%.
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U tablici 1 prikazan je broj stanovnika i udio dobnih skupina na nacionalnoj, Zupanijskoj i lokalnoj razini.

Tablica 1: Udio dobnih skupina stanovnistva i usporedba na razini RH, IZ i OK

Dobne skupine | Godina

2001. 2011.

% % Broj (RH) Broj (IZ) Broj (OK)
0-4 5,37 4,96 212.709 9.866 108
5-9 5,62 4,77 204.317 8.665 102
10-14 6,09 5,49 235.402 9.285 114
15-19 6,76 5,70 244177 9.988 131
20-24 6,91 6,11 261.658 12.255 200
25-29 6,66 6,75 289.066 14.314 225
30-34 6,69 6,87 294.619 15.195 183
35-39 7,18 6,64 284.754 13.623 166
40-44 7,55 6,70 286.933 13.653 190
45— 49 7,55 7,18 307.561 15.847 262
50— 54 6,78 7,48 320.502 17.005 292
55 - 59 5,20 7,28 311.818 16.649 262
60 — 64 5,93 6,37 272.740 14.251 159
65 — 69 5,73 4,71 202.002 9.526 124
70-74 461 4,96 212.401 10.782 140
75-79 3,11 4,10 175.526 8.352 148
80 -84 1,29 2,52 108.104 5,511 98
85-90 0,70 1,11 47.641 2.568 35
90 - 94 0,23 0,25 10.758 589 11
+95 0,04 0,05 2.201 131 1
UKUPNO 100 100 4.284.889 208.055 2.951

Izvor: DZS; 2011




SLUZBENO GLASILO

Stranica 36 - Broj 18

OPCINE KRSAN

21. prosinca 2017.

Prikazani sastav stanovni$tva prema dobi ponajvise je
posljedica drustveno ekonomskih i politickih zbivanja u
proslosti. Tako osim smanjenja broja stanovnika biljeze
se i drugi negativni demografski trendovi; indeks
starenja iznosi 157,3, Kkoeficijent starenja 24,3, a
prosje¢na starosna dob iznosi 44,3 godine. Dakle,
prosjecna starost stanovnika na podrucju opéine KrSan
nesto je visa od prosjeka zupanije koja se kre¢e na razini
od 42,8 godina.

Struktura stanovniStva prema spolu ukazuje na
podjednaki udio zenskog i muskog stanovnistva, tocnije
na podru¢ju Opéine KrSan prebiva 1.468 muSkaraca i
1.483 Zena.

Radno aktivno stanovnistvo (15-64 godine) ¢ini 70,15%
ukupne populacije.

Struktura stanovniStva prema narodnosti pokazuje da u
Op¢ini Krsan prebiva 72,55% Hrvata, 7,35% Bosnjaka,
1,22% Srba, dok se 15,38% stanovnika opredijelilo za
regionalnu pripadnost. Svi ostali pripadnici drugih

narodnosti pojedina¢no imaju udio manji od 1%, a ¢ine
ukupno 3,5% stanovnistva opcine.

Na podrucju opéine KrSan evidentirano je 1.046
kucanstava prosjecne veli¢ine tri ¢lana. Najveéi udio
zauzimaju kucanstva sa 2 ¢lana (235 kuéanstava), zatim
kucanstva sa Cetiri ¢lana (227 kuéanstava), te kucanstva
sa tri Clana (218 kuéanstava). Znacajan broj Ccine
samacka kucanstva (223 kucanstva), dok je najmanji
broj kuéanstava sa 5 i viSe ¢lanova (119 kucanstava).

Analizom obrazovne strukture stanovniStva (grafikon 2)
vidljivo je da 34,4% stanovnika nema adekvatan stupanj
obrazovanja, odnosno stru¢nu spremu. Udio stanovnika
koji ima zavrSenu srednju Skolu iznosi 56%, dok je udio
stanovnika sa zavrSenim struénim i sveuciliSnim
studijem 9,48%. Visok udio slabije obrazovanog
stanovniStva  predstavlja ogranicavajué¢i  Cimbenik
prilikom realizacije utvrdenih ciljeva razvoja opéine,
kako na podru¢ju gospodarstva tako i u Sirem
drustvenom kontekstu.

Grafikon 2: Analiza obrazovne strukture stanovniStva op¢ine Krsan
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Izvor: DZS; 2011.

2.3. Ekonomski aspekt

Dostignuti stupanj gospodarskog razvoja opc¢ine Kr$an
prvenstveno je rezultat niza materijalnih i drustvenih
¢imbenika, ali i povijesnih dogadaja koji su obiljezili
ovaj prostor. Op¢i gospodarski razvoj determiniran je u
prvom redu postojanjem TE Plomin u prostoru,

raspolozivim prirodnim i kulturnim resursima, te
geoprometnim  polozajem. Raspolozivi prirodni i
kulturni resursi nedovoljno su iskori$teni pa bi se
gospodarski razvoj u narednom razdoblju trebao
temeljiti na njihovoj valorizaciji. Prvenstveno je rije¢ o
perspektivi razvoja odrzive poljoprivrede, malog i
srednjeg poduzetniStva, te razli¢itih selektivnih oblika
turizma.
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Zakonom o regionalnom razvoju (NN 147/14) koji je na
snazi od 01.01.2015. godine sve jedinice lokalne i
podrucne (regionalne) samouprave razvrstane su prema
indeksu razvijenosti.? Opé¢ina Krian s vrijednoséu
indeksa razvijenosti 120,66 spada u 1V. skupinu jedinica
lokalne samouprave ¢ija je vrijednost indeksa izmedu
100% i 125% prosjeka Republike Hrvatske. Prema
podacima DZS-a Istarska Zupanija u 2013. godini
premaSuje za 25% prosjecni BDP po stanovniku
Republike Hrvatske i ostvaruje 6,07% hrvatskog BDP-a.
Prosjecni BDP per capita u Istarskoj zupaniji 2013.
godine iznosio je 96.127,00 kn.’

Analiza gospodarstva izvrsit ¢e se analizom primarnog,
sekundarnog i tercijarnog sektora.

Primarni sektor obuhvaca sve one aktivnosti kojih se
predmet rada nalazi na zemlji ili pod zemljom.
Obuhvacéa poljoprivredu, Sumarstvo, ribarstvo, rudarstvo
i vadenje. Na prostoru opéine Krsan najveci ekonomski
znataj imaju poljoprivreda i stofarstvo. Na podrudju
op¢ine Kr$an na dan 31.12. 2015. godine zabiljezeno je
99 poljoprivrednih gospodarstava od éega 91 OPG, 4
obrta, 3 trgovacka drustva i 1 zadruga, a djeluju na
1.148,16 ha. Stocarstvom se bavilo 58 poljoprivrednih
gospodarstava sa 1.961 grlom (85,8% c¢ine goveda,
12,7% ovce, ostalo 1,5%). Najveéi udio poljoprivrednih
povrSina zasijan je ratarskim kulturama (kukuruz i
jecam) i travolikom stocnom hranom (lucerna, djetelina,
trava i sl.). Maslinici se prostiru na 6,58 ha, a vo¢njaci
na 12,3 ha (kruske i jabuke). Ostala raspoloziva
poljoprivredna povrSina ve¢inom se koristi za razliCite
povrtlarske kulture (jagode, lubenice, dinje, CeSnjak,
krumpir, salata, bundeva i dr). Od ostalih
poljoprivrednih  djelatnosti vazno je istaknuti 6
poljoprivrednih gospodarstava koji raspolazu sa 342
kosnice. Poduzetnici u djelatnosti ,,poljoprivreda,
ribarstvo 1 Sumarstvo” (njih 5) zapoSljava 23
zaposlenika.'® Ve¢ je navedeno da je Cepié polje najveca
poljoprivredna povrsina u Istri, a kao $to je vidljivo iz
prikazane analize danas se najvise koristi za stoCarstvo.

® Indeks razvijenosti izraCunava se na temelju

visine dohotka po stanovniku, stope
nezaposlenosti, proradunskog prihoda, opcéeg
kretanja stanovni$tva te stope obrazovanosti.

o http://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2016/12-
01-03_01_2016.htm

10 http://www.apprrr.hr/statistika-2015-1743.aspx

U posljednjih desetak godina izniknule su brojne male
obiteljske farme krava sa vlastitom proizvodnjom sireva
i drugih mlije¢nih proizvoda prepoznate vrhunske
kvalitete.

Sekundarni sektor obuhvata sve preradivacke
djelatnosti, a ¢ine ga preradivacka industrija,
gradevinarstvo, opskrba elektri¢nom energijom, plinom i
vodom. Na prostoru op¢ine KrSan najznacajniji
gospodarski subjekt jest TE Plomin koji se bavi
proizvodnjom elektricne energije. U preradivackoj
industriji 8 poduzetnika zaposljava 83 zaposlenika, dok
u gradevinarstvu 6 poduzetnika zaposljava 8 djelatnika.

Tercijarni sektor ¢ine djelatnosti koje se bave
pruzanjem klasi¢nih gospodarskih usluga kao Sto su:
ugostiteljstvo, trgovina na veliko i malo, hotelijerstvo,
prijevoz, skladiStenje i veze. Na podrucju opcine Krsan
znaajan je broj poduzetnika koji se bave trgovinom,
ugostiteljstvom i turizmom. 24 poduzetnika u djelatnosti
»rgovina na veliko 1 malo, popravak motornih vozila i
motocikala®  zapoSljavaju 109  zaposlenika, u
ugostiteljstvu (i turizmu) 5 poduzetnika zaposljava 27
djelatnika. U ostalim djelatnostima zaposlen je 21
djelatnik odnosno 7,7% ukupno zaposlenih na podrucju
op¢ine Krsan.

Uz 65 malih i srednjih poduzetnika na podrucju opéine
Krsan na dan 31.12.2015. godine aktivna su 83 obrtnika.
Najveéi broj obrtnika (31) pruza razlicite obrtnicke
usluge, zatim slijedi proizvodno zanatstvo (11),
ugostiteljstvo (10), prijevoz (10), trgovina (9) i ostalo
(12).

2.4. Prostorna i klimatska obiljezja

Podru¢je opéine najve¢im dijelom prekriveno je
makijom ili kamenjarskim pasnjacima. Vegetacija ima
submediteranska obiljezja koja se mijenjaju s porastom
apsolutne visine. Prevladavaju listopadne Sume, dok su
visi brdski predjeli i nizi dijelovi U¢ke pokriveni Sumom
medunca i drugih hrastova s crnograbom. U najviSim
dijelovima mozZe se nai¢i na primorske Sume bukve.

Izuzevsi Cepicko polje, kvalitetnih je poljoprivrednih
povrsina relativno malo, te se uglavnom radi o vrtovima,
livadama, neobradenim oranicama i vinogradima koji se
nalaze u blizini naselja. Reljefnu strukturu ¢ine prostrani
valoviti ravnjaci i neSto strmija obala, te brdski masiv
Ucke. Polja su ve¢inom prekrivena sivom zemljom i
zemljom crvenicom. Sire podruéje opéine pripada slivu
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Rase, koji obuhvaca zapadni i juzni dio povrsine izmedu
Plominskog zaljeva i lijeve obale Rase, jugoistocni dio
Pazinskog bazena, jugoisto¢ne brdske predjele Ciéarije,
jugozapadne padine Ucke te dio Labinskog bazena.
Vazniji povrsinski tokovi su Boljunéica i Posert kao
izvori$ni dio rijeke Rase. Podruc¢je opéine bogato je
izvorima pitke vode. Najznacajniji su izvor Jaskovica
koji se nalazi u Potpi¢anskom polju, izvor Beka u
Cepickom polju, izvor Kozljak, Bubié¢ jama, te izvor
Plomin koji se mnalazi na isto¢noj strani Ucke.
Zahvaljujuéi navedenim okoli$nim znacajkama podruéje
op¢ine Krsan bogato je raznolikom prirodnom bastinom.
Na brdskom dijelu podru¢ja opéine KrSan prostire se
Park prirode Ucka, koji jo§ obuhvaca istoimenu planinu i
dio podru¢ja Ciéarije, a smjesten je uz obalu sjevernog
Jadrana na jednoj od najsjevernijih to¢aka Mediterana, te
veze Istru i kontinentalni dio Hrvatske. Vrijednosti zbog
kojih je Ucka proglasena parkom prirode poznate su veé
odavno, a leZze u njenom reljefu i neposrednoj blizini
mora, $to je uvjetovalo razvoju specificne klime te bujne
Sumske vegetacije. Tome valja dodati bogata livadna i
druga antropogena stani§ta na kojima se nalaze brojne
endemske, ugrozene i zasticene biljne i Zivotinjske vrste.
Od ostale prirodne bastine koja vazno je istaknuti gotovo
13 km ocuvane i jo§ uvijek nedovoljno valorizirane
morske obale. Morska obala odnosno priobalje opcine
Krsan proteze se od Plomin Luke do Brestove, a
karakterizira je bogata kopnena i morska flora i fauna, te
divlje plaze smjestene u usjecima strme kamene obale.
Od ostale resursne osnove znacajan potencijal
predstavljaju bogata i raznolika lovista. Na vise od
11.000 ha nalaze se tri lovista.

Podru¢je opéine karakteriziraju klimatska obiljezja
tipi¢na za regiju u kojoj se nalazi, a to su suha, topla ljeta
te blage i kiSovite zime. Klimatske prilike pod znacajnim
su utjecajem reljefnih obiljezja prostora. U uskom
priobalnom pojasu jaci su maritimni utjecaji koji se
djelomi¢no osjeéaju i u Cepickom polju, dok su
kontinentalni utjecaji znacajnije izraZzeni u predjelima
op¢ine koji se nalaze na veéim nadmorskim visinama.
Prosjecne mjesecne koli¢ine oborina kre¢u se u rasponu
od 67 mm u svibnju do 136,3 mm u studenom. Prosje¢na
godiSnja temperatura iznosi 12,4°C, pri Cemu je
najhladniji mjesec sijecanj (3,6 °C), a najtopliji srpanj
(21,9 °C). Insolacija je najniza u prosincu (86 sati), a
najvisa u srpnju (294,9 sati). Na podrucju opcéine
dominiraju tipiéni vjetrovi za istarski poluotok, a to su
sjeveroistonjak, jugoistoénjak i istoni  vjetar.
Zastupljenost pojave bez vjetra je znacajna i iznosi 143
dana godisnje.

3. ANALIZA TURISTICKOG TRZISTA OPCINE
KRSAN

3.1. Smjestajni kapaciteti

Jedan od najvaznijih indikatora razvijenosti turizma jesu
smjestajni  kapaciteti odnosno smjestajna ponuda.
Smjestajnu  ponudu na podru¢ju opéine KrSan
karakterizira snazan rast i razvoj koji se ogleda u
poveéanju broja iznajmljivaca, broja postelja i kvalitete
smjestajne ponude. Prevladavaju smjestajne jedinice u
apartmanima, sobama i ku¢ama za odmor. Potrebno je
naglasiti da je u posljednjih nekoliko godina u funkciju
stavljeno ¢ak 50 luksuznih kuéa za odmor, koje su
znaCajno utjecale na povecanje ukupnog smjestajnog
kapaciteta, ali i njegove kvalitete. Danas je na podrucju
op¢ine KrSan registrirano 129 privatnih iznajmljivaca
koji raspolazu sa 716 stalnih postelja, s moguénoséu
poveéanja smjestajnog kapaciteta pomoénim posteljama
na 952 postelje. Hotelski smjestaj u ukupnom broju
smjestajnih jedinica ¢ini tek 2,1% udjela (1 hotel sa 20
stalnih postelja).

Na grafikonu 3 prikazano je kretanje broja iznajmljivaca
i smjestajnih jedinica u razdoblju od 2010. do 2016.
godine.

Grafikon 3: Kretanje broja iznajmljivaca i smjestajnih
jedinica u razdoblju od 2010. do 2016. godine
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Iz grafikona 3 vidljivo je da je u promatranom razdoblju
doslo do poveéanja broja iznajmljivaca za 108,06%, a
broj stalnih postelja za 256,45%.

U buduéem razdoblju ocekuje se povecanje broja
postelja 1 privatnih iznajmljivaca, ali i unaprjedenje
kvalitete smjeStajne ponude. Poseban razvojni potencijal
predstavljaju dvije turisticke zone (Brestova i Fratrija) sa
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ukupnim smjestajnim kapacitetom od 1.980 postelja i
brojnim  dodatnim sadrzajima, koji predstavljaju
potencijal snaznog dugoro¢nog rasta i razvoja turizma na
podrucju opcine Kr$an u buduc¢em razdoblju. Temeljem
pozitivnih srednjoro¢nih makroekonomskih ocekivanja
na nacionalnoj i EU razini, dugoro¢nih prognoza rasta
turistiCkog prometa (WTO prognozira prosjecni godisnji
rast turistickog prometa od 3,00% za ovo podrucje
Europe do 2030. godine), nacionalnim i regionalnim
razvojnim politikama, te aktivnostima Opcine KrSan,
pocetak implementacije ova dva velika turisticka

projekta ocekuje se do kraja predmetnog programskog
razdoblja.

3.2. Turisti¢ki promet

Istra je s prosjecno vise od % ukupnih turisti¢kih no¢enja
i turistickih dolazaka najuspjesnija hrvatska Zupanija u
turizmu. U grafikonu 4 prikazano je kretanje broja
turistikih dolazaka i turistiCkih nocenja na podruéju
Istarske zupanije u razdoblju od 2010. do 2016. godine.

Grafikon 4: Kretanje broja turistickih dolazaka i turisti¢kih noc¢enja na podrudju Istarske Zupanije u razdoblju od 2010. do

2016. godine
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lzvor: http://www.istra.hr/hr/pr/statistika/arhiv

Prema prikazanom u grafikonu 4 u 2016. godini Istra je
ostvarila 3,87 milijuna turistickih dolazaka i1 25,3
milijuna turistiCkih noc¢enja. U odnosu na 2010. godinu
rije¢ je o povecéanju broja turistickih dolazaka za 41,57%
i povecanju broja turistickih nocenja za 32,82%.

Jasno postavljene osnove i aktivnosti razvoja turizma na
podrucju op¢ine Krsan, inicijativa lokalnih poduzetnika i
gradana, te rad i potpora lokalne samouprave i turisticke

zajednice rezultirali su povecanjem kapaciteta i kvalitete
manifestacija, smjestajne ponude, ostale pratece ponude.
Tako je u razdoblju od 2010. do 2016. godine doslo do
povecéanja turistickog prometa, bolje reéi snaznog rasta
broja turistickih dolazaka i nocenja. Na grafikonu 5
prikazano je kretanje broja turistickih dolazaka na
podruéju opéine Kr$an u razdoblju od 2010. do 2016.
godine.
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Grafikon 5: Kretanje broja turistickih dolazaka na podrucju opéine KrSan u razdoblju od 2010. do 2016. godine
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lzvor: http://www.istra.hr/hr/pr/statistika

Iz grafikon 5 vidljivo je da je u promatranom razdoblju 158,56%. Povecanje broja turistickih dolazak pratilo je
broj turisti¢kih dolazaka viSestruko povecéan, sa 2.734 povecanje broja turistickih noéenja. U promatranom
turistic¢ka dolaska u 2010. godini na ¢ak 7.069 turistickih razdoblju broj turistickih no¢enja povecéan je sa 24.080 u
dolazaka u 2016. godini. Tako poveéanje broja 2010. godini na 54.280 nocenja u 2016. godini (grafikon
turistickih dolazaka u promatranom razdoblju iznosi 6).

Grafikon 6: Kretanje broja turisti¢kih no¢enja na podrucju op¢ine Kr$an u razdoblju od 2010. do 2016. Godine
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Izvor: http://www.istra.hr/hr/pr/statistika

Kao sto je vidljivo u grafikonu 6 povecanje broja Najve¢i broj turistickih dolazaka u promatranom
turistickih nocenja u 2016. godini u odnosnu na razdoblju ostvarili su strani turisti. Udio domacih turista
referentnu 2010. godinu iznosi 125,41%. u ukupnom broju turistickih dolazaka prosjec¢no iznosi

10,00% (grafikon 7).
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Grafikon 7: Udio domac¢ih turista u ukupnom broju turisti¢kih dolazaka na podrucju opéine KrSan u razdoblju od 2010. do

2016. godine
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Broj turistickih nocenja takoder ostvaruju prvenstveno strani turisti. U promatranom razdoblju domac¢i turisti ostvarili su
prosjecno 9,60% turistickih noc¢enja godisnje (grafikon 8).

Grafikon 8: Struktura domacih i stranih gostiju na podrucju op¢ine KrSan u ostvarenim noc¢enjima od 2010. do 2016.
godine
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3.3. Resursna osnova razvoja kulturnog turizma

Sva zasticena kulturna dobra u Republici Hrvatskoj
objedinjena su u registru kulturnih dobara Republike
Hrvatske. Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske
javna je knjiga kulturnih dobara koju vodi Ministarstvo
kulture. Sastoji se od tri liste:

> Liste zasti¢enih kulturnih dobara,

» Liste kulturnih dobara nacionalnog znacenja,

» Liste preventivno zasticenih dobara.
(prema cl. 16. Zakona o zastiti i ocuvanju kulturnih
dobara (NN br. 69/99, 151/03, 157/03, 87/09, 88/10,
61/11, 25/12, 136/12, 157/13, 152/14).

Oblik, sadrzaj 1 nain vodenja Registra propisan je
Pravilnikom o obliku, sadrzaju i nac¢inu vodenja Registra
kulturnih dobara Republike Hrvatske (NN br. 89/11 i


http://www.istra.hr/hr/pr/statistika
http://www.istra.hr/hr/pr/statistika

SLUZBENO GLASILO

Stranica 42 - Broj 18

OPCINE KRSAN

21. prosinca 2017.

130/13). Sukladno navedenom Pravilniku zastiéena
kulturna dobra razvrstana su na:

> Pokretna kulturna dobra,

» Nepokretna kulturna dobra,

» Nematerijalna kulturna dobra.
U tablici 2 prikazane su vrste kulturnih dobara, te nacin
na koji se razvrstavaju i klasificiraju

Tablica 2: Vrste kulturnih dobara i model razvrstavanja i klasifikacije

Vrste kulturnih dobara

Razvrstavanje kulturnih dobara

Klasifikacija kulturnih dobara

Pokretno kulturno dobro — Zbirka

— Pojedinacno

— Muzejske zbirke

v" Arhivsko gradivo
Sakralna grada
Arheoloska grada
Etnografska grada
Likovna umjetnost
Primijenjena umjetnost

Glazbeni instrument

Arheoloska bastina

Profana graditeljska bastina

— Pojedina¢no Sakralna graditeljska bastina

N N N T Y N N U NN

Sakralno-profana graditeljska

—  Kulturno-povijesna cjelina L
bastina

Nepokretno kulturno dobro

—  Kulturni krajolik/krajobraz . ..
Memorijalna bastina

Kulturno-povijesna cjelina

Bastina vrtne arhitekture

Nematerijalno kulturno dobro

AN NN

Usmena predaja, izricaji i
jezik

v Obicaji, obredi i svecanosti

v Znanje i vjeStine

Izvor: Pravilnik o obliku, sadrzaju i nacinu vodenja Registra kulturnih dobara Republike Hrvatske (NN br. 89/11 1 130/13)

Istoznacan, a opet Siri pojam za kulturno dobro jest
bastina odnosno kulturna bastina. Bastina se odnosi na
ono $to smo naslijedili iz proslosti, ono Sto zivimo i
danas, i ono $to predajemo buduéim naraitajima.™* Tako
pojam bastine u sloZzenom izrazu ,kulturna bastina“
jasnije odrazava suvremeno shvacanje da je rije¢ o
dobrima koja je sadasnji ljudski narastaj naslijedio od
ranijih generacija, §to onda ukljucuje i obvezu da se ta
ista dobra u najve¢oj mogucoj mjeri zastite i ocuvaju za
buduce generacije. Drugim rijeCima, pojam kulturne

! UNESCO; Definitionfor heritage; 2001; Paris

bastine naglasava ideju skrbnistva, tj. zaStite materijalnih
i nematerijalnih dostignué¢a ljudske kulture ne samo na
dobrobit i1 uZivanje sadasnjeg naraStaja nego takoder i
buduéih ljudskih generacija.

12 8osic T.M; Pojam kulturne bastine -

medunarodno pravni pogled; 2014; Split
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Nematerijalna kulturna bastina predstavlja ukupnost
umjetnickih ili simbolickih nematerijalnih vjeStina,
izvedaba, izriCaja, znanja i umijeéa naslijedenih iz
proslosti.** Nematerijalno kulturno dobro mogu  biti
razni oblici 1 pojave duhovnog stvaralastva S$to se
prenose predajom ili na drugi nacin, a osobito:

> jezik, dijalekti, govori i toponimika, te usmena
knjizevnost svih vrsta,

» folklorno stvaralastvo u podrudju glazbe, plesa,
predaje, igara, obreda, obicaja, kao i druge
tradicionalne pucke vrednote,

> tradicijska umijeca i obrti.**

Na podrucju opéine KrSan nalazi se vise dobara
nematerijalne kulturne bastine koji nemaju formalni
status zasti¢enog kulturnog dobra, ali svojim znacajem u
mnogome doprinose nacionalnom kulturnom bogatstvu.
Rijec je o sljede¢im nematerijalnim kulturnim dobrima:

»  KrSonski pir,

» Tradicionalna glazbala (mica sopela, vela
sopela),

> Tradicijska jela (krafi)

»  Vlaski jezik,

» Lokalni ¢akavski dijalekti.

Fizicka, opipljiva ili "materijalna kulturna bastina"
(nepokretna kulturna bastina) ukljucuje gradevine i
povijesne lokalitete, spomenike, artefakte i sve ono $to
se smatra vrijednim ocuvanja za buducnost. U to su
ukljuceni predmeti znacajni za arheologiju, arhitekturu,
znanost ili tehnologiju specificne kulture. Na podruéju
op¢ine KrSan nalazi se 20 registriranih nepokretnih i
pokretnih (materijalnih) kulturnin dobara. Pet dobara
pripadaju kategoriji kulturno-povijesna cjelina, 4 dobra
pripadaju kategoriji sakralna graditeljska bastina, 4
dobra pripadaju kategoriji sakralni/religijski predmeti, 3
dobra pripadaju kategoriji profana graditeljska bastina, 1
dobro pripada kategoriji arheoloska bastina, 1 dobro
pripada kategoriji sakralno-profana graditeljska bastina,
1 dobro pripada kategoriji arheoloska grada, a 1 dobro

¥ UNESCO; Definitions for intangible cultural

heritage - Member States; 2001; Paris

4 Zakon o zaétiti i oéuvanju kulturnih dobara (NN
69/99, 151/03, 157/03, 100/04, 87/09, 88/10,
61/11, 25/12, 136/12, 157/13, 152/14 , 98/15,
44/17)

pripada kategoriji glazbeni instrument. Rije¢ je o
sljede¢im zasticenim kulturnim dobrima:

Y

Bivsi pavlinski samostan sv. Marije,
Crkva sv. Duha,
Crkva sv. Jurja Starog,
Crkva sv. Katarine,
Crkva sv. Kvirina na groblju,
Drveni retabl u crkvi sv. Jurja,
Inventar crkava zupe sv. Jurja,
Kastel Krsan,
Kulturno — povijesna cjelina Katun,
Kulturno — povijesna cjelina Plomina,
Kulturno — povijesna cjelina Susnjevica,
Kulturno-povijesna cjelina Nova Vas,
Kulturno-povijesna cjelina Trdoslaviéi,
Orgulje u crkvi Blazene Djevice Marije,
Ostaci potonulog ratnog broda TA-36 (Stella
Polare),
Plominski reljef s glagoljskim natpisom,
Slika “Bogorodica s Djetetom, sv. Kvirinom i
sv. Ivanom Krstiteljem”,
» Stambena kuda, kbr. 029,
» Stambeno-gospodarska cjelina Brankovici,
» Zvono iz crkve sv. Hadrijana.
S kulturno-povijesnog aspekta Kr$an je

VVVYVYVYVYVVYVYVVVYYVYYVYVY

Y VvV

Krsan, u kojem je 1850. godine pronaden izvorni prijepis
Istarskog razvoda. Rije¢ je o dokumentu autora popa
Levca Krizanica iz 1546. godine koji je pisan kurzivnom
glagoljicom. Istarski razvod je prema mnogim hrvatskim
povjesniCarima i knjiZzevnicima jedan od najznacajnijih
srednjovjekovnih dokumenata jer se iz njega mogu
nazrijeti obrisi drustvenoga ustrojstva i gospodarske
prilike, Zivot seoske zajednice u srednjovjekovnoj Istri,
te razvoj ljudskih prava u lIstri i Hrvatskoj. Danas se
¢uva u Nacionalnoj i sveucili$noj knjiznici u Zagrebu
pod signaturom R 3677.

Navedenoj kulturnoj bastini dodijeljen je status
zasticenih kulturnih dobara, no, na podrucju opcine
Kr$an nalazi se i niz arheoloskih i kulturno — povijesnih
spomenika koji nisu registrirani kao kulturno dobro.
Njihov znacaj je izniman, a detaljno su navedeni i
opisani u poglavlju 7.1. Materijalna kulturna bastina.
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4. TRENDOVI U KULTURNOM TURIZMU

Turisticko trziSte posljednjih desetak godina biljezi
fenomen snaznog razvoja selektivnog oblika turizma
koji je poznat kao kulturni turizam, a karakterizira ga
zelja posjetitelja za upoznavanjem svjetske civilizacije i
kulturne bastine, Sto generira specifican kulturni
turisti¢ki dozivljaj. Kulturni turizam ukljuéuje proizvode
vezane uz kulturno-povijesnu bastinu te dogadanja,
festivale i manifestacije. Usko je vezan wuz
ambijentalnost podrucja, gradevine, povijest, zivotni stil
i obicaje lokalnog stanovniStva. Turisti koji putuju zbog
motiva kulturnih znamenitosti zauzimaju udio od 40%
svih putovanja u svijetu. Glavna trziSta kulturnih turista
jesu:

» Velika Britanija

» Njemacka
> SAD
> Francuska

Navedena trzista generiraju 66.1 milijun kulturnih turista
koji u izabranom odredistu borave u prosjeku 4 noci.
Dobna skupina kulturnih turista moze se podijeliti u
dvije skupine: mladi (od 20 do 29 godina) i
srednjovje¢ni (od 39 do 59 godina). Demografski
gledajuci, kulturni turisti vrlo su razli¢iti ali u cjelini
ekonomski efikasni u smislu prihoda koji je veéi od
prosjeka. Zbog toga su u moguénosti potrositi vise od
prosjeka jer 15,5% kulturnih turista ima prihod veéi od
60.000 € godisnje, dok 36% njih ima godi$nji prihod u
rasponu od 30.000 do 60.000 € godisnje.

Tablica 3: Tipovi kulturnih znamenitosti koje najcesée posjecuju kulturni turisti

Tipovi atrakcija koje posjec¢uju kulturni turisti Udio
Muzeji 24%
Crkve 35%
Starogradske jezgre 27%
Povijesne gradevine 15%
Tematski parkovi 7%

Izvor: Obrada autora; NHTV Expertise, 2017.

Na razvoju kulturnog turizma u Hrvatskoj radi se ve¢ niz
godina o ¢emu svjedoCi i Strategija kulturnog turizma
koja je bila donesena 2003. godine i kojom se tada
zeljelo pribliziti kulturni i turisticki sektor u stvaranju
ponude kulturnog turizma.

Prema istrazivanju Instituta za turizam TOMAS Ljeto
2010, Stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj iz 2011.

godine najve¢i broj turista koji posjecuju Hrvatsku
dolazi motiviran pasivnim odmorom i opustanjem (75%)
dok ih tek 7% dolazi motivirano isklju¢ivo kulturnim
znamenitostima i/ili dogadanjima. U tablici 4 prikazani
su udjeli turista prema motivaciji posjeta hrvatskim
destinacijama.

Tablica 4: Udio turista prema motivaciji posjeta hrvatskim destinacijama

MOTIVACIA

Udio (%)

1. Pasivni odmor, opustanje

75

2. Zabava

43

3. Nova iskustva i dozivljaji

30
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4. Gastronomija

26

5. Upoznavanje prirodnih ljepota

20

6. VFR

7. Sport, rekreacija

8. Kulturne znamenitosti/dogadanja

9. Zdravstveni razlozi

5

Izvor: Obrada autora; TOMAS ljeto 2014., Stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj, 2014.

Za razvoj kulturnog turizma u Hrvatskoj postoje brojne
prednosti. Kljuéne su to da je on afirmiran i u kontekstu
stvaranja turistickog imidza, i u kontekstu strategija i
akcija za produljenje sezone i geografsko proSirenje
potraZznje. Potraznja za proizvodima kulturnog turizma u
Hrvatskoj ve¢ postoji te je ona, i po veli¢ini i po
karakteristikama trziSta, slicna onoj u europskim
zemljama. Potraznja je najizraZenija za obilascima
kulturno-povijesnih gradevina te posjete muzejima i
galerijama. Kona¢no, u novije vrijeme pojavljuju se,
iako u tragovima, poduzetni¢ki projekti u kulturi i
kulturnom turizmu.*

Unato¢ postignutim pozitivnim rezultatima u razvoju
kulturnog turizam, jo§ uvijek sustizemo trendove (npr.
kreativni turizam) i tek nam predstoje napori za bolju
prezentaciju i interpretaciju kulturnih resursa u svrhu
podizanja kvalitete dozivljaja. Pored spore prilagodbe
trendovima, kulturni resursi jo§ su uvijek nedovoljno
iskoriSteni u formiranju turisticke ponude. Djelomi¢no
oni nisu spremni za posjetu, a djelomicno je to i stoga
§to nismo uéinili popis i sustavno valorizirali barem
nacionalne i regionalne kulturno-turisti¢ke atrakcije s
najve¢im marketinskim 1/ili razvojnim potencijalom.
Cini se da, unato¢ napretku u suradnji i partnerstvu kojeg
prepoznaje turisticki sektor, kultura suradnje i
partnerstva — kljucna u formiranju i upravljanju
proizvodima kulturnog turizma - nedovoljno je
razvijena, a to posebice osje¢a kulturni sektor.® U
narednom razdoblju zahvaljuju¢i moguénosti koriStenja
bespovratnih sredstava iz EU fondova za obnovu i
valorizaciju kulturne basStine zasigurno ¢e doé¢i do
znacajnog poboljSanja ukupne ponude u kulturnom

15 Tomljenovi¢, R., Boranié¢-Zivoder, S., Akcijski

plan razvoja kulturnog turizma, Institut za turizam,
Zagreb., 2015.

% 1bid.

turizmu. Konzervativno se procjenjuje da ¢e do 2020.
godine samo u integrirane programe valorizacije
kulturne bastine biti investirano 400 milijuna kn.

5. USKLADENOST SA STRATEGIJAMA

5.1. EU razina

Strategija .,Europa 2020% - Pocetkom 2010. godine
Europska komisija predlozila je strategiju ,,Europa
2020, Cilj je bio poboljsati konkurentnost Unije uz
zadrzavanje modela socijalnog trzisnog gospodarstva, te
poboljsanje ucinkovitoga 1 odrzivog gospodarenja

raspolozivim resursima 1 razvojnim potencijalima.
Jacanje konkurentnosti gospodarstva 1 poboljSanje
kvalitete Zivota Europske unije u ovom desetogodisnjem
razdoblju oslonjeno je na pametan, ukljuciv i odrziv rast.
Europska unija kao optimalan model razvoja vidi
sinergiju:

=  pametnog rasta kao modela jacanja ekonomije
koja se zasniva na novih tehnologijama, znanju
i inovacijama,

» odrzivog rasta kao modela efektivnog i
efikasnog koriStenja raspolozivih prirodnih i
drustvenih resursa,

= ukljuCivog rasta kao modela inkluzije svih
ugrozenih  skupina  (mladi  nezaposleni,

dugotrajno nezaposlenih, nezaposlene Zene,
invalidi, etc.), ali i slabije razvijenih regija s
ciljem jacanja  gospodarstva,  socijalne
pravednosti i kvalitete Zivota gradana Unije.

Na dijagramu 1 prikazani su strateSki prioriteti
dugoro¢no odrzivog drustveno gospodarskog razvoja
Europske unije.
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Dijagram 1: Strateski prioriteti strategije ,,Europa 2020*

ﬁ

Pametan

\ast

Dugoro¢no
odrziv
drudtveno
gospodarski
napredak

Navedeni strateski prioriteti u funkciji su pet definiranih
mjerljivih glavnih ciljeva koje Europska unija zeli
ostvariti do 2020. godine. Ciljevi jesu:

1. 75% populacije u dobi izmedu 20-64 godina
trebalo bi biti zaposleno.

2. 3% BDP-a EU treba investirati u istrazivanje i
razvoj.

3. Treba ispuniti klimatsko-energetske ciljeve
»20/20/20° (ukljucujuéi i povecéanje do 30%
smanjenja emisije ukoliko okolnosti
dozvoljavaju).

4. Postotak osoba koje rano napuste Skolovanje
trebao bi biti ispod 10%, a najmanje 40% mlade
generacije trebalo bi zavrsiti tercijarni stupanj
obrazovanja.

5. 20 milijuna manje ljudi trebalo bi biti u
opasnosti od siromastva.*’

Uz glavne ciljeve koje nastoji posti¢i, Strategijom je
definirano sedam klju¢nih inicijativa odnosno politika.
Funkcija inicijativa je da osigura pametan, ukljuciv i
odrziv rast. Rije¢ je o sljede¢im inicijativama:
= Unija inovacija”,
,Digitalni program za Europu”,

EC, Europa 2020 — Strategija za odrZiv, pametan
i ukljuCiv rast, Bruxelles, 2010. (str. 6.)

Odrziv

\rast

Izvor: ,,Europa 2020 — Strategija za odrziv, pametan i ukljuciv rast

= Mladi u pokretu”,

= Europa koja ucinkovito gospodari resursima”,
= Industrijska politika za globalizacijsko doba”,
= Program za nove vjestine i radna mjesta”,

= Europska platforma protiv siromagtva”.'®

EU strategija razvoja turizma® - S ciljem zadrzavanja
pozicije vodece svjetsku turisticke destinacije Europska
je unija izradila dokument koji nosi naziv Europa,
svjetska broj 1 turisticka destinacije — novi programski
okvir razvoja turizma u Europi. Ovo se moze smatrati
turistickom  strategijom  odnosno  krovnim EU
programskim i razvojnim dokumentom za sektor
turizma.

Cilj europske turisti¢ke politike usko je vezan uz ciljeve
definirane strategijom Europe 2020 te stoga i turisti¢ki
sektor znacajno treba pridonijeti osnovnim EU ciljevima
za naredno razdoblje odnosno do 2020. godine, a to je
pametan, odrziv i ukljuciv rast.

'8 EC, Europa 2020 — Strategija za odrziv, pametan
i ukljuciv rast, Bruxelles, 2010. (str. 6.1 7.)

19 Europe, the world's No 1 tourist destination — a
new political framework for tourism in Europe
Brussels, 30.6.2010, COM (2010) 352 final.
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Turisti¢ki sektor mora biti konkurentan, odrziv, moderan
i socijalno odgovoran. Da bi se postiglo ove ciljeve, u
sklopu turisti¢ke politike, potrebno je poduzeti brojne
aktivnosti koje se mogu grupirati u Cetiri osnovna
prioriteta:

1. Stimuliranje konkurentnosti
turistickog sektora

europskog

2. Promicanje razvoja odrzivog, odgovornog i
visoko kvalitetnog turizma

3. Konsolidiranje imidza i profila Europe kao
skupa odrzivih i visokokvalitetnih destinacija

4. Maksimiziranje potencijala EU financijske
politike i instrumenata za razvoj turizma.

Navedeni ciljevi koherentni su s ciljevima predmetne
Strategije, a posebno se isticu:

Stimuliranje konkurentnosti europskog turistickog
sektora - Poboljsanje konkurentnosti turistickog sektora
u EU ima klju¢nu ulogu u jacanju sektora i perspektivi
za dinamican i odrziv rast sektora. Da bi ovo bilo
ostvarivo potrebno je razvijati inovacije u turizmu, jacati
kvalitetu ponude u svim segmentima, unaprijediti
profesionalne vjestine u sektoru, smanjiti sezonalnosti
turisticke ponude, povecati raznolikost turistickih
usluga, poboljsati statistiCko pracenje i analize vezane za
turizam. Europska unija moZe doprinijeti diversifikaciji
odnosno poveéanju raznolikosti turisticke ponude na
nacin da ohrabruje i pomaZze razvoj tematskih turistickih
proizvoda na europskoj razini. Promatrano na EU
razini transnacionalna sinergija turisticke ponude
moZe osigurati bolju promociju ukupnog europskog
turizma. Ovo moZe ukljucivati Siroki raspon bastina:
kulturna  bas$tina  (ukljucujuéi  kulturne rute),
suvremena kultura i bastina, zasti¢ena prirodna dobra,
zdravije i dobrobit ljudi (ukljucujuéi SPA turizam),
edukacije, vino i hrana, povijesni turizam, sportski i
vjerski turizam, ruralni turizam, industrijska baStina

itd.

Promicanje razvoja odrzivog, odgovornog i visoko
kvalitetnog turizma - Konkurentnost sektora usko je
vezana uz njegovu odrzivost. Jednako tako, kvaliteta
turisticke destinacije je pod jakim utjecajem prirodnog i
kulturnog okruZenja i njene integriranosti u lokalnu
zajednicu. Odrzivost turistickog sektora pokriva brojne
aspekte:

» odgovorno  koriStenje  prirodnih  resursa
uzimajuéi u obzir ucinak aktivnosti na okoli§
(stvaranje otpada, pritisak na vodu, zemlju i
bioraznolikost),

» koristenje ,,Ciste” energije,

> zaStita baStine te prirodnog 1 kulturnog
integriteta destinacije,

» kvaliteta i odrzivosti radnih mjesta,

» briga o lokalnom gospodarstvu i potrosa¢ima.

5.2. Nacionalna razina

Konkurentnost i kohezija 2014.-2020. - Operativni
program Konkurentnost i kohezija 2014.-2020. financira
se iz Europskog fonda za regionalni razvoj i
Kohezijskog fonda, te je ujedno i najveci operativni
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program. Operativni program podijeljen je na tematska

podrugja: Zastita okolisa (vodno-komunalna
infrastruktura i zbrinjavanje otpada), prometna

infrastruktura i prilagodba klimatskim promjenama;
Konkurentnost, istraZivanje i inovacije, informacijske i
telekomunikacijske tehnologije, razvoj malih i srednjih
poduzeca, niskougljicno gospodarstvo i obrazovanje;
Podrska malim i srednjim poduzecima i ulaganja u
istrazivanje, razvoj i inovacije, Kkoja se dijele na
prioritetne osi, a kasnije na investicijske prioritete,
unutar kojih su odredeni specifi¢ni ciljevi 1 aktivnosti
koje je moguée financirati. U okviru Operativnog
programa Konkurentnost i kohezija 2014.-2020.,
Republici Hrvatskoj je na raspolaganju 6,88 milijarda
Eura od ¢ega 4,32 milijarde Eura iz Europskog fonda za
regionalni razvoj i 2,56 milijardi Eura iz Kohezijskog
fonda.?’

Ciljevi predmetne Strategije koherentni su vedéini
prioriteta Operativhog programa Konkurentnost i
kohezija 2014.-2020., a posebno kod Prioritetne osi 6:
Zastita okoliSa i odrZivost resursa. Naime, Prioritetna
os 6: Zastita okoliSa i odrfivost resursa predmetnog
Operativnog programa navodi Investicijski prioritet 6c:
Ocuvanje, zastita, promicanje razvoj prirodne i kulturne
bastine koji postavlja specificne ciljeve 6cl i 6¢2.
Specifi¢ni ciljevi 6cl i 6c2 podrazumijevaju sljedece
aktivnosti:

» obnovu kulturnih dobara (arheoloski lokaliteti,
industrijska bastina, utvrde, dvorci i kurije,
palace, tradicijsko graditeljstvo) te gradnju
vezane infrastrukture kao i poboljSanje usluga
na lokacijama kulturne bastine, te stvaranje
novih usluga koje ¢e doprinijeti integriranom
razvoju turizma;

» poboljsanje sustava upravljanja kulturnom
bastinom izradom planova upravljanja, te
konzervatorskih analiza i smjernica ;

» podizanje javne svijesti obrazovanjem o
kulturnoj bastini i njenom promocijom s ciljem
povecanja vidljivosti .

» promociju i promidzbu kulturnih dobara u
turisticke svrhe;

2 hitp://www.strukturnifondovi.hr/op-konkurentnost-
i-kohezija-2014-2020-779;

» povecanje atraktivnosti i odrzivog koriStenja
prirodne bastine.

Strategija_razvoja turizma Republike Hrvatske do
2020. godine navodi kulturni turizam kao dominantni
proizvod; neupitno je da je na drzavnoj razini, kao i u
nizu destinacija, u posljednjih 10 godina mnogo
ucinjeno na razvoju ove grupe proizvoda, ponajvise

zahvaljujuéi  donoSenju drzavne strategije razvoja
kulturnog turizma, ali i sustavnom radu na kreiranju
regionalno i globalno prepoznatih dogadanja i
pojacanom otvaranju kulturnom turizmu od strane sve
veceg broja pojedinacnih destinacija. Kljucne barijere
daljnjem rastu treba traZiti u sustavu komercijalizacije
(prije svega u integriranju u svjetske sustave), a potom
i u sustavu destinacijskog upravljanja kojim bi se
kulturni sadrZaji na pravi nacin integrirali u
pozicioniranje i isporuku ukupnog doZivljaja na razini
pojedinih destinacija. Posebno relevantni proizvodi
kulturnog turizma za Hrvatsku ukljucuju: (i) gradski
turizam, (ii) turizam bastine, (iii) turizam dogadanja,
(iv) kreativni turizam te (v) vjerski turizam.

Implementacija ovog projekta ukljucuje sve relevantne
proizvode kulturnog i vjerskog turizma te izravno
doprinosi ostvarenju predmetne Strategije. Takoder je
vazno istaknuti da se u Strategiji razvoja turizma RH do
2020. godine medu prioritetnim aktivnostima razvoja
proizvoda navode:

» Ulaganje u prepoznatljivost niza
visokoatraktivnih pojedina¢nih kulturnih
atrakcija (npr. UNESCO lokaliteti, arheoloski
nalazi, dvorci);

» Uspostava suvremenih centara za posjetitelje
uz kljucne atrakcije;

> Identifikacija moguénosti razvoja novih
dogadanja s potencijalom medunarodne
prepoznatljivosti i gradnje imidza
destinacija;

» Poticanje razvoja kulturnih tematskih cesta i
putova (npr. povijesne ceste, putovi UNESCO
bastine, vjerski putovi), a Sto podrazumijeva i
jasne razvojne kriterije i sustave upravljanja.
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Strategija ouvanja, zaStite i odrZivog gospodarskog
koriStenja kulturne bastine Republike Hrvatske za
razdoblije 2011.-2015. temeljni je dokument koji
odreduje dugoroéne ciljeve i smjernice oCuvanja, zastite
i koristenja kulturne bastine te nacine njihove provedbe
u skladu s odrzivim razvojem Republike Hrvatske.

Odrzivo koristenje kulturne bastine podrazumijeva
njezinu zastitu i koriStenje. Koristenje kulturne bastine
moze donijeti prihod dio kojega se ponovno ulaze u
njezinu zastitu. To pridonosi osiguravanju odrZivosti
kulturne bastine 1 wujedno omogucuje dodatno
financiranje iz drugih izvora, ne oslanjajuci se samo na
proracun. Uz to, gospodarsko koristenje kulturne bastine
utjee na podizanje svijesti i razumijevanje Sire javnosti
0 njezinoj vaznosti za identitet, zajedniStvo i drustvenu
koheziju. Koritenje se promatra kroz dva oblika:
kulturni turizam i1 poduzetni$tvo utemeljeno na kulturnoj
bastini. Op¢i strateski ciljevi Strategije ouvanja, zastite
i odrzivog gospodarskog koriStenja kulturne bastine
Republike Hrvatske za razdoblje 2011.—2015. su:

> Strateski cilj 1. Povecati efikasnost i
uspjesnost politike zaStite i ocuvanja
kulturne baStine radi njezina odrzZivog
koriStenja.

» Strateski cilj 2. Poveéati prihode i druge
koristi od odrzivog koriStenja kulturne
bastine.

> Strateski cilj 3. Podizati razinu svijesti
pojedinaca i zajednice o vaZnosti kulturne
bastine i odrZivom KoriStenju Kkulturne
bastine.

Ciljevi predmetne Strategije u cijelosti su koherentni i u
funkciji ostvarenja navedenih strateskih ciljeva.

Strate$ki plan Ministarstva kulture 2016. — 2018. -
navodi dva opc¢a cilja koji su koherentni ciljevima
predmetne Strategije. Rije¢ je o sljede¢im opéim
ciljevima:

» Opdi cilj 1. Razvoj kulturnog i umjetni¢kog
stvaralastva i  proizvodnje i javne
komunikacije

» Opéi cilj 2. Zasticena i ofuvana kulturna
bastina

Op¢i ciljevi sadrze niz posebnih ciljeva odnosno mjera
koje ¢e razvojem kulturnog i umjetnickog stvaralastva, a

kojim su obuhvaceni svi oblici poticanja i promicanja
kulture i kulturnih djelatnosti pridonijet razvitku i
unaprjedenju svekolikog kulturnog Zivota u Republici
Hrvatskoj. Takoder ¢e zastitom i oCuvanjem kulturne
bastine osigurati postojanost kulturnih vrijednosti kao i
potencijala za daljnji razvitak Republike Hrvatske, njenu
afirmaciju, stimulaciju ekonomske konkurentnosti i
kvalitetnijeg zivota u europskom okruzenju.

5.3. Zupanijska razina

Zupaniiska razvojna strategija Istarske Zupanije
2011.-2013. (Odlukom Zupanijske skupStine
produljeno trajanje Strategije do prihvacanja nove)21

Predmetna Strategija koherentna je sljede¢im ciljevima
zupanijske razvojne strategije:

CILJU 1 — Konkurentno gospodarstvo, odnosno njegov
Prioritet 1.5. Restrukturiranje i repozicioniranje
turistickog gospodarstva te poticanje i razvoj novih
turisti¢kih proizvoda. Sirok spektar novih turisti¢kih
proizvoda izravno i neizravno proizlazi iz
predmetnog Strategije, a posebno kroz valorizaciju
kastela Krsan.

CILJU 5 — Zastita istarskog identiteta, Prioritet 5.2.
Valorizacija i ocuvanje viSekulturalne
(plurikulturalne) bastine u funkciji razvoja kroz
aktivnosti identifikacije, valorizacije, zastite i obnove
objekata kulturne bastine koje imaju znacajan kulturni i
turisticki ~ potencijal, restauriranjem  pokretne i
nepokretne baStine, otvaranjem radionica starih-
autohtonih obrta, poticanjem osnivanja udruga i
manifestacija tradicijske kulture ouvat ¢e se materijalna
i nematerijalna kultura kako bi istarski identitet bio dio
svakodnevnog zivljenja. Prioritet predvida aktivnosti:
obnove kastela, vila, stancija, urbanih i ruralnih
sredina...; restauracija fresaka, slika, orgulja, statuta,...;
osnivanje radionica za izradu tipi¢nih istarskih
instrumenata, oruda, tekstila...; osnivanje te strucna i
financijska potpora udrugama koje se bave ocuvanjem
materijalne i nematerijalne kulture; umrezavanje te
financijska 1 stru¢na potpora manifestacijama koje
promi¢u istarske kulturne vrijednosti i tradiciju;

21

Opis stanja dostupan na: http://www.istra-
istria.hr/index.php?id=2944
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povezivanje sa zainteresiranim gospodarstvenicima,
institucijama i pojedincima; povezivanje s medunarodni
institucijama radi traZenja sredstava te stru¢ne pomoci.

Master plana razvoja istarskog turizma 2015.-2025. -
predstavlja temeljni strateski dokument razvoja turizma

Istarske Zupanije, a njime su definirani sljedeci ciljevi:

» Cilj 1. Do 2025. godine ostvariti 2,5 do 3
milijarde EUR novih investicija u turizam;
» Cilj 2. Podi¢i udio hotela i turistickih naselja
na 30% u smjestajnoj strukturi;
» Cilj 3. Podi¢i ukupnu zauzetost kreveta na
30% a hoteli i turisticka naselja iznad 50%;
» Cilj 4. Dose¢i minimalno 100 EUR prosje¢ne
potrosnje po nocenju;
» Cilj 5. Ostvariti ukupan godi$nji prihod od
turizma u 2025. izmedu 2,5 i 3 milijarde
EUR.
Tijekom izrade navedenog dokumenta Opéina Krsan je
aktivno sudjelovala u njegovoj izradi kako bi svojim
turistickim  potencijalima  doprinijela  dugoro¢no
odrzivom razvoju hrvatskog turizma. Tijekom procesa
prioritizacije strateSkih projekata koji bi se trebali
implementirati u programskom razdoblju od 2015. do
2025. godine, a s ciljem ostvarenja strateskih ciljeva
Master plana, odabrana su dva projekta s podrucja
op¢ine Krsan. Ciljevi predmetne Strategije koherentni su
svim ciljevima Zupanijskog master plana, a posebno kroz
funkciju ostvarenja Mjere 6. ¢&iji je cilj Iskoristiti
kulturne resurse u svrhu podizanja  turisticke
atraktivnosti i daljnje diversifikacije dozivljaja te
privlacenja veceg broj posjetitelja Istre motiviranih
prvenstveno kulturom.

5.4. Lokalna razina

Strategija razvoja Opéine Krfan 2014. - 2020. -
Ciljevi predmetne Strategije koherentni su ciljevima
Strategije razvoja Op¢ine Krsan 2014.-2020., Sto se
ogleda kroz funkcijsku inherentnost sljede¢im ciljevima:

» CILJ 1 - Razvoj konkurentnog gospodarstva
u pripadajuéem prioritetu 1.4. Poticanje
razvoja odrzivog turizma predvida mjere koje
poticu razvoj odrzivog turizma kao jednog od
nositelja gospodarskog razvoja op¢ine. Mjere se
odnose na jacanje smjeStajnih Kkapaciteta,
kvantitativno i kvalitativno povecanje
turisticCke ponude, povezivanje turizma s
ostalim djelatnostima kako bi se postigao

zeljeni pozitivni multiplikativni ucinak turizma
i jacanje turistickih kapaciteta kroz
edukacije ugostitelja,
proizvodaca tradicijskih proizvoda i dr.
Doprinos  Strategije  najvidljiviji je kod
Prioriteta 1.11. Stavljanje u ekonomsku
funkciju neiskoriStenih prirodnih resursa i
kulturno povijesnih objekata (Stari grad
Krsan, Stari grad Kozljak, Stari grad
Plomin, Etno kuc¢a Brankovié¢i, sakralna
bastina).

iznajmljivaca,

» CILJ 5 — Ocuvanje lokalne tradicije, kulture
i prirodnih resursa, a pripadajuc¢i Prioritet 5.2
— ZasStita materijalne i nematerijalne
kulturne i sakralne bastine podrazumijeva
zaStitu materijalne i nematerijalne kulturne
bastine koja se kroz implementaciju ciljeva
predmetne Strategije ogleda u buducoj obnovi
kastela KrSan, izgradnji muzeja ,,V1aski puti®,
ocuvanju kulture i jezika, prezentaciju Istarskog
razvoda i Skolu kurzivne glagoljice, o¢uvanju
tradicije poput ,,KrSonskog pira“, tradicijskih
jela, autohtonih proizvoda poput ,krSonskih
krafi“ i dr.

Master plan turizma Op¢ine Krsan 2017. — 2025. -
Master planom turizma Opéine Krsan 2017.-2020.
definirani su sljedeci strateski ciljevi:

» Cilj 1. Povecati javne i privatne investicije u
turizmu,
» Cilj 2. Povecéati smjeStajne kapacitete i
poboljsati njihovu kvalitetu,
» Cilj 3. Produziti turisti¢ku sezonu,
> Cilj 4. Poveati i poboljSati ukupnu
turisticku ponudu s ciljem poveéanja
turisticke potros$nje.
Ciljevi razvoja turizma Op¢ine KrSan determinirani su
postavljenom razvojnom vizijom; Opéina Krsan razvoj
turizma temelji na diferencijaciji turisticke ponude koju
omogucuju bogata prirodna i kulturna bastina, ocuvan
okolis, jedinstveni krajobrazi, ¢isto more i vrijedni ljudi
krsanskog kraja. Odrzivim koristenjem raspoloZivih
razvojnih resursa i zajednickim radom Opcine, TZ
Opcine Krsan, poduzetnika, obrtnika, poljoprivrednika,
iznajmljivaca i gradana, do 2025. godine Krsan ce biti
prepoznat kao atraktivna i pozeljna destinacija odmora i
doZiviljaja.
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Ciljevi predmetne Strategije koherentni su ciljevima
master plana:

>

>

Cilj 1. Povecéati javne i privatne investicije u
turizmu,

Cilj 3. Produziti turisti¢ku sezonu,

Cilj 4. Povecati i poboljsati ukupnu
turisticku ponudu s ciljem poveéanja
turisticke potros$nje.

6. SWOT ANALIZA

Sukladno prethodno navedenim znaCajkama prostora
op¢ine Krsan, dostignutog stupnja razvoja turizma,
kapaciteta 1 stanja kulturne bastine, identificirane su
snage 1 slabosti, te prilike i prijetnje razvoja ocuvanja i
valorizacije kulturne bastine u narednom razdoblju. U
SWOT matrici prikazani su navedeni indikatori.
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» Bogata materijalna i nematerijalna kulturna bastina.

» Bogata prirodna bastina i bioraznolikost prostora (PP Ucka,
zasti¢ena podrucja).

» Povoljan geoprometni polozaj i blizina klju¢nih emitivnih

trziSta
» Kvalitetna prometna povezanost.

» Trend povecéanja kapaciteta i kvalitete smjestaja
» Trend povecanja turistickih dolazaka i turistickih nocenja
» Trend povecanja broja i kvalitete turistickih proizvoda

» LoSe stanje vecine zasti¢enih kulturnih dobara.

» Javna turisti¢ka infrastruktura nedovoljno izgradena i
nedostatna za vece investicije u turizmu.

* Nedovoljan broj kvalitetnih turisti¢kih i kulturnih dogadanja

(posebno izvan sezone).
S L A B O S I I » Nedostatna prorac¢unska sredstva za obnovu i valorizaciju
kulturne bastine.

» Ogranicenost smjestajnih kapaciteta.
» Nedostatak sadrzaja na turisticki atraktivnim lokacijama.

* Globalni dugorocni trendovi rasta potraznje na turistickom
trzistu ocekuju se do 2030. godine.

» Trendovi rasta udjela kulturnog turizma na cjelovitom
turistiCkom trzistu.

» Moguénost stavljanja u funkciju resursnih osnova za
P R I L I K E stvaranje atraktivnih sadrzaja razlicitih turistickih proizvoda
posebno u kulturnom turizmu.

» Mogu¢nost korisStenja bespovratnih sredstava iz EU fondova
za valorizaciju materijalne i nematerijalne kulturne bastine.

+ Sve jaca turistiCka konkurencija u drugim jadranskim
Zupanijama.

* Neinventivnost i nekonzistentnost nositelja razvoja kulture i
turizma na nacionalnoj razini.

» ViSedesetljetno zanemarivanje razvoja turizma isto¢ne Istre
P R I J ET N J E od strane nositelja razvoja turizma na Zupanijskoj razini.
» Administrativne i birokratske prepreke na drzavnoj i
Zupanijskoj razini.
+ Strogi i Cesto neprovrovedivi propisi dozvoljenih zahvata na
kulturnim dobrima i kulturno-turistickih.
*» Ucestale promjene nacionalnih zakona i propisa.
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IDENTIFIKACIJA KULTURNE BASTINE
7.1. Materijalna kulturna bastina
Bivsi pavlinski samostan sv. Marije

Pustinjaci sv. Pavla na otoku u Cepi¢kom jezeru veé
1287. grade prvu samostansku kucu i crkvu. Samostan je
ukinut 1782. Zgrada bivSeg pavlinskog samostana s
kraja 14. odnosno pocetka 15. stoljeca je pregradena, ali

Slika 3: Bivsi pavlinski samostan sv. Marije

Izvor: 1. Arhiva Konzervatorskog odjela — Pula; 2. Op¢éina Kr$an

Lokacija

Klasifikacija

Vrijeme nastanka
Oznaka kulturnog dobra
Vrsta kulturnog dobra
Pravni status

Crkva sv. Duha

Crkva sv. Duha na groblju Novoj Vasi jednobrodna je
gradevina pravokutnog tlocrta, s preslicom s dva luka na
procelju i lopicom ispred procelja. Unutras$nji zidovi

je satuvana u osnovnim tlocrtnim i visinskim
gabaritima. Crkva sv. Marije sruSena je 1940. Samostan
ima tri stambena jednokatna krila oko kvadratnog
sredi$njeg dvorista. Uz vanjsko procéelje na mjestu crkve
dogradeno je dvokrako stubiste koje vodi u stambene
prostore na katu. Renesansni zvonik smjesten je nad
jednim od uglova klaustra, ispred proéelja crkve. Uz ulaz
su sacuvane goticke spolije stupova iz crkve koje se
prema obiljezjima mogu vezati uz kontinentalne
umjetnicke radionice.

Sakralno-profana graditeljska bastina
13. st. do 18. st.

Nepokretno kulturno dobro — pojedina¢no
Zasti¢eno kulturno dobro

crkve oslikani su freskama majstora Blaza
Dubrov¢anina, puckog slikara iz 16. stoljeca koji je i
potpisan na borduri na sjevernom zidu. Safuvani su
prikazi «Navjestenje», «Poklonstvo kraljevay te prikazi
svetaca, apostola i proroka.
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Slika 4: Freske Blaza Dubrovc¢anina

TRTCIT A4 1 BTG NG
AN Lo T \M

Sakralna graditeljska bastina
12. st. do 16. st.

Z-580

Nepokretno kulturno dobro — pojedina¢no
Zasti¢eno kulturno dobro

Crkva sv. Jurja Starog svetiSte na mjestu romanicke upisane polukruzne apside,

Sto potvrduje glagoljski natpis uklesan na zacelju. U
Sv. Juraj Stari smjeStena je uz juzni bedem utvrdenog unutra$njosti  su  nadeni  tragovi dva sloja
naselja. Jednobrodna romanicka crkva ima izduzeni srednjovjekovnih fresaka, stariji romanicki i mladi iz
pravokutni tlocrt s ravno zakljucenim svetiStem. Uz druge polovice 15. stolje¢a. U gradnji crkve reutilizirane
zapadno procelje u romanici je crkvi dograden zvonik. su rimske spolije (stupovi i imposti trijumfalnog luka,

Nadalje, 1524. godine dogradeno je novo pravokutno prag ulaza, dio nadgrobne stele).
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Slika 5: Crkva svetog Jurja Starog

L

Izvor: 1.http://lwww.schnablova.net/Sakralni%20architektura/Chorvatsko/Istrie/PlominJurajStari.html; 2. Op¢ina Krsan

Lokacija

Klasifikacija

Vrijeme nastanka
Oznaka kulturnog dobra
Vrsta kulturnog dobra
Pravni status

Inventar crkava Zupe sv. Jurja

Zupna crkva BDM u Plominu, crkva sv. Jurja Starog u
Plominu, kapela sv. lvana Krstitelja na groblju, crkva sv.
Katarine u Bac¢ima te crkva sv. Marije u Klavaru
pripadaju Zupi sv. Jurja Plomin. Zupna crkva BDM
bogato je opremljena inventarom od 15. stolje¢a nadalje.
Od pojedinacnih predmeta treba istaknuti drveno goticko

Slika 6: Inventar crkava zupe sv. Jurja

Izvor: 1. Robert Bacac; 2. Op¢ina Krsan

Plomin

Sakralna graditeljska bastina

11. st. do 16. st.

Z-360

Nepokretno kulturno dobro — pojedina¢no
Zasti¢eno kulturno dobro

raspelo i renesansnu Bogorodicu s malim Djetetom. U
sakristiji zupne crkve Cuvaju se umjetnine nastale u
vremenskom razdoblju od gotike do historicizma.
Vrijedan zlatarski rad predstavlja procesijsko raspelo sv.
Jurja, izradeno u Veneciji u 16. stolje¢a Crkva sv. Jurja
Starog posjeduje vrijedne drvene oltare iz 17. stoljeca, te
drvene kipove iz 15. i 16. stoljeCa atribuirane
friulanskim majstorima.
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Sakralni/religijski predmeti
15. st. do 20. st.

Z-4652

Pokretno kulturno dobro — zbirka
Zasti¢eno kulturno dobro

Crkva sv. Katarine jedinstveni je primjer sakralne arhitekture u Istri. U

unutrasnjosti raspored arhitektonske plastike sugerira
Crkva Sv. Katarine u selu Baéi sjeverno od Plomina. To sazeti krizni tlocrt: lukovi uokviruju plitke kapele

je jednobrodna barokna gradevina centralnog tlocrta, s upisane U jedinstveni zbijeni volumen gradevine.

kupolon_1 na _pand_ar_l_t_ivin}a nad_ sredisnjim dijelom. Po Proéelje crkve je jednostavno, s pravokutnim portalom i
tlocrtnoj  dispoziciji i arhitektonskom  konceptu malim prozorom iznad njega, te zvonikom na preslicu.

Slika 7: Crkva svete Katarine - Baci

Izvor: Opé¢ina Krsan

‘Lokacip ~ Plomin-Basi
Klasifikacija ~~~ Sakralna graditeljska bastina

17. st. do 18. st.

Z-4555

Nepokretno kulturno dobro — pojedina¢no
Zasti¢eno kulturno dobro

Crkva sv. Kvirina na groblju Jednostavno glavno procelje ras¢lanjeno je polukruznim
portalom, prozorom u osi portala, te kasnijom preslicom.
Nadprozornik na juznom zidu crkve nosi uklesan
glagoljski natpis. Na sjevernom zidu u unutra$njosti
crkve saCuvane su zidne slike majstora Alberta iz
Konstanza iz druge polovice 15. stoljeca.

Crkva sv. Kvirina na groblju u Jesenoviku jednobrodna
je romanicka kapela izduzenog pravokutnog tlocrta s
dvije upisane apside. Obnavljana je i produzena u 16.
stolje¢u Romanicke su osobine, osim nacina gradnje,
polukruzni portali i prozori na proc¢elju i na juznom zidu.
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Slika 8: Crkva sv. Kvirina na groblju

Drveni retabl u crkvi sv. Jurja

Barokni oltar sv. Jurja primjer je arhitektonskog tipa
oltara u obliku slavoluka. Izraden je od rezbarenog,
marmoriziranog i polkromiranog drveta. Oltarni retabl
podijeljen je u tri zone: predelu, sredis$nji dio s tri plitke

niSe za kipove, flankirane jonskim stupovima

Slika 9: Crkva i drveni retabl u crkvi sv. Jurja

Sakralna graditeljska bastina

12. st. do 16. st.

Z-1380

Nepokretno kulturno dobro — pojedina¢no
Zasti¢eno kulturno dobro

ukrasenima reljefnom tordiranom viticom, te trokutni
zabat koji obuhvac¢a cijelu Sirinu retabla, s visokim
reljefom Boga Oca i skulpturama leze¢ih andela. U
srediSnjoj nisi nalazi se barokni kip Bogorodice s
Djetetom, a u bo¢nim niSama andeli lu¢onoSe. Prema
stilskim obiljezjima moze se datirati oko polovice ili u
drugu polovicu 17. stoljeca.

Izvor: Op¢ina Krsan
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Lokacija Letaj

Klasifikacija Sakralni/religijski predmeti

Vrijeme nastanka 17. st.

Oznaka kulturnog dobra Z-1797

Vrsta kulturnog dobra
Pravni status

Kastel Kr§an

Krsan se u povijesnim ispravama prvi put spominje
1274. kao posjed akvilejskih patrijarha, a od pocetka 13.
do 17.stoljeca bio je sjediSte feudalnog posjeda obitelji
Karscheyner. Od 17. stolje¢a kastel je u viSe navrata
mijenjao vlasnike sve do pocetka 20.stoljeca, kada je
tesko stradao u pozaru. Kastel je smjesten u JI uglu

Slika 10: Kastel Krsan

Pokretno kulturno dobro — pojedina¢no
Zasti¢eno kulturno dobro

utvrdenog naselja KrSan. Od srednjovjekovnog kastela
sacuvana je kula cetverokutnog tlocrta, gradena fino
klesanim pravokutnim kamenim kvadrima, kojoj se
pristupalo kroz polukruzno zakljuéena vrata na visini 7-8
m od tla. Ostali dio obrambenog i stambenog dijela
kastela pregraden je u 18. i 19. stolje¢u U unutraSnjem
dvori$tu sacuvan je okvir goti¢kog portala iz 15. stoljeca
i grlo bunara iz 17. stoljeca.

Izvor: 1. http://www.istra.hr/hr/regije-i-mjesta/mjesta-i-gradovi/ltz-krsan; 2. Opc¢ina Krsan

Lokacija

Klasifikacija

Vrijeme nastanka
Oznaka kulturnog dobra
Vrsta kulturnog dobra
Pravni status

Kulturno - povijesna cjelina Katun

Selo Katun smjestilo se ispod strme padine obronka
Ucke. Razvilo se u nekoliko grupacija ku¢ista poredanih
uzduzno niz padinu brijega na rubu obradive zemlje. Iz

Krsan

Profana graditeljska bastina
13. st. do 19. st.

Z-351

Nepokretno kulturno dobro — pojedina¢no
Zasti¢eno kulturno dobro

srednjovjekovnog kulturnog rukopisa Katuna, tu se
posredno zadrZao jednoprostorni stambeni objekt od
kamena pokriven biljnom gradom sa funkcionalno
podignutim zabatom i sa ognjiStem. Tipicnost sela Cine
kamene kuce katnice ili prizemnice, sa krovom na dvije


http://www.istra.hr/hr/regije-i-mjesta/mjesta-i-gradovi/ltz-krsan
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vode, pokrivene biljnom gradom ili kanalicama, te | kameni gospodarski objekti.

Slika 11: Kulturno — povijesna cjelina Katun

Profana graditeljska bastina
16. st. do 20. st.
RRI1-0245-1970
Nepokretno kulturno dobro — kulturno — povijesna cjelina
Zasti¢eno kulturno dobro

Kulturno — povijesna cjelina Plomina zgrada, a posebno se isti¢e barokni sklop Palace Rudan.
Na JZ rubu naselja nalazi se romanicka crkva sv. Jurja
Starog, te crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije. Kod
SZ kule je kasnogoticka gradevina pregradena u baroku.

Plomin se nalazi na brezuljku iznad dubokog zaljeva.
Naseljen je u prapovijesti, dok se anti¢ki municipij
Flanona nalazio u luci u dnu zaljeva. Utvrdeno naselje Srednjoviekovne zidine saduvane su djelomiéno u
razvija se u kasnoj antici i srednjem vijeku. Urbana strukturi kuc¢a nastalih nad njima. Zidine iz 16. stoljeca

struktura grada je zgusnuta. Unutar urbanog tkiva sacuvane su oko crkve sv. Jurja, te na sjevernoj strani.
saCuvano je nekoliko renesansnih i baroknih stambenih

Slika 12: Kulturno — povijesna cjelina Plomina

Izvor: 1. Razglednica — 20. st., Obrada autora; 2. http://images.croatiaview.com/43/Plomin.jpg
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Kulturno—povijesna cjelina Susnjevica

Selo Sugnjevica oblikovalo se prema konfiguraciji tla,
uzduzno ispod Ucke, sa sekundarnim oznakama ulicnog
naselja. Pretpostavlja se da je dio naselja iznad ceste
stariji. Tu su se raniji stodarski objekti uz kuéu

Slika 13: Kulturno—povijesna cjelina Susnjevica

Kasifikacija " Kulturno-povijesna cielina
Vrijeme nastanka  11.t.do20.st

RRI1-0039-1962
Nepokretno kulturno dobro — kulturno — povijesna cjelina
Zasti¢eno kulturno dobro

zamjenjivali razvijenijim poljoprivrednim objektima, no
danas je jo$ vidljiv osnovni stoéarsko-poljoprivredni
karakter tog dijela naselja. U naselju dominiraju temeljni
jednoprostorni kameni objekti, tipa dvora, pokriveni
biljnom gradom. Osobitost im je podignuti zabat koji
¢ini zastitu biljnom pokrovu krova.

Izvor: http://wikimapia.org/4688033/%C5%A0u%C5%Alnjevica

Kulturno-povijesna cjelina Nova Vas

Selo Nova Vas oblikovalo se prema konfiguraciji tla,
ispod Ucke. Jedinicu prostora ¢ine niz objekata
stambene i gospodarske namjene. Oba su istog
oblikovanja i organizacije, jednoprostorna prizemnica,
gradena od kamena u suho, s pokrovom od biljne grade,

Klasifikacija | Kulturno-povijesna cjelina
Vrijeme nastanka | 15.5t.do20. st

RRI-0292-1972
Nepokretno kulturno dobro — kulturno — povijesna cjelina
Zasti¢eno kulturno dobro

te podignutim zabatima. Vremenski kontinuitet objekta
predstavlja vrijeme od srednjeg vijeka, pa do pocetka 20.
stoljeca, kada se prvi put javlja viSeprostorni objekt
pokriven kanalicom. Nova Vas spominje se veé
razdoblju u 15. do 17. stoljeca kao podrucje naseljeno
govornicima vlagkog tzv. istrorumunjskog jezika.
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Slika 14: Kulturno-povijesna cjelina Nova Vas

Izvor: Arhiva Narodnog muzeja Labin

RRI-291

Kulturno-povijesna cjelina Trdoslaviéi

Sklop rusevnih prizemnica u Trdoslavi¢cima dokumentira
organizaciju ruralnog prostora dugog povijesnog
kontinuiteta. Moze se pretpostaviti da su te organizacije i
tog oblikovanja bile srednjovjekovne i

Izvor: Arhiva Konzervatorskog odjela - Pula

Kulturno-povijesna cjelina

Lokacija
Klasifikacija
Vrijeme nastanka | 15.st.do 2L st.
‘Oznaka kulturnog dobra
Vrstakulturnogdobra
Pravnistaws

Nepokretno kulturno dobro — kulturno — povijesna cjelina
Zasti¢eno kulturno dobro

ranosrednjovjekovne kuée istarskog seljaka. To su
jednoprostorne prizemnice gradene od kamena u suho, s
pokrovom od biljne grade, s podignutim zabatom.
Naselje se uklapa u stariji tip naselja na potezu
Jasenovik-Nova  Vas-Susnjevica, sa kojima &ini
povijesnu cjelinu



SLUZBENO GLASILO

Stranica 62 - Broj 18 OPCINE KRSAN 21. prosinca 2017.

Lokacija Jesenovik

Klasifikacija Kulturno-povijesna cjelina

Vrijeme nastanka 15. st. do 19. st.

Oznaka kulturnog dobra RRI1-0293-1972

Vrsta kulturnog dobra Nepokretno kulturno dobro — kulturno — povijesna cjelina

Pravni status Zasti¢eno kulturno dobro
Stambeno-gospodarska cjelina Brankoviéi ertama, ¢ak 1 oni u unutrasnjosti. Krovni vijenac na

nekim je dijelovima izgraden s kamenim konzolama, a

Stambena i gospodarska cjelina u Brankovi¢ima vrijedan negdje sa $krilama. S istoéne i zapadne strane objekta
je spomenik tradicionalnog graditeljstva. Procelje nalaze se gospodarske prostorije za stoku.

kompleksa razvedeno je s tri baladura i Cetiri volte. Na
krovu se nalaze Cetiri dimnjaka karakteristicnih oblika.
Svi prozorski otvori i vrata uokvireni su kamenim

Slika 16: Stambeno-gospodarska cjelina Brankovici

Izvor: Renco Kosinozi¢

Lokacija Krsan

Klasifikacija Kulturno-povijesna cjelina

Vrijeme nastanka 18. st. do 19. st.

Oznaka kulturnog dobra Z-2480

Vrsta kulturnog dobra Nepokretno kulturno dobro — pojedinaéno
Pravni status Zasti¢eno kulturno dobro

Stambena kuéa, kbr. 029
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Jednoprostorna stambena kuca s pokrovom od biljne
grade. Tipi¢an primjer puckog graditeljstva tog kraja
srednjovjekovnog ili ranijeg vremena. Prizemnica
prizidana uz peé¢inu koja joj €ini prirodan zaklon prema
sjeveru. S niskim ognjiStem, otvorenim stropiStem, bez

Slika 17: Stambena kuca, kbr. 029

R s .

Orgulje u crkvi BlaZzene Djevice Marije (Plomin)

Male orgulje sjevernog tipa gradio je oko 1911. godine
Jan Tucek iz Kutne Hore. Orgulje su pneumatskog
sistema s jednim manualom i pedalom, te 8 registara.

Profana graditeljska bastina
19. st.

RRI-0191-1968
Nepokretno kulturno dobro — pojedinaéno
Zasti¢eno kulturno dobro

dimnjaka, te s pokretnim inventarom analognom zdanju.
Dokumentira jedan od najstarijih tipova puckog
graditeljstva 1 uredaja stambenih kuc¢a na prostoru
Labinstine i Sireg, sjevernojadranskog podrucja.

Arhitektura kudista tipi¢na je za orgulje sjevernog tipa.
Prospekt je trodijelan s rizalitno izboCenim srednjim
tornjem, vrlo visokim i naglaSenim dekorativnim
zabatom. U postolju ga pridrzavaju tri konzole. Sva tri
polja sa sviralama lu¢no su zakljucena.
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Slika 18: Orgulje u crkvi Blazene Djevice Marije (Plomin)

\‘\.

Izvor: Opé¢ina Krsan

Klasifikacija ~~ Glazbeni instrument

‘Vrijemenastanka  20.st,
‘Oznakakulturnogdobra ~ Z-3895

[ Vrstakulturnogdobra | Pokretno kulturno dobro — pojedina¢no
‘Pravnistatus  Zasticeno kulturo dobro

Plominski natpis s glagoljskim natpisom reljefno izveden je muski lik u anti¢koj no$nji. Iznad
njega je u dva reda uklesan natpis na glagoljici, a desno
Plominski natpis s glagoljskim natpisom uzidan je s od lika nalazi se neprepoznatljivi znak. Natpis je
unutra$nje strane juznog zida crkve sv. Jurja Starog u pro¢itan kao SE E PIS/ZL 7S. Figura muskarca datira iz
Plominu. Na pravokutnoj plo¢i okomito polozenoj kasne antike, dok je glagoljski natpis iz 11. stoljeéa.

Slika 19: Plominski natpis s glagoljskim natpisom

Izvor: 1. https://www.slideshare.net/HL isac/katolika-crkva-i-kranstvo-u-hrvata; 2. Arhiva Narodnog muzeja Labin



https://www.slideshare.net/HLisac/katolika-crkva-i-kranstvo-u-hrvata

SLUZBENO GLASILO

21. prosinca 2017. OPCINE KRSAN Stranica 65 - Broj 18
Lokacija Plomin
Klasifikacija Arheoloska grada
Vrijeme nastanka 11. st.
Oznaka kulturnog dobra Z-430

Vrsta kulturnog dobra
Pravni status

Slika ,,Bogorodica s Djetetom, sv. Kvirinom i sv.
Ivanom Krstiteljem”

Slika ,,Bogorodica s Djetetom, sv. Kvirinom i sv.
Ivanom Kirstiteljem nepoznatog slikara, radena
tehnikom ulja na platnu, dimenzija 132x114 cm, datira
se u 17. stoljece. Nalazi se na glavnom oltaru crkve sv.
Kvirina u Jesenoviku, a u vlasnistvu je Zupe sv. Antuna
opata u KrSanu. Pala je smjeStena na rezbarenom i
polikromiranom retablu i u vrlo je losem stanju. Zbog

Izvor: Op¢ina Krsan

Slika 20: ,,Bogorodica s Djetetom, sv. Kvirinom i sv. Ivanom Krstiteljem”

Pokretno kulturno dobro — pojedina¢no
Zasti¢eno kulturno dobro

zamuéenog, neprozirnog laka, boje koja nedostaje i
osteéenja, prizor je gotovo necitljiv. Naslucuje se
konvencionalni postav svetaca: sv. Kvirin u biskupskoj
odjeci i sv. Ivan Krstitelj stoje na tlu, dok Bogorodica s
Djetetom lebdi na oblacima iznad njih. Jedan andeo
lebdi u sredistu kompozicije iznad tla, pridrzavajuci
oblak s Bogorodicom i Djetetom, dok je nekoliko
andeoskih glavica asimetri¢éno rasporedeno na nebeskoj
pozadini. Izmedu svetaca se nazire udaljen, brdovit
krajolik.

Lokacija Jesenovik

Klasifikacija Sakralni/religijski predmeti
Vrijeme nastanka 18. st.

Oznaka kulturnog dobra P-5146

Vrsta kulturnog dobra
Pravni status

Pokretno kulturno dobro — pojedinaéno
Preventivno za$ti¢eno kulturno dobro
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Zvono iz crkve sv. Hadrijana

Broncano, goti¢ko zvono iz 1420. godine s crkve sv.
Hadrijana u Kozljaku, visine 55 cm, promjera 38 cm,
privremeno je pohranjeno u Zupnoj crkvi sv. Jurja u
Plominu. Na tijelu zvona nalaze se dvije trake, a na vrhu
zvona nalazi se Sesterostrana kruna. Gornja traka je
prazna, dok je u donjoj, uz obod zvona upisana godina

Slika 21: Crkva svetog Hadrijana

- St

lijevanja rimskim i glagoljskim natpisima, latinicom
MCCCCXX i glagoljicom CUI Natpis biljezi datum
lijevanja zvona. Na boku se nalazi znak zvonoljevaca.
Latini¢ka slova u datumu, lijepe goticke morfologije,
otisnuta su iz kalupa, dok su glagoljska slova
improvizirana i manjih dimenzija vjerojatno intervencija
glagoljasa u samom procesu izrade modela za zvono.

Izvor: 1. http://izletipoistri.com/wp-content/uploads/2013/04/Ko%C5%BEljak 13042013 05.jpqg; 2. http://www.istria-

culture.com/storage/upload/poi/kozljak03 14240.jpg

Lokacija KoZljak

Sakralni/religijski predmeti

15. st. (1420. godina)

Oznaka kulturnog dobra Z-4161

Pokretno kulturno dobro — pojedina¢no
Zasti¢eno kulturno dobro

Klasifikacija
Vrijeme nastanka

Vrsta kulturnog dobra
Pravni status

Ostaci potonulog ratnog broda TA-36 (Stella Polare)

Olupina potonulog ratnog broda TA-36 (Stella Polare)
nalazi se oko 800 metara juzno od pristanista Brestova.
Brod je izgraden 1943. godine u Rijeci za talijansku
rathu mornaricu. Kasnije ga preuzimaju Nijemci i
stavljaju u aktivnu funkciju. Po klasi je brod bio eskortni

razara¢ s dimenzijama 82x8x3 i s posadom od 160 ljudi.
Potonuo je u ozujku 1944. godine nakon udara u minu.
Pramcani dio se prilikom eksplozije odvojio, dok je
komandni most s krmenim dijelom odlicno sacuvan.
TA-36 smatra se ratnim grobom i jedna je od najbolje
ocuvanih olupina ratnih brodova u Jadranskom moru.


http://izletipoistri.com/wp-content/uploads/2013/04/Ko%C5%BEljak_13042013_05.jpg
http://www.istria-culture.com/storage/upload/poi/kozljak03_14240.jpg
http://www.istria-culture.com/storage/upload/poi/kozljak03_14240.jpg
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Slika 22: Potonuli ratni brod TA-36 (Stella Polare)
L ] ’

Arheoloska bastina

1943. godine do 1944. godine

Z-244

Nepokretno kulturno dobro — pojedinaéno
Zasti¢eno kulturno dobro

Istarski razvod

Istarski razvod kao dokument, nastao je kao skup dokumenata u razdoblju od 1275. do 1395., na temelju starijih isprava.
Istarski razvod prvi je objavio A. Staréevi¢ u Arkivu za povéstnicu jugoslavensku (1852), a novije kriti¢ko ¢itanje objavio
je J. Bratuli¢ (1978., 1992.). 1850. godine u ka$telu Kr§an pronaden je izvorni prijepis Istarskog razvoda. Rije¢ je o
dokumentu autora popa Levca Krizani¢a iz 1546. godine koji je pisan kurzivnom glagoljicom. Istarski razvod je prema
mnogim hrvatskim povjesniarima i knjizevnicima jedan od najznaéajnijih srednjovjekovnih dokumenata jer se iz njega
mogu nazrijeti obrisi druStvenoga ustrojstva i gospodarske prilike, zivot seoske zajednice u srednjovjekovnoj Istri, te

razvoj ljudskih prava u Istri i Hrvatskoj. Danas se cuva u Nacionalnoj i sveucili$noj knjiznici u Zagrebu pod signaturom R-
3677.

Slika 23: Istarski razvod

Izvor: Istarski razvod — digitalni primjerak; Obrada autora
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Lokacija KrS$an/Zagreb

Klasifikacija Knjizni¢na grada

Vrijeme nastanka 13. st. — 16. st.

Oznaka kulturnog dobra R-3677

Vrsta kulturnog dobra
Pravni status

Ostala materijalna kulturna bastina

Uz prethodno navedenu materijalnu kulturnu bastinu
kojoj je dodijeljen status zasticenih kulturnih dobara, na
podrucju opéine KrSan nalazi se niz arheoloskih i
kulturno — povijesnih spomenika na podruéju koji nisu
registrirani kao kulturno dobro, ali su od velike vaznosti
za Op¢inu KrSan. Rije¢ je o sljede¢im kulturnim
dobrima:

1. Fonovi¢i - skupina prapovijesnih tumula
datiranih u srednje broncano doba (1600. —
1300. g. pr. Kr.);

2. Sisol — vecta skupina prapovijesnih tumula
datiranih u srednje bronc¢ano doba (1600. —
1300. g. pr. Kr.);

3. Plomin Luka — prilikom zastitnih arheolo$kih
istrazivanja sredinom 80-ih godina 20. stoljeca
u Plomin Luci otkriveni su ostaci anticke
stambene arhitekture, mozaici i apsida
sakralnog objekta za kojega se pretpostavlja da
pripada crkvi Sv. Vida. Ostaci arhitekture i
mozaici su konzervirani i zatrpani zemljom ali
posjeduju znacajan kulturno-turisticki
potencijal  kao arheoloski  park  sa
interpretativnim  tabelama o  antickome
Plominu.

4. Cepi¢ (mjesno groblje) — na njivama u blizini
mjesnoga groblja lokalno stanovniStvo ve¢ cca
200 godina prilikom obradivanja zemlje
pronalazi razne antiCke predmete, poput
keramickih ulomaka posuda, nov¢i¢a i raznog
metalnog materijala. Pretpostavlja se da se radi
o vecem arheoloskom Ilokalitetu pa se u
narednom razdoblju preporucuju arheoloSka
sondiranja.

5. Gorica (Nova Vas) — anti¢ki lokalitet smjesten
na manjem brezuljku uz sjeverni rub Cepickoga
polja. Posljednjih stotinjak godina na ovom
lokalitetu pronadeni su natpisi datirani u
anticko razdoblje. Natpisi se cuvaju u
Arheoloskom muzeju Istre.

Pokretno kulturno dobro — pojedinaéno
Zasti¢eno kulturno dobro

6. Prodol (prijevoj iznad Kozljaka) — na predjelu
Prodol u posljednje vrijeme otkriveno je vise
slu¢ajnih nalaza datiranih u antiku i kasnu
antiku. Pretpostavlja se da se na ovom podrucju
nalazilo manje naselje, refugijum, za izbjeglo
stanovnis$tvo tijekom seoba naroda.

7. Gradac (Sisol) — kasnoanticko naselje s
ostacima bedema.

8. Sv. Ivan — mjesno groblje Plomin.

9. Sv. Barbara — u blizini naselja Zustoviéi.

10. Sv. Filip — na brezuljku iznad Sv. Kvirina.

11. Sv. Simun — blizina naselja Fonoviéi.

12. Sv. Martin — u blizini KoZljaka.

13. Sv. Mauro — iznad ceste Plomin — Vozili¢i.

14. Sv. Just — Cupié¢ - mjesno groblje.

15. Sv.Juraj — Letaj.

16. Rudarska baStina — znacajan dio podrucja
op¢ine Krsan (Plomin Luka, Potpican, Tupljak,
Sumber) razvijao se zahvaljujuéi rudarstvu.
Tako se danas u Plomin Luci i okolici nalaze
rudnici koji se datiraju ve¢ od razdoblja
Venecije (lokalitet Prodol) pa do vremena
Austrije 1 Italije, dok se u Potpi¢nu nalaze
zatvorena okna kamenog ugljena. Osim
ugljena, u okolici Sumbera kopao se boksit koji
se uskotratnom prugom prevozio do Plomin
Luke i pretovarao na brodove.

17. Kozljacki razvod.

7.2. Nematerijalna kulturna bastina

KRSONSKI PIR

Manifestacija KrSonski pir je scensko-glazbeni prikaz
krSanskog  svadbenog obicaja. Vrlo  zahtjevno
uprizorenje svadbe organizirano je u Starom gradu
Krsanu po prvi put 2006. godine. Kad su Krsanci davne
1908. godine predstavljali Istru na 60. obljetnici
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vladavine cara Franje Josipa u Bec¢u, odluéili su prikazati
Krsonski pir, odnosno krSansku svadbu s obzirom na to
da je vjencanje dogadaj koji obuhvaca tradicijsku
glazbu, ples, obi¢aje, narodnu nos$nju, gozbu - ukratko
prikazuje zivot. 1z tog razloga KUD Ivan Fonovié-
Zlatela organiziraju uprizorenje svih segmenata
tradicijskog vjencanja u KrSanu. Pir je podijeljen u devet
scena i prikazuje detaljno svaki dio tradicijskog
vjencanja, od udvaranja i zaruka sve do rodenja sina
Mikule. Mladi¢u Moti i djevojci Tonini, kako su nazvani
mladenci u scenskom prikazu, na vjencanje dolaze i teta
iz Trsta te borba z Meriki (stric iz Amerike) koji
simboliziraju veliki broj iseljenih KrSanaca. Sam
dogadaj odvija se u povijesnom ambijentu Starog grada
Krsana, po ku¢ama i crkvi, a sve traje punih 90 minuta.

Slika 24: KrSonski pir

Izvor: KUD ,,Ivan Fonovi¢ Zlatela“

DVOGLASJE TIJESNIH INTERVALA ISTRE |
HRVATSKOG PRIMORJA

Dvoglasje tijesnih intervala Istre i Hrvatskog primorja
kompleksan je stil folklorne glazbe kojeg nalazimo i van
podrudja Istre i Hrvatskog primorja, no, upravo na tom
podru¢ju on zivi najkompaktnije. U svojoj osnovi
dvoglasje se =zasniva na netemperiranim tonskim
odnosima te karakteristicnoj boji tona koji se kod
vokalne glazbe postize snaznim pjevanjem dijelomice
kroz nos. Cesto tijekom izvodenja u obje dionice dolazi
do improvizacije i varijacije, no, unisono zavrseci ili
zavrSeci u oktavi ostaju strogo pravilo (ovu
karakteristiku mozemo svakako wuociti i kod stila
bugarenje bez obzira Sto se donja dionica dodatno spusti
za sekundu ili malu tercu). Veéina tonskih nizova
sastavljeni su od Cetiri do Sest tonova. Metroritamska,
formalna struktura i struktura teksta kre¢u se od
jednostavnih do vrlo slozenih obrazaca, a specifican je

odnos glazbe i teksta.”” Istaknimo, dvoglasje tijesnih
intervala Istre i Hrvatskog primorja ne odnosi se samo
na vokalni nego i na instrumentalni izricaj.Godine 2009.
dvoglasje tijesnih intervala Istre i Hrvatskog primorja
upisano je na UNESCO popis nematerijalne svjetske
bastine u Europi.

22 http://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=5229
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Izvor: 1. Renco Kosinozi¢; 2. Valter Primozi¢; http://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=5229
VLASKI JEZIK

Vlaski jezik jedna je od dvije varijante istog jezika koji je u lingvistici poznat pod nazivom istrorumunjski jezik, a govori
se u Su$njevici, Letaju, Brdu, Novoj Vasi i Jesenoviku. Druga varijanta jezika je Zejanski jezik koji se govori u
planinskom dijelu sjeverne Istre. Preci govornika vlaskog jezika su doselili u Istru u 15. i 16. stoljecu. Vlaski jezik je
uvrsten na Listu zastiCenih nematerijalnih kulturnih dobara Republike Hrvatske, te u UNESCO-ov Atlas of the World's
Languages in Danger (Atlas ugrozenih jezika svijeta).

Slika 26: Lokacija budu¢eg muzeja Ekomuzej ,, Viaski puti“, Susnjevica

Izvor: Prospekt Ekomuzeja ,,Vlaski puti®, Susnjevica
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LOKALNI DIJALEKT CAKAVSKOG NARJECJA
HRVATSKOGA JEZIKA

Budué¢i da je jezik duSa naroda, iz njega je moguce
iScitati osnovne kulturoloske, nacionalne 1 vjerske
znaCajke. Uz prethodno spomenuti vlaski jezik, na
podru¢ju opcine KrSan govore se ikavsko-ekavski i
ekavski dijalekt ¢akavskog narjecja hrvatskoga jezika. U
ikavsko-ekavski dijalekt Cakavskoga narje¢ja spadaju
naselja: Krsan, Cepi¢, Su$njevica, Kozljak, Brdo
Lazari¢i, Boljevi¢i. Osnovna znacajka tog dijalekta jest
pojava dvojnog refleksa jata u istome govoru (idiomu).

Slika 27: Cabeceda

Izmjena refleksa jata (&) sprovodi se po Jakubinski-
Meyerovu pravilu (npr. belo mliko).

Govor Vozili¢i i Zagorja (Plominskog) spada u ekavski
dijalekt cakavskoga narjeCja te se istiCe glavnom
osobinom ekavskog refleksa jata (&) (belo, mleko, lepo).
Potvrde pripadnosti ekavskom dijalektu cakavskoga
narje¢ja pronalaze se i u govoru Plomina i Plomin Luke,
no za napomenuti je da se u spomenutim mjestima
prisutan i svojevrsni koine ¢akavskog ekavskog dijalekta
i mletackog romanskog dijalekta.

Izvor: http://stilueta.net/wp-content/uploads/2017/09/%C4%8Dabeceda.png

LOKALNA TRADICIJSKA JELA (Gastro-bastina)

Lokalni resursi i namirnice, te turbulentna proslost Istre
u mnogome su determinirali danasnju gastronomsku
ponudu u Istri. Tako su se ispreplele razne tradicije u
puckoj kuhinji kojoj je osnova u prirodi (samoniklo
bilje, aromati¢ni zacini, sezonsko voce i povrce, divljac,
plodovi mora, maslinovo ulje, vino, etc), a uneseni su i
utjecaji franacke i njemacke feudalne vlasti, romanskih
jela te kuhinje koja je od VII. stoljeca pristizala sa
slavenskim stanovni$tvom. Ipak, najveci trag i utjecaj
ostavila je venecijanska gastronomija, posto je veci dio
Istre bio pod upravom Venecije gotovo 500 godina (do
kraja 18. stoljeca).
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Na prostoru opéine Krsan tradicijska jela bazirana su
koristenju lokalnih namirnica kao $to su: tjestenine,
palenta, kobasice, ombolo, prsut, sirevi, riba, med,
crveno i bijelo meso, meso divljaci, puzevi, §paroge,
razli¢ite vrste samoniklo bilje, maslinovo ulje, vino, etc.
Od obilja vrhunskih jela najpoznatije jelo ovog kraja su
krafi. Krafi su tjestenina punjena sirom. Tijesto od kojeg
se spravlja razlicito je obzirom da li se kuhaju ili prze.
Krafi su se tijekom vremena stalno kulinarski
nadogradivali. Tako su plominski pomorci u ove krajeve
donijeli dotad nepoznatu namirnicu - muskatni ora§¢i¢
koji je postao sastavni dio krafa.

Slika 28: Krafi

Izvor: Op¢ina Kr$an

8. VIZIJA | CILJEVI

Vizija predstavlja dugoro¢ni cilj kojeg se zeli postici.
Vizija u ovom Kkontekstu odnosi se na definiranje

pozeljne buduénosti efikasnog upravljanja raspolozivom
kulturnom bastinom i razvoja kulturnog turizma, u koje
su ukljuceni svi interesni dionici, neposredno i posredno.
Rije¢ je o zahtjevnom i kompleksnom postupku
definiranja vizije, obzirom da se kulturnu bastinu ne
moze iskljuivo promatrati  kroz prizmu snaznog
poticajnog gospodarskog resursa, nego kao i neizostavni
element ocuvanja druStvenog, socijalnog i kulturnog
identiteta naroda. Uzimaju¢i u obzir navedene
specificnosti, Vizija upravljanja kulturnom bastinom
Op¢ine Krsan glasi:

Opcéina KrSan efikasno wupravlja i valorizira
raspoloZivu kulturnu baStinu, Sto rezultira oéuvanjem
specificnog kulturnog identiteta ovog hrvatskog kraja,
dugoroéno odriivim razvojem kulturnog turizma,
njegove sinergije s ostalim gospodarskim granama i
Dpovecanjem kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.

Navedena vizija upravljanja kulturnom bastinom
ukazuje da se buduce upravljanje i valorizacija kulturne
bastine temelji na optimalnom koristenju lokalnih
resursa, S§to podrazumijeva maksimizaciju socio-
ekonomskog multiplikativnog ucinka koji je inherentan
turizmu kao gospodarskoj grani.

8.1. Ciljevi i prioriteti

Temeljem prikazanih razvojnih potencijala, moguénosti i
ogranic¢enja, te vizije razvoja, u nastavku su prikazani
strateski ciljevi 1 prioriteti upravljanja kulturnom
bastinom krSanskog kraja.
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1. Razvijati kulturni turizam kao zaseban i
prepoznatljiv selektivni oblik turizma

2. Uspostaviti efikasne sustave zastite
kulturnih dobara i upravljanja
posjetiteljima

3. Razvijati svijest lokalnog stanovnistva,
gospodarstva i lokalne javne viasti o
vaznosti oCuvanja kulturne bastine i njene
optimalne valorizacije

Kulturni turizam trebao bi postati kardinalan turisti¢ki proizvod podruéja op¢ine Krsan. Podrugje raspolaze velikim brojem
kulturno-povijesnih objekata, odnosno bastine visoke atraktivnosti koji se turisti¢ckom valorizacijom mogu oplemeniti i na
taj nadin postati originalna turisticka ponuda koja gostima nudi iskustveni doZivljaj. Prioriteti unutar predmetnog cilja jesu:
Prioritet 1.1. Povecanje i pobolj$anje ukupne ponude kulturnog turizma; Prioritet 1.2. Kontinuirano provoditi aktivnosti
brendiranja i vidljivosti Kr$ana kao vrhunske destinacije kulturnog turizma.

Prioritet 1.1. Povecanje i pobolj$anje ukupne ponude kulturnog turizma

Op¢ina Krsan obiluje jedinstvenom i bogatom materijalnom i nematerijalnom kulturnom bastinom koju je mogucée staviti u
turisticku funkciju. Nazalost, do danas ovaj razvojni potencijal nije iskoriSten na pravi nacin, razlozi su brojni i razliciti, a
posebno zahtjevni imovinsko-pravni odnosi i nedostatak sredstava za obnovu i odrzavanje kulturnih dobara. Stoga je u
narednom razdoblju potrebno pristupiti obnovi i valorizaciji kulturnih dobara kod kojih su rijeSeni imovinsko-pravni
odnosi, a izvori financiranja realni i moguci. Takoder je potrebno uzeti u obzir potencijal razvoja atraktivnih sadrzaja kod
odabranih kulturnih dobara, te kapacitet financijske samoodrzivosti odnosno mogucnosti i kapaciteta ostvarivanja prihoda.
Ostvareni prihodi i multiplikativan uéinak razvoja kulturnog turizma omogucit ¢e daljnje unaprjedenje i poboljsanje
ukupne turisti¢ke ponude, razvoj lokalnog gospodarstva, te posljedi¢no jacanje fiskalnog kapaciteta Opcine.
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Prioritet 1.2. Kontinuirano provoditi aktivnosti brendiranja i vidljivosti Kr§ana kao vrhunske destinacije
kulturnog turizma

Turisticka zajednica Op¢ine KrSan razvila je svoj vlastiti logotip kao sredstvo vizualne komunikacije turizma destinacije
Krsan. Logotip komunicira osnovne vrijednosti destinacije (kultura i priroda), te je i kreiran na nacin kako bi se prepoznala
destinacija. U narednom razdoblju potrebno je definiranje slogana kulturnog turizma koji ¢e na najbolji i najsvrhovitiji
prikazati osobnost destinacije. Za vidljivost destinacije kulturnog turizma neophodno je osigurati optimalne organizacijske
i financijske resurse. Provedba ciljanih marketinSkih aktivnosti koje proizlaze iz strategije brendiranja, preduvjet je
ostvarenja Zeljenih drustvenih i gospodarskih rezultata koji se ogledaju kroz povecanje broja posjetitelja, povecanje broja
turisti¢kih noéenja, poveéanje prihoda od turizma i komplementarnih djelatnosti (prvenstveno poljoprivrede i servisno-
usluznih djelatnosti), te poboljsanja kvalitete Zivota uopée na ovom ruralnom podrucju.

Cilj 2. Uspostava efikasnog sustava zaStite kulturnih dobara i upravljanja posjetiteljima

Kako bi se osigurao kontinuitet zastite i optimalne valorizacije kulturnih dobara neophodno je unaprijediti postojeci sustav
zastite kulturnih dobara kojeg Opc¢ina KrSan provodi u suradnji s mjerodavnim ustanovama institucijama i vlasnicima.
Nakon obnove kulturnih dobara koja ¢e se staviti u funkciju kulturnog turizma, a s ciljem odrzivog razvoja potrebno je
izraditi planove upravljanja posjetiteljima.

Prioritet 2.1. Uspostava sustava zastite kulturnih dobara

Kulturna dobra predstavljaju nasljede prethodnih generacija koje je potrebno ocuvati za budude narastaje. Stoga je
neophodno uspostaviti efikasan sustav zastite kulturnih dobara koji podrazumijeva: redovito pracenje stanja kulturnih
dobara, kontinuiranu suradnju s vlasnicima kulturnih dobara, kontinuiranu komunikaciju i suradnju s ustanovama i
institucijama koje se nadleZzne za zastitu kulturnih dobara, osiguravanje potrebnih organizacijskih i financijskih resursa za
aktivnosti ocuvanja i obnove kulturnih dobara. Ovako uspostavljen sustav zastite materijalne i nematerijalne kulturne
bastine omogucuje optimalnu valorizaciju i dugoro¢nu odrzivost odnosno o¢uvanje kulturne bastine za buduce narastaje.

Prioritet 2.2. Uspostava sustava upravljanja posjetiteljima

Kod optimalne valorizacije kulturnih dobara neophodno je uspostaviti jasna ograni¢enja maksimizacije valorizacije
kulturnih dobara. Bilo da je rije¢ o destinaciji, turistickoj atrakciji ili resursu uopce, uvijek postoji granica do koje ih je
moguce optimalno koristiti. Svjedoci smo brojnih socio-ekonomskih problema s kojima se suocavaju popularne destinacije
kulturnog turizma u blizem okruzenju, kao S$to su Venecija i Dubrovnik (iseljavanje lokalnog stanovnistva, prekomjerna
komercijalizacija, optere¢enje komunalne infrastrukture i posljedi¢no veci troskovi njenog odrzavanja, povecanje trosSkova
redovitog investicijskog odrzavanja kulturnih dobara, etc.). Stoga je kod valorizacije kulturnih dobara na podru¢ju opéine
Krsan potrebno izraditi zasebne planove upravljanja posjetiteljima za svako kulturno dobro/cjelinu.
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Za odrzivo koristenje kulturne bastine neophodno je kontinuirano razvijati svijest svih lokalnih dionika o vaznosti
ocuvanja materijalne i nematerijalne kulturne bastine, te njene valorizacije po nacelima odrzivog razvoja.

Prioritet 3.1. Razvoj i poticanje sinergijskog djelovanja lokalnih dionika u zastiti kulturne bastine

Zadtita kulturne bastine i njena valorizacija po nacelima odrZivog razvoja predstavlja izazov za sve lokalne dionike, a
zahtijeva stjecanje znanja, vjeStina i kompetencija. Stoga je u narednom razdoblju potrebno kontinuirano poticati i
unaprjedivati rad OCD-a u kulturi, poticati lokalne poduzetnike i obrtnike na implementaciju druStveno odgovornog
poslovanja, te jacati kapacitete lokalne javne vlasti.

8.2. Mjere i projekti

Sukladno prethodno definiranim strateskim ciljevima i prioritetima upravljanja kulturnom basStinom na podrucju opéine
Krsan, a uzimajuéi u obzir stanje i specificnosti materijalne i nematerijalne kulturne bastine u nastavku su prikazane mjere
i konkretni projekti koji ¢e pridonijeti realizaciji reenih ciljeva i prioriteta.

Za povecanje ponude kulturnog turizma neophodno je pristupiti obnovi kulturnih
dobara i stvaranju novih sadrZaja i atrakcija kulturnog turizma. Premda se na
podrucju opéine Kr$an nalazi veliki broj kulturnih dobara, tek su kod manjeg broja
njih ispunjeni osnovni preduvjeti za efikasnu i svrhovitu valorizaciju u
programskom razdoblju. Stoga se kulturna dobra koja ispunjavaju osnovne
preduvjete, a rijec je o:

*  rijeSenim imovinsko-pravnim odnosima,

= pripremljenom projektno-tehnickom dokumentacijom,

= realno moguéim izvorima financiranja implementacije projekata,

= osiguranim organizacijskim i drugim potrebnim resursima za njihovu
OPIS | SVRHA MIJERE provedbu,

svrstavaju u projekte prvog reda.

Projekti prvog reda jesu:

Projekt Cuvar Istarskog razvoda — odnosi se na integrirani razvojni projekt
valorizacije kulturne bastine op¢ine Krsan. Utemeljen je na obnovi kastela Krsan,
kulturno-povijesnom znacaju Istarskog razvoda, glagoljici i ostaloj nematerijalnoj
kulturnoj bastini (npr. KrSonski pir, tradicijska jela, etc.), koji omogucuju stvaranje
brojnih atraktivnih kulturno-turistickih sadrzaja. Op¢ini KrSan odobrena su
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bespovratna sredstva iz ESI fondova za pripremu projektno-tehni¢ke dokumentacije
i projektnog prijedloga, a proces izrade navedene dokumentacije je u tijeku. Sama
obnova kastela i stvaranje atraktivnih kulturno-turistickih sadrzaja ovisi o dinamici
otvaranja natjecaja kod kojih su navedene projekte aktivnosti prihvatljive.

Ekomuzej ,Vlaski puti“, Su¥njevica — ,SuSnjevice*- projekt ima za cilj
posjetiocima pribliziti kulturu, tradiciju, obiCaje i arhaican ,vlaski“ govor
inovativnim pristupom artikulirajucu turisticke usluge kroz muzejski pristup.
Ekomuzej ,,VIaski puti“ osmisljen je da kroz participativno upravljanje bastinom
teritorija i muzeolosku interpretaciju organiziranu u podruénoj $koli u Susnjevici,
vrednuje, valorizira i konkretno prezentira bogato kulturno lokalno i specifi¢no
nasljede. Za ovaj projekt su odobrena bespovratna sredstva iz ESI fondova, u tijeku
je njegova implementacija, a zavrSetak projekta ocekuje se krajem 2018. godine.

Kula Krsan — ¢etverostrana kula smjeStena je u neposrednoj blizini kastela Krsan.
Visoka je cca 20 m, a s njenog vrha prostire se jedinstven pogled na U¢ku, Cepicko
polje i kvarnerske otoke. Opcina Krsan Kulu KrSan obnovila je tijekom tekuce
2017. godine i danas je dostupna posjetiteljima. U narednom razdoblju potrebno je
kreirati tematske turisticko-kulturne sadrzaje vezane uz Kulu Kr$an i izraditi Plan
upravljanja posjetiteljima Kule Kr$an (izrada Plana je u tijeku).

Stazama krSanskih crkvi — projekt je osmisljen po modelu integriranja rasprSenih
crkvi i kapelica na podru¢ju opéine KrSan u jedinstvenu turisticku atrakciju.
Kulturna dobra povezat ¢e se kruznom pjeSacko-biciklistickom stazom pa se
turisticki proizvod Siri sa skupine kulturni turisti na ljubitelje outdoor aktivnosti.
Projekt razvija TZ Opéine KrSan u suradnji s Katolickom crkvom, a njegova
implementacija oéekuje se do kraja 2019. godine.

Plominski lapidarij — projekt obnove plominskoga lapidarija zamisljen je od strane
Narodnog muzeja Labin prije cca 10 godina. Prva faza projekta provedena je prije
nekoliko godina, a u narednom razdoblju potrebno je provesti drugu fazu projekta
¢ime Ce se novootkriveni anticki natpisi istodobno zbrinuti i prezentirati javnosti na
najbolji moguci nacin.

- Prora¢un Opcine,

- EU fondovi,

- Ministarstvo kulture,
- Ministarstvo turizma,
IZVORI - HTZ
FINANCIRANJA - Istarska zupanija,

- IKA,

- TZ Istarske zupanije,
- TZ Op¢ine Krsan.

- Op¢ina Krsan,

- TZ Op¢ine Krsan,
NOSITELJI - Udruga ,,Spod Ucku*

- Organizacije civilnog drustva.

- Op¢ina Krsan,

- Istarska Zupanija,

- IKA,

- Organizacije civilnog drustva,
- Katolicka crkva.

PARTNERI
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- Stanovnistvo,
Posijetitelji/turisti,
KORISNICI Udruge.

v Broj provedenih projekata obnove kulturnih dobara,

v Broj novih kulturno-turistickih sadrzaja,
POKAZATELJI v Broj posjetitelja kulturnih dobara/novih sadrzaja,
USPJESNOSTI v' Broj turisti¢kih dolazaka,

v

Broj turisti¢kih nocenja.

Mjera 1.1.2. Obnova i valorizacija kulturne bastine projekata drugog reda

Za povecanje ponude kulturnog turizma neophodno je pristupiti obnovi kulturnih
dobara i stvaranju novih sadrZaja i atrakcija kulturnog turizma. Premda se na
podrucdju opéine Kr$an nalazi veliki broj kulturnih dobara, tek su kod manjeg broja
njih ispunjeni osnovni preduvjeti za efikasnu i svrhovitu valorizaciju u
programskom razdoblju. Stoga se kulturna dobra koja ne ispunjavaju osnovne
preduvijete, a rijec je o:

= nerijeSenim imovinsko-pravnim odnosima,

= nepripremljenom projektno-tehnickom dokumentacijom,

=  joS uvijek nepoznatim izvorima financiranja implementacije projekata,

= neosiguranim organizacijskim i drugim potrebnim resursima za njihovu

provedbu,

svrstavaju u projekte drugog reda.
Projekti drugog reda jesu:

Citadela Plomin — Cilj projekta je gospodarsko oZivljavanje cjelokupnog prostora
starog grada Plomina koji posjeduje izniman potencijal za organizaciju specificne
turisticke usluge modernoga tipa, a prvenstveno kroz integraciju turizma s
postoje¢im kulturnim resursima. Projekt je zamiSljen da se cjelokupni povijesni
OPIS | SVRHA MJERE | prostor Plomina organizira kao difuzni hotel s mnoStvom dodatnih atraktivnih
sadrzaja. Turisticka ponuda bila bi strukturirana lokalnim obiljezjima
(morfoloskim, arhitektonskim itd.), te sociokulturnim odredenim znacajkama koje
su se tijekom povijesti razvile u mjestu i kreirale specifi¢an ,lifestyle* koji je vrlo
snaZan pokretac razvoja inovativnih i integriranih, modernih, turisti¢kih usluga bez
,kontaminacije lokalnog identiteta. Projekt bi osigurao gostima jedinstveno
iskustvo dozivljaja povijesne jezgre grada i omogucio osjecaj ,,biti lokalno*.

Muzej kontemplacije Kastel KoZljak — Cilj projekta je revitalizacija, obnova i
stavljanje u funkciju povijesnog kastela Kozljak kao potencijalne turisticke
atrakcije. Projekt muzej kontemplacije Kastel Kozljak zamisljen je kroz
organizaciju inovativnog sadrzaja na prostoru kastela Kozljak, odnosno originalne
turisticke ponude koja ima za cilj gostima projicirati iskustveni dozivljaj.
Izdvojenost i izoliranost objekta kao i1 potpuno prirodno okruzenje (nenarusen
prirodni sklad) daju prostor za organizaciju turisticke ponude povezane s ljudskom
duhovnom dimenzijom.

Posjetiteljski centar (Visitors Center) Cepi¢ko jezero — Cilj projekta je
uobli¢avanje kulturno-povijesne i prirodne bastine podrugja Cepica kroz kreiranje
posebne i kreativne turisti¢ke atrakcije virtualnog ,,0zivljavanja“ Cepickog jezera,
nekadagnjeg jedinog prirodnog jezera u Istri. Svrha Posjetiteljskog centra Cepi¢ko
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jezero (Visitors Center ) je pruzanje iskustvene usluge suvremenom posjetitelju
kori$tenjem informacijsko-komunikacijske platforme i ostalih modernih sredstava
informiranja koja bi artikulirala i uobli¢ila 3D prezentaciju poloZaja nekadasnjeg
jezera ali i svakodnevni Zivot, kultura i obicaji stanovniStva koji su povezani s
nekadasnjim jezerom.

Living history muzej ruralni kompleks Brankovici — Cilj projekta je oCuvanje i
obnova vrijednog ruralnog arhitektnoskog sklopa Brankovi¢i kao Living history
muzeja, muzeja seoskog naCina kulture Zzivljenja na ruralnom podrucju. Living
history muzej predstavlja model inovativnih muzeja koji predstavlja ozivljenu
povijest. Prezentacija je vrlo aktivna i interaktivna, odnosno muzej funkcionira po
principu dozivljaja Zivota i rada, a ne na principu obilaska i posjete postavima
muzeja. Koncept muzeja sastojao bi se od osmisljavanja autentiCne interpretacije
svakodnevnog Zivota sela u vrijeme kada je bio nastanjen: kostimi, svakodnevni
zivot, rad, proizvodi, zabava itd.

Rudarska bastina — znacajan dio podru¢ja opéine Krsan (Plomin Luka, Potpican,
Tupljak, Sumber) razvijao se zahvaljujuéi rudarstvu. Tako se danas u Plomin Luci i
okolici nalaze rudnici koji se datiraju ve¢ od razdoblja Venecije (lokalitet Prodol) pa
do vremena Austrije i Italije, dok se u Potpi¢nu nalaze zatvorena okna kamenog
ugljena. Osim ugljena, u okolici Sumbera kopao se boksit koji se uskotraénom
prugom prevozio do Plomin Luke i pretovarao na brodove. Rudnik u Plomin Luci
posjeduje izniman potencijal, jer ga je mogucée povezati podzemnim tunelom sa
Krapnom i RaSom.

Arheoloski parkovi — na podrucju opéine KrSan nalazi se vise vrijednih i jo$ uvijek
nedovoljno istraZzenih arheoloskih lokaliteta koji se datiraju od prapovijesti preko
antike do kasnog srednjeg vijeka. Za bilo koji model valorizacije ovih lokaliteta
preporucuje se kontinuirana suradnja s ustanovama u kulturi i obrazovanju (npr.
muzeji, sveucilista).

U narednom razdoblju za provedbu ove mjere odnosno implementaciju navedenih
projekata potrebno je provesti sljedece aktivnosti:

= Rijjesiti imovino-pravne odnose,

= Pripremiti projektno-tehni¢ku dokumentaciju,

= Kreirati projektne prijedloge na nacin da ih je prvenstveno moguce
financirati iz EU i nacionalnih fondova,

= Osigurati financijska sredstva za sufinanciranje projekata.

- Proracun Opcine,

- EU fondovi,

- Ministarstvo kulture,
- Ministarstvo turizma,
1IZVORI - HTZ,
FINANCIRANJA - IKA,

- Istarska zupanija,

- TZ Istarske zupanije,
- TZ Op¢ine Krsan.

- Op¢ina Krsan,

- TZ Op¢ine Krsan,

- Organizacije civilnog drustva,
- Narodni muzej Labin,

- Poduzetnici i obrtnici.

NOSITELJI
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- Opc¢ina Krsan,

- TZ Op¢ine Krsan,

- Organizacije civilnog drustva,
- IKA

- Narodni muzej Labin,

- Ostale ustanove u kulturi,

- Istarska zupanija,

- TZ Istarske zupanije,

- Katolicka crkva.

PARTNERI

- StanovniStvo,

- Organizacije civilnog drustva,
KORISNICI - Poduzetnici i obrtnici,

- Posjetitelji/turisti.

Broj provedenih projekata obnove kulturnih dobara,
Broj novih kulturno-turistickih sadrzaja,

Broj posjetitelja kulturnih dobara/novih sadrzaja,
Broj turistickih dolazaka,

Broj turistickih nocenja.

POKAZATELIJI
USPJESNOSTI

ASANENENEN

Mjera 1.2.1. Jadanje organizacijskih i administrativnih kapaciteta za provedbu aktivnosti brendiranja i
vidljivosti destinacije

Za dugoroc¢no odrzivi razvoj kulturnog turizma potrebna je sinergija lokalne javne
uprave, turisticke zajednice, mjerodavnih ustanova u kulturi i obrazovanju,
poduzetnika, organizacija civilnog drustva i svih onih koji vide svoj interes u
razvoju kulturnog turizma. Funkcija turisti¢ke zajednice sadrzana je u misiji razvoja
turizma na ovom podrucju. Bez njene podrske i rada na razvoju destinacije i
brendiranju razlic¢itih turistickih proizvoda gotovo je nemoguce razvijati turizam, a
posebno kad je rije¢ o tipu turizma kakav je kulturni turizam. Obzirom da se u
narednom razdoblju oéekuje znacajno povecanje turisticko-kulturnih sadrzaja na
podrucju opc¢ine Krsan, a s ciljem povecanja efikasnosti brendiranja i vidljivosti
kulturne destinacije preporucuje se osnivanje DMK (Destinacijska menadzment
kompanija). Nakon osnivanja i pocetka rada DMK potrebno je uspostaviti snaznu
OPIS | SVRHA MJERE sinergijsku suradnju izmedu TZ Opc¢ine Kr8an i DMK. Zajedni¢ka suradnja TZ
Op¢ine Krsan i DMK omogucit ¢e efikasno upravljanje i brendiranje destinacije.

Za jaCanje organizacijskih i administrativnih kapaciteta koji ¢e biti u funkciji
brendiranja i poboljsane vidljivosti potrebno je provesti sljedece aktivnosti:

=  Osnovati i staviti u funkciju DMK (Destinacijsku menadzment kompaniju),

= Osigurati potrebna sredstva za redoviti rad TZ Op¢ine Krsan,

= Osigurati dodatna sredstva za kontinuiranu edukaciju zaposlenika TZ
Op¢ine Krsan i DMK,

= Osigurati dodatna sredstva za paket mjera brendiranja destinacije — Krsan
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Kulturan.

IZVORI
FINANCIRANJA

Proracun Opéine,

EU fondovi,
Ministarstvo kulture,
Ministarstvo turizma,
HTZ,

Istarska Zzupanija,
IKA,

TZ Istarske zupanije,
TZ Op¢ine Krsan.

NOSITELJI

Op¢ina Krsan,
TZ Op¢ine Krsan,
DMK.

PARTNERI

Op¢ina Krsan,
Istarska Zupanija,
IKA,

TZ Istarske zupanije,
DMK.

KORISNICI

Zaposlenici TZ Op¢ine Krsan,
Zaposlenici DMK,
Stanovni$tvo,
Posjetitelji/turisti,

POKAZATELJI
USPJESNOSTI

ASANENENENRN

DMK je osnovana i djeluje na trzi$tu sukladno misiji i viziji,
Broj edukacija koje su pohadali zaposlenici TZ Op¢ine Kr$an i DMK,

Broj novih kulturno-turistickih sadrzaja,

Broj posjetitelja kulturnih dobara/novih sadrzaja,

Broj turistickih dolazaka,
Broj turistickih nocenja.

Mjera 1.2.2. Poboljsanje kvalitete postojecih i novih turisticko-kulturnih sadrzaja

OPIS | SVRHA MJERE

Op¢ina Krsan i TZ Op¢ine Krsan ve¢ godinama rade na razvoju ove destinacije, $to
je rezultiralo brojnim manifestacijama i dogadanjima koje posjecuju tisu¢e domacih
i stranih posjetitelja. Posebno valja izdvojiti manifestacije koje se vezuju na
nematerijalnu bastinu ovog kraja, a rijec je o sljede¢im manifestacijama:

Ve¢ nakon provedbe projekata prvog reda oCekuju se brojni atraktivni sadrzaji na
kojima je moguce kreirati nove manifestacije i dogadanja i/ili obogatiti postojece s

Festival samoniklog bilja,
Krafi fest,

Ivanja Susnjevica,
Istarska romanti¢na vecer,
Bela nedeja.

odredenim specificnim kulturnim elementima.

Ukoliko se zeli ostvariti prepoznatljivost i vidljivost KrSana kao vrhunske
destinacije kulturnog turizma neophodno je pristupiti kontinuiranom poboljSanju
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postojecih turistiCko-kulturnih sadrzaja, kreiranju novih i inovativnim sinergijskim
procesima koji proizlaze iz dinami¢nog pristupa razvoja destinacije.

U narednom razdoblju za provedbu ove mjere potrebno je provesti sljedece
aktivnosti:

= Kreirati nove elemente postoje¢ih manifestacija i dogadanja,
= Kreirati nove turisticko-kulturne sadrzaje,
= Uspostaviti sinergijsku suradnju izmedu TZ Op¢ine Kr$an i DMK.

IZVORI
FINANCIRANJA

- Proracun Opcine,

- EU fondovi,

- Ministarstvo kulture,
- Ministarstvo turizma,
- HTZ

- Istarska Zupanija,

- IKA,

- TZ Istarske zupanije,
- TZ Op¢ine Krsan.

NOSITELJI

- Opc¢ina Kr$an,
- TZ Op¢ine Krsan,
- DMK

PARTNERI

- Opc¢ina Krsan,

- TZ Op¢ine Krsan,

- DMK,

- Istarska Zupanija,

- TZ Istarske zupanije,
- IKA

KORISNICI

- StanovniStvo,

- Organizacije civilnog drustva,
- Poduzetnici i obrtnici,

- Posjetitelji/turisti.

POKAZATELIJI
USPJESNOSTI

Broj manifestacija i dogadanja,

Broj novih kulturno-turisti¢kih sadrzaja,

Broj posjetitelja kulturnih dobara/novih sadrzaja,
Broj turistic¢kih dolazaka,

Broj turisti¢kih nocenja.

AN N NN
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Mjera 2.2.1. Stvaranje formalnog tijela za zastitu kulturne bastine pri Op¢ini KrSan

Kako bi se osigurao kontinuitet i efikasnost zastite kulturnih dobara neophodno
uspostaviti efikasan sustav za$tite kulturnih dobara. Kao optimalan model
preporucuje se osnivanje formalnog tijela pri Op¢ini KrSan kojeg bi Cinili:
predstavnici Op¢ine Kr$an, predstavnici TZ Op¢ine KrSan, predstavnici organizacija
civilnog drustva iz kulture. Tijelo bi se sastajalo najmanje dva puta godiSnje s ciljem
redovitog praenja stanja kulturnih dobara na podrucju opéine i razmatranja
mogucénosti njihove daljnje obnove i valorizacije. Rezultati rada ovog tijela bili bi
vidljivi kroz redovita izvje$éa o stanju kulturnih dobara na podru¢ju opcine.
Takoder je potrebno osigurati kvalitetnu vertikalnu komunikaciju izmedu
navedenog tijela s ustanovama i institucijama koje se nadlezne za zastitu kulturnih
dobara (Ministarstvo kulture, Konzervatorski odjel, Zupanijska tijela, etc).

Za provedbu ove mjere u narednom razdoblju potrebno je provesti sljedece
aktivnosti:

OPIS | SVRHA MJERE

= Osnovati tijelo za zaStitu kulturne bastine pri Op¢ini KrSan i zapoceti s
redovitim aktivnostima

= Osigurati potrebna sredstva za redoviti rad tijela za zastitu kulturne bastine,

= Unaprijediti postojecu i uspostaviti novu kvalitetniju komunikaciju sa svim
ustanovama i institucijama u kulturi na Zupanijskoj i nacionalnoj razini.

= Qdrzavati redovite sastanke tijela za zastitu kulturne bastine.

- Proracun Opcine,

- EU fondovi,

- Istarska zupanija,

- Ministarstvo kulture.

IZVORI
FINANCIRANJA

- Opc¢ina Kr$an,
- Mijerodavne ustanove i institucije.
NOSITELJI
- Opc¢ina Krsan,
- Mjerodavne ustanove i institucije.
PARTNERI
- StanovniStvo,
- Posjetitelji/turisti,
KORISNICI
v Tijelo za zastitu kulturne bastine osnovano je i redovito djeluje sukladno
misiji i viziji,
POKAZATELIJI v" Broj sastanaka tijela tijekom godine,
USPJESNOSTI v Broj zahvata na o¢uvanju kulturne bastine,
v" Godisnje izvjesce o stanju kulturne bastine na podruéju opéine Krsan.
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Mjera 2.2.2. Izrada planova upravljanja posjetiteljima

Nakon obnove kulturnih dobara, a prije poéetka njihove valorizacije potrebno je
izraditi planove upravljanja posjetiteljima. Planovi se izraduju za zasebno svaki
projekt/kulturno dobro kako bi se sprijecili negativni uéinci neorganiziranih ifili
masovnih dolazaka/posjeta, a koji u pravilu dugorocno rezultiraju devalvacijom
kvalitete destinacije kulturnog turizma i posljedicnim visokim drustvenim
troskovima. Plan upravljanja posjetiteljima izraduju subjekti koji upravljaju
kulturnim dobrima, u suradnji s Op¢inom Kr$an i TZ Opéine Krsan.

TZ Op¢ine Krsan i Opcina ve¢ iskazuju razvijenu svijest o vaznosti optimalne
valorizacije kulturne bastine kroz Plan upravljanja posjetiteljima kule u starom
OPIS I SVRHA MJERE | gradu Krsanu, ¢ija je izrada u tijeku.

Za provedbu ove mjere u narednom razdoblju potrebno je provesti sljedece
aktivnosti:

= Osigurati izradu planova upravljanja posjetiteljima za kulturna dobra
netom prije njihove valorizacije,

= Koordinirati sustavom upravljanja posjetiteljima,

= Redovito nadzirati plansko i stvarno stanje broja posjetitelja.

- Proracun Opcine,

IZVORI - TZ Op¢ine Krsan
FINANCIRANJA - Sredstva subjekta koji upravlja kulturnim dobrom.
- Opc¢ina Kr$an,
- TZ Op¢ine Krsan,
NOSITELJI - Subjekt koji upravlja kulturnim dobrom.
- Opc¢ina Kr$an,
- TZ Op¢ine Krsan,
PARTNERI - Subjekt koji upravlja kulturnim dobrom.
- Stanovnistvo,
- Posjetitelji/turisti,
KORISNICI
v Broj izradenih planova za upravljanje posjetiteljima,
POKAZATELIJI v Uskladenost planskog i stvarnog broja posjetitelja.

USPJESNOSTI
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Mjera 3.1.1. Razvoj svijesti lokalnih dionika o vaznosti o¢uvanja kulturne bastine i njenog koristenja

OPIS | SVRHA MJERE

Kulturna bastina je zajednicko naslijede svih dionika na podru¢ju opé€ine, a na
danasnjoj je generaciji da njome efikasno upravlja i da je ocuva za buduce narastaje.
Stoga je u narednom razdoblju potrebno kontinuirano poticati razvoj svijesti svih
lokalnih dionika o vaznosti valorizacije kulturne bastine po nacelima odrzivog
razvoja.

Za provedbu ove mjere u narednom razdoblju potrebno je provesti sljedece

aktivnosti:

Unaprjedivati rad organizacija civilnog drustva (OCD-a) u kulturi,

Poticati izradu monografija,

Poticati lokalne poduzetnike i obrtnike na implementaciju drustveno

odgovornog poslovanja,

Organizirati zajednicke aktivnosti uredenja kulturnih dobara (Ciscenje,

kosnja, uredenje, etc.),

Organizirati radionice, edukacije i seminare za zaposlenike Op¢ine, TZ
Op¢ine KrSan, te ostale dionike o odrzivom koriStenju i upravljanju

kulturnom bastinom.

IZVORI
FINANCIRANJA

Proracun Opéine,
TZ Op¢ine Krsan,
Donacije poduzetnika, obrtnika i gradana.

NOSITELJI

Opéina Krsan,
TZ Opc¢ine Krsan,
OCD u kulturi.

PARTNERI

Opéina Krsan,
TZ Op¢ine Krsan,
OCD u kulturi.

KORISNICI

Zaposlenici lokalne javne uprave,
Zaposlenici TZ Op¢ine Krsan,
Stanovnis$tvo,

Posjetitelji/turisti,

POKAZATELIJI
USPJESNOSTI

S

ANRNEN

Broj OCD-a u kulturi,

Broj lokalnih poduzetnika i obrtnika koji aktivno sudjeluju u razvoju
svijesti o vaznosti ocuvanja kulturne bastine,

Broj provedeni zajednickih akcija ¢iS¢enja i uredenja kulturnih dobara,
Broj odrzanih radionica, edukacija i seminara tematskog sadrzaja,
Broj polaznika radionica, edukacija i seminara tematskog sadrzaja.
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9. IMPLEMENTACIJA

Provedba strategije upravljanja kulturnom bastinom
kompleksan je i zahtjevan proces. Za efikasnu
implementaciju potrebno je imenovati provedbeno tijelo
unutar lokalne javne uprave, definirati mehanizme
provedbe, izraditi financijski plan financiranja
predvidenih aktivnosti, definirati postupke pracenja i
evaluacije programa i projekata, te osigurati redovito
informiranje javnosti.

Najvazniju ulogu u provedbi Strategije imaju nacelnik
Op¢ine KrSan i radno tijelo koje ¢e se osnovati pri
Op¢ini Krsan, a njegovu osnovu ¢ine kljucni ¢lanovi
Radnog tima koji je sudjelovao u izradi predmetne
Strategije.

Uspjesnost provedbe Strategije zbog ovisnosti ostvarenja
brojnih razvojnih projekata kroz suradnju s regionalnom
i drzavnom upravom, ustanovama i institucijama,
privatnim inicijativama, aktivnostima poduzetnika,
ukljucenosti udruga civilnog drustva i zainteresiranosti
gradana, ne ovisi samo o radu lokalne javne uprave ili
predanosti Radnog tima. Zato je vazno da se u provedbu
Strategije (prema drustvenoj ulozi pojedinca i/ili udruge)
kontinuirano poti¢e uklju¢enje svih drustvenih dionika.

10. EVALUACIJA

Posto se Strategija upravljanja kulturnom bastinom
odnosi na viSegodi$nje razdoblje vazno je osigurati
postojanje stalnog sustava nadzora i evaluacije. Osnovu
izrade godiSnjih izvjeS¢a o provedbi Strategije razvoja
¢ine rezultati nadzora i evaluacije. Za nadzor i evaluaciju
potrebno je identificirati indikatore ostvarenja mijera,
prioriteta i ciljeva.

Uzimaju¢i u obzir metodologiju izrade Strategije i
specificnosti Op¢ine KrSan definirane su sljedece
skupine indikatora:

» stupanj ostvarenja utvrdenih ciljeva, prioriteta i
mjera,

» ostvareni rezultati i uc¢inci obnove i valorizacije
kulturne bastine,

» ulinkovitost 1 uspjeSnost u  koristenju
proradunskih i  bespovratnih  financijskih
sredstava.

Strategijom je definiran veliki broj razli¢itih razvojnih
projekata i programa pa se preporucuje izrada baze
podataka koja ¢e sadrzavati sve relevantne informacije i
podatke provedenih aktivnosti. Upravljanje bazom
podataka je u djelokrugu rada Radnog tima. Podaci i
informacije baze podataka zapravo su vrijednosti
indikatora u¢inka pojedinih aktivnosti unutar razradenim
mjera.

S obzirom da su mjere detaljno razradene, najveci broj
indikatora ve¢ je definiran. Na Radnom timu ostaje da
mjeri uéinke provedbe aktivnosti/projekata i programa, a
njihove vrijednosti unosi u bazu podataka.

Podaci i informacije iz baze podataka osnova su izrade
izvjestaja namijenjenih nacelniku, Opéinskom vijecu i
javnosti.

11. ZAKLJUCAK

Strategija upravljanja kulturnom bastinom Op¢ine KrSan
rezultat je rada i suradnje predstavnika javnog, privatnog
i civilnog sektora, te vanjskog konzultanta. lzrada
dokumenta trajala je viSe mjeseci, a proces izrade
temeljio se na nacelima transparentnosti, konsenzusa,
jednakosti i partnerstva. Predmetna Strategija je
razumljiv i jednostavan dokument, a istodobno prakti¢no
primjenjiv u postizanju Zeljenog odrzivog upravljanja i
valorizacije kulturne bastine drustveno-gospodarskog
razvoja na podrucju opcine Krsan.

Analizom postojeéeg stanja uspje$no su identificirani
resursi i potencijali kulturne bastine, ali i njena
ogranicenja i slabosti u kontekstu odrzivog upravljanja i
valorizacije. Navedene spoznaje utjecale su na
definiranje optimalnog dugoro¢nog cilja - vizije razvoja,
koja objedinjuje sve ono ¢ime Opéina KrSan raspolaze,
Sto namjerava koristiti i posti¢i u buduénosti. U svrhu
ispunjenja dugoro¢nog cilja definirani su strateski ciljevi
i prioriteti, te pripadajuce im mjere.

Provedba definiranih ciljeva omoguduje ocuvanje
materijalne i nematerijalne kulturne bastine za buduce
generacije, mnjenu odrzivu  druStveno-gospodarsku
valorizaciju i razvoj svijesti o vaznosti primjene nacela
odrzivog razvoja u modelima valorizacije.
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Projekti i aktivnosti prikazane kroz mjere oslanjaju se na
razli¢ite izvore financiranja, a prioritetno je rije¢ o
bespovratnim sredstvima iz EU fondova.

Sadrzajno i konceptualno Strategija omogucuje Opcini
Kr8an i povezanim druStvenim dionicima optimalno
planiranje i realizaciju modela ucinkovitog upravljanja
kulturnom bastinom i valorizacije po nacelima odrzivog
razvoja.

Na kraju ostaje zajednicki izazov Op¢ine Krsan i svih
drustvenih i gospodarskih dionika da kroz pripremu i
provedbu projekata, jaanje komunikacije i suradnje,
sinergijski rade na ostvarenju postavljene vizije i
strateSkih ciljeva upravljanja kulturnom bastinom
Op¢ine Krsan.

12. POPIS SLIKA, TABLICA | GRAFIKONA

Slika 1. Geografski polozaj Istarske Zupanije
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op¢ine Kr$an u razdoblju od 1991. do 2011. godine

Tablica 1: Udio dobnih skupina stanovnistva i usporedba
na razini RH, IZ i OK
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Tablica 2: Vrste kulturnih dobara i model razvrstavanja i
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67.

Na osnovi ¢lanka 28. stavak 1.1 3. Zakona o
komunalnom gospodarstvu (Narodne novine br. 36/95,
109/95 — Uredba, 21/96 — Uredba, 70/97, 128/99, 57/00,
129/00, 59/01, 26/03.- proc¢isceni tekst, 82/04., 110/04 —
Uredba, 178/04., 38/09., 79/09., 153/09., 49/11., 84/11.,
90/11., 144/12., 94/13., 153/13., 147/14., 36/15.), te
¢lanka 19. stavak 3. Statuta Opc¢ine KrSan (Sluzbeno
glasilo Op¢ine Krsan br. 06/09, 05/13) i clanka 85.
Poslovnika Op¢inskog vijeca Opcine KrSan (Sluzbeno
glasilo Op¢ine Krsan br. 07/09, 07/13, 13/13), Op¢éinsko
vije¢e Opc¢ine KrSan na sjednici dana 19. prosinca
2017. godine, donijelo je

PROGRAM
odrzavanja komunalne infrastrukture
na podrudju Opéine Krsan za 2018. godinu

Ovim Programom utvrduju se djelatnosti,
opis 1 opseg poslova odrzavanja s procjenom
pojedinih  troskova, po djelatnostima i iskaz
financijskin  sredstava potrebnih za  ostvarivanje
programa, s naznakom izvora financiranja, za odrzavanje
komunalne infrastrukture na podru¢ju Opéine Kr$an.

Komunalne djelatnosti, za koje se donosi ovaj
program, utvrdene su odredbama c¢lanka 22. stavak 1.
Zakona o komunalnom gospodarstvu, kako slijedi:

1. odvodnja atmosferskih voda,

2. odrzavanje ¢istoce u dijelu koji se odnosi na ¢iséenje
javnih povrSina,

3. odrzavanje javnih povrSina,

4. odrZavanje nerazvrstanih cesta,

5. odrzavanje groblja,

6. javnarasvjeta.

Sredstva za ostvarenje ovog Programa cCine:
Plan 2018.
653210 prihodi od komunalne naknade 2.792.500,00
ostala sredstva iz proracuna 110.000,00
UKUPNO 2.902.500,00
1.
Sredstva iz prethodne tocke rasporeduju se za slijede¢e namjene:
1. Odvodnja atmosferskih voda
3234936 | Radovi na odrzavanju odvodnje oborinskih voda na 100.000,00
podrucju Op¢ine Kr$an
3234937 | Radovi na sanaciji odrona od oborinskih voda u naselju 67.500,00
Letaj
3234938 | Radovi navodriavanju odvodnje oborinskih voda u 40.000,00
Purgariji Cepi¢
3234939 | Radovi na sanaciji odrona od oborinskih voda u naselju 300.000,00
Plomin
Ukupno 507.500,00
2. OdrZavanje Cistoée u dijelu koji se odnosi na Ci§¢enje javnih povr§ina
32349202 | Odrzavanje jav. Povrsina - ugovor o dijelu - (Brestova, 70.000,00
Podpican, Plomin Luka)
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32349205 | Ciscenje deponija komunalnog otpada, 30.000,00
Ukupno 100.000,00
3. OdrZavanje javnih povrSina
32329121 iUsrsden]e ostalih manjih povrsina (parkirali§ta, ugibalista 100.000,00
32329125 | Uredenje plaze u Plomin Luci 20.000,00
32349201 Kosnv_l.a zelenih povrsina i ¢iS¢enje javnih zelenih 350.000,00
povrsina
Ukupno 470.000,00
4. Odriavanje nerazvrstanih cesta
4.1 Asfaltiranje novih i popravak postoj. nerazvrstanih puteva u naseljima
32329113 Asfal_t_lranje novih i popravak postoj.nerazvr. putova u 50.000,00
naseljima
4.2.0drZavanje ostalih nerazvrstanih cesta
Odrzavanje makadamskih putova (Dolinsé¢ina, Brdo,
32329115 Zankoveci, Klostar - Potpican, Letaj) 200.000,00
Odrzavanje protupozarnih putova (Grbac - Kozljak,
32329116 Jesenovik, Zagorje) 150.000,00
32329117 | Odrzavanje poljoprivrednih putova 100.000,00
4.3.0drZavanje gradevina i zemljiSta uz ceste
32349203 | Odrzavanje nerazvrst.cesta-Zivice 250.000,00
32329101 | Prometna signalizacija, znakovi i oprema na cestama 50.000,00
32329601 | Rascis¢avanje rusevnih zgrada 10.000,00
Ukupno 810.000,00
5. OdrZavanje groblja
32329401 Odrzay?nqe groblja na podrucju Opé¢ine Krsan (izrada 200.000,00
zajednickih kosturnica)
Ukupno 200.000,00
6. Javna rasvjeta
322310 Utro$ak el. energije za javnu rasvjetu 360.000,00
32329300 | Redovno odrzavanje javne rasvjete 180.000,00
32329305 | Troskovi odrzavanja novogodisnje javne rasvjete 50.000,00

Ukupno

590.000,00
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7. Ostali troSkovi odriavanja
323493 Tekuée odrzavanje - hitne intervencije 100.000,00
3234931 Tekuée odrzavanje - ostalo 25.000,00
3234933 Tek.odrzavanje kanalizacije Plomin Luka 100.000,00
Ukupno 225.000,00
Sveukupno 2.902.500,00

(AVA

Ovaj Program objaviti ¢e se u "Sluzbenom
glasilu Op¢ine KrSan " i stupa na snagu 01. sijenja
2018. godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-4
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeta

Zdravko Vidak, v.r.

68.

Na osnovi ¢lanka 30. stavak 4. Zakona o
komunalnom gospodarstvu (Narodne novine br. 36/95,
109/95 — Uredba, 21/96 — Uredba, 70/97, 128/99, 57/00,
129/00, 59/01, 26/03.- pro¢isceni tekst, 82/04., 110/04 —
Uredba, 178/04., 38/09., 79/09., 153/09., 49/11., 84/11.,
90/11., 144/12., 94/13., 153/13., 147/14., 36/15.), te

¢lanka 19. stavak 3. Statuta Opcine Kr$an (Sluzbeno
glasilo Op¢ine KrSan br. 06/09., 05/13.) i ¢lanka 85.
Poslovnika Op¢inskog vijeca Opcine KrSan (Sluzbeno
glasilo Op¢ine KrSan br. 07/09., 07/13., 13/13.),
Op¢insko Vijece Opéine KrSan na sjednici odrzanoj
dana 19. prosinca 2017. godine, donijelo je

PROGRAM
gradnje objekata i uredaja komunalne infrastrukture
na podrucju Opéine Krsan za 2018. godinu

Ovim Programom utvrduju se gradnja
objekata, opis poslova vezanih za izgradnju s
procjenom troSkova za gradnju objekata i uredaja, te za
nabavu opreme i iskaz financijskih  sredstava
potrebnih za ostvarivanje Programa, s naznakom izvora
financiranja, za gradnju objekata i uredaja komunalne
infrastrukture na podru¢ju Opcéine Krsan.

Gradnja objekata 1 uredaja komunalne
infrastrukture za koje se donosi ovaj program, kao i
naéin njihovog financiranja, utvrdeni su odredbama
¢lanka 30. Zakona o komunalnom gospodarstvu.

Sredstva za ostvarenje ovog Programa Cine:
Plan 2018.

653110 Prihodi od komunalnog doprinosa 600.000,00
653210 Prihodi od komunalne naknade 5.420.000,00
651480 Naknada za koriStenje grobnica i grobnih mjesta 200.000,00
642190 naknade za ostale koncesije 15.000,00
642990 naknada za zadrzavanje nezakonito izgrad.zgrada 100.000,00

ostala sredstva iz proracuna 2.019.000,00

UKUPNO 7.712.000,00
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Sredstva iz prethodne tocke rasporeduju se za slijede¢e namjene:

1. Gradenje javnih povrsina

4213901 Izgradnja autobusnih ¢ekaonica 20.000,00
4213101 Izgradnyfl pjesacke staze Plomin Luka - Masnjak 100.000,00
(Izgradnja)
42149023 | Uredenje djecjeg igralista u Lazari¢ima 100.000,00
4214903 Izgradnja priveza ¢amaca Plomin luka 6.000.000,00
UKUPNO 6.220.000,00
2. Gradenje nerazyvrstanih cesta
4214901 Izgvradnja prometnice i infrastrukture za Radnu zonu 100.000,00
Krsan - Istok
4213105 Izgradnja nerazvrstane ceste za dio naselja KrSan - 300.000,00
Pristav
4213106 Izgradnja p_erazvrstane ceste za Jurasi (izrada 90.000,00
dokumentacije)
421340 Izgradnja mosta preko Boljuncice 60.000,00
UKUPNO 550.000,00
3. Groblja
4214905 Prosirenje g_roblja u Plominu (Izrada  projektne 100.000,00
dokumentacije)
UKUPNO 100.000,00
4. Javna rasvjeta
421441 Inv?'sticijslfo odrzavanje javne rasvjete na podrucju 200.000,00
Op¢ine Krsan
UKUPNO 200.000,00
5. Gradenje objekata i ured.za opskrbu pitkom vodom
Kapital. pomo¢i - Rekonstrukcija cjevodovoda
386123 (sporazum sa VODOVOD LABIN) 10.000,00
4214109 Re{mnstmkcua vodovodne mreze na podrucju Opéine 500.000,00
Krsan
UKUPNO 510.000,00
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6. Odlaganje komunalnog otpada

386121 Kapital. pomo¢i - sufinanciranje rekonstrukcije 75.000,00
odlagalista Cere

386122 57.000,00
Kapital. pomo¢i - sufinanciranje odlagalista Kastijun
UKUPNO 132.000,00
SVEUKUPNO 7.712.000,00

69.
V.

Ovaj Program objaviti ¢e se u "Sluzbenom
glasilu Op¢ine KrSan " i stupa na snagu 01. sijecnja
2018. godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-5
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeta

Zdravko Vidak, v.r.

Na osnovi ¢lanka 19. stavak 3. Statuta Opcine
Krsan (Sluzbeno glasilo Opéine Kr$an br. 06/09, 05/13) i
¢lanka 85. Poslovnika Opcinskog vije¢a Opcine Krsan
(Sluzbeno glasilo Op¢ine Kr$an br. 07/09, 07/13, 13/13),
Op¢insko vije¢e Opcine KrSan na sjednici dana 19.
prosinca 2017. godine, donijelo je

PROGRAM
izgradnje, adaptacije i odrzavanja poslovnih,
stambenih i ostalih objekata
na podrucju Opéine Kr$an za 2018. godinu

Ovim Programom utvrduju se potrebe
izgradnje, adaptacije i odrzavanje objekata na podruéju
Op¢ine Krsan, opis poslova vezanih za izgradnju,
adaptaciju i odrzavanje, s procjenom troskova i iskaz
financijskih  sredstava potrebnih za ostvarivanje
Programa, s naznakom izvora financiranja.

Sredstva za ostvarenje ovog Programa Cine:
Plan 2018.
642250 | prihodi od zakupa poslovnog prostora 170.000,00
642240 | prihodi od najma stanova 40.000,00
ostala sredstva iz proracuna 3.520.000,00
UKUPNO 3.730.000,00
.
Sredstva iz prethodne toCke rasporeduju se za slijedeée namjene:
A030101 Adaptacija i odriavanje stambenih objekata
323470 | Zajednicka pricuva za zgrade 60.000,00
3232101 | Odrzavanje stambenih gradevina 100.000,00
Ukupno 160.000,00
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A030102 Adaptacija, gradnja i odrZavanje gradevinskih objekata

3232106 | Odrzavanje ostalih zgrada 40.000,00
3232113 | Izgradnja Doma kulture u Kr$anu 50.000,00
32321130 | Uredenje okolisa Doma kulture u Kr§anu 200.000,00
323213 Usluge tek. i investicijskog odrz.skola i vrtica 20.000,00
421220 Izgradnja doma umirovljenika u Susnjevici 250.000,00
4221901 | Ostala uredska oprema za dom kulture u Kr§anu 300.000,00
3232102 | Odrzavanje djecjih igralista 30.000,00
3232103 | Odrzavanje sportskih objekata 20.000,00
382111 Kapitalne donac.suf.opée Bolnice Pula (sporazum) 60.000,00
oo | Mokonsnbiadisies e P .- mjr
Ukupno 1.470.000,00
A030103 Sanacija, adaptacija objekata spomenicke bastine
3232107 | Sanacija i obnova Kastela KrSan (projektna dokument.) 700.000,00
32321071 | Sanacija i obnova Kastela Kozljak 300.000,00
32321072 | Sanacija stepenica ispred crkve u Cepicu 100.000,00
3232108 | Usluge odrzavanja spomenicke bastine 50.000,00
3232120 | Uredenje zidina u Stari grad Plomin - kliziste 550.000,00
Ukupno 1.700.000,00
A030104 lzgradnja sportskih objekata
421260 :jzogkrjg]rgr?tzgic;;t)ske dvorane u Potpi¢nu (Projektna 250.000,00
Ukupno 250.000,00
A030105 Nabava zemljista za izgradnju objekata
411190 Kupnja zemljista 150.000,00
Ukupno 150.000,00
Sveukupno 3.730.000,00

1.
Ovaj Program objaviti ¢e se u "Sluzbenom
glasilu Op¢ine KrSan " 1 stupa na snagu Ol. sije¢nja

2018. godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-6
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.
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70.

Na osnovi ¢lanka 19. stavak 3. Statuta Opcine
Krsan (Sluzbeno glasilo Opé¢ine Krsan br. 06/09, 05/13)
¢lanka 85. Poslovnika Opéinskog vije¢a Opcine KrSan
(Sluzbeno glasilo Opé¢ine Krsan br. 07/09, 07/13, 13/13),
Op¢insko vije¢e Opéine Krsan na sjednici dana 19.
prosinca 2017. godine, donijelo je

PROGRAM

planova, studija, projekata i podloga
za 2018. godinu

Sredstva za ostvarenje ovog programa ¢ine:

Ovim Programom utvrduju se potrebe izrade
dokumentacije potrebne za izgradnju, izrada programa i
podloga potrebnih za izradu i donoSenje prostorno
planske dokumentacije, usluge geodetskih poslova i
procjena potrebnih za provodenje postupaka uspostave
objekata, kao i prodaju i kupnju nekretnina sa opisom
poslova isa procjenom troskova za njihovu izradu i
pruzanje usluga, kao i iskaz financijskih sredstava
potrebnih za njihovo ostvarivanje, s naznakom izvora
financiranja.

Plan 2018.
642332 Prihodi od naknade za koristenje prostora 1.020.000,00
UKUPNO 1.020.000,00
Sredstva iz prethodne tocke rasporeduju se za slijede¢e namjene:
323755 Geodetske podloge i parc.elaborati 100.000,00
323790 Intelektualne usluge 130.000,00
Centar za preradu samonik.bilja- Radna
3237902 zona Projekt.dokumen. (suradnja IZ) 50.000,00
3237903 Izrgda dokumentgvcue za Ifz'gallzaglju 40.000,00
objekata u vlasnistvu Op¢ine Krsan
3237911 Prcagram ukupnog razvoja - PUR Opc¢ine 20.000,00
Krsan
3237912 | Akcijski plan (strukturni fondovi EU) 20.000,00
3237913 | Strategija razvoja poljoprivrede 20.000,00
Dokumentacija za potrebe EU fondova (za
323793 kandidiranje projekta - infrastruktura radne 200.000,00
zone Krsan Istok)
42637108 | UPU Nacinovic¢i 50.000,00
42637111 | Izmjene i dopune UPU Potpi¢an 50.000,00
42637112 | Izmjene i dopune UPU Pristav 40.000,00
42637120 | UPU Plomin 100.000,00
42637121 UPUwRadna zona KrSan (reciklazno 50.000,00
dvoriste)
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42637500 | Izmjene i dopune DPU Stari grad Krsan 50.000,00
42637501 | Ciljane izmjene i dopune PPUOK 100.000,00
Ukupno 1.020.000,00

Ovaj Program objaviti ¢e se u "Sluzbenom glasilu
Op¢ine Krsan " 1 stupa na snagu Ol. sijeCnja 2018.
godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-7
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.

71.

Na osnovi ¢lanka 1. i ¢lanka 9a. Zakona o
financiranju javnih potreba u kulturi (Narodne novine,
broj 47/90, 27/93 i 38/09) i clanka 19. Statuta Opcine
Krsan (Sluzbeno glasilo Op¢ine Kr$an br.06/09 i 05/13),
Op¢insko vijeée Opcine KrSan, na sjednici odrzanoj
dana 19. prosinca 2017. godine donijelo je:

PROGRAM
javnih potreba u kulturi
Op¢éine Krsan za 2018. godinu

Clanak 1.

Programom javnih potreba u kulturi Opéine
Krsan za 2018. godinu, utvrduju se djelatnosti, odnosno
programi, projekti, aktivnosti i manifestacije u kulturi,
koje ¢e se financirati iz Prora¢una Op¢ine KrSan.

Clanak 2.

Javne potrebe u kulturi od znacenja za Op¢inu
KrSan, u svrhu promicanja kulturnih vrijednosti
ostvarivati ¢e se kroz:

- djelatnosti i poslove ustanova kulture i udruga
u kulturi, kao pomaganje i poticanje umjetnickog i
kulturnog stvaralastva,

- aktivnosti i manifestacije u kulturi S§to
pridonose razvitku i promicanju kulturnog zivota i
amaterizma u kulturi.

U okviru sredstava za provedbu ovog Programa
dopustena je preraspodjela utvrdenih sredstava izmedu
pojedinih rashoda, a uz odobrenje op¢inskog nacelnika.

Clanak 3.

Financiranje svih programa i projekata provodi
se putem javnog poziva, ili samo u iznimnim
sluajevima izravno, a sve Sukladno Uredbi o
kriterijima, mjerilima i postupcima financiranja i
ugovaranja programa i projekata od interesa za opce
dobro koje provode udruge (NN 26/15) i Odluci o
kriterijima, mjerilima 1 nacdinu financiranja javnih
potreba sredstvima iz prorac¢una Opéine Krsan.

Prednost pri odabiru imati ¢ée udruge koje
djeluju na podruéju Opéine Krsan, a to su:

- KUD Ivan Fonovi¢ Zlatela,
- KUD Krsanski ljiljani
- Udruga Spod Ucke

Clanak 4.

Za provodenje Programa osigurat ¢e se sredstva
u Prora¢unu Op¢ine Kr$an kako slijedi:

Aktivnost A050101- Djelatnost
kulturno umjetni¢kih drustava

Sredstva predvidena za programe,

projekte, aktivnosti i manifestacije u 195.000,00
kulturi - koje provode udruge
Ukupno program - Program javnih 195.000,00

potreba u kulturi

Clanak 5.

Op¢ina KrSan obvezuje se pratiti provedbu
programa, projekata, aktivnosti ili manifestacija, za koje
su odobrena sredstva.

Korisnik financiranja je u obvezi voditi
precizne i redovite evidencije vezane uz provodenje
programa ili projekta, kao i osigurati financijske
izvjeStaje, koriste¢i odgovarajue racunovodstvene
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sustave sukladno propisima o racunovodstvu neprofitnih
organizacija.

Clanak 6.

Izgradnja, investicijsko odrzavanje, adaptacije i
ostali zahvati na objektima kulture na podru¢ju Opcine
Krsan, ostvaruju se u sklopu Programa izgradnje,
adaptacije 1 odrzavanja poslovnih stambenih i ostalih
objekata na podrucju Opcine Krsan.

Clanak 7.

Ovaj ¢e se Program objaviti u Sluzbenom
glasilu Op¢ine Kr$an, i stupa na snagu 01. sije¢nja 2018.
godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-8
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.

72.

Na temelju ¢lanka 76. Zakona o sportu (NN
71/06, 150/08, 124/10, 124/11, 86/12, 94/13, 85/15,
19/16) i clanka 19. Statuta Opcine KrSan (Sluzbeno
glasilo Op¢ine Krsan br.06/09 i 05/13), Opcinsko vijece
Op¢ine KrSan, na sjednici odrzanoj dana 19. prosinca
2017. godine donijelo je:

PROGRAM
javnih potreba u sportu
Op¢ine Krsan za 2018. godinu

Clanak 1.

Programom javnih potreba u sportu utvrduju se
aktivnosti i djelatnosti od znacenja za Op¢inu KrSan, a
za koje se sredstva osiguravaju u Proratunu Opcine
Krsan za 2018.godinu.

Svrha Programa je provodenje sportske i
zdravstvene kulture, te stvaranje uvjeta za ukljucivanje
Sto veceg broja djece i mladih u organizirane oblike
sportskih aktivnosti, kao i poticanje rekreacije i ostalih

aktivnosti za ocuvanje zdravlja i postizanje boljih
psihofizi¢kih sposobnosti mjestana.

Clanak 2.

Javne potrebe u sportu od znaéenja za Opéinu
KrSsan, u svrhu promicanja sportskih vrijednosti
ostvarivati ¢e se:
— djelovanjem sportskih udruga,
— sufinanciranjem sportskih aktivnosti djece,
mladezZi i studenata,
— zdravstvenom zastitom sportasa,
— sufinanciranjem sportske aktivnosti osoba s
teSkoc¢ama u razvoju i osoba s invaliditetom,
— organizacijom 1 provodenjem  sportskih
manifestacija na nivou op¢ine Krsan,

Clanak 3.

Aktivnosti 1 djelatnosti iz c¢lanka 2. ovog
Programa provode se najveéim dijelom kroz rad
sportskih udruga koje sustavno organiziraju treninge i
prijavljuju se po granskim savezima na sluZbena

natjecanja.
Financiranje svih programa i projekata provodi
se putem javnog poziva, ili samo u iznimnim

sluajevima izravno, a sve sukladno Uredbi o
kriterijima, mjerilima i postupcima financiranja i
ugovaranja programa i projekata od interesa za opce
dobro koje provode udruge (NN 26/15) i Odluci o
kriterijima, mjerilima i nacinu financiranja javnih
potreba sredstvima iz prorac¢una Op¢éine Krsan.

Prednost pri odabiru imati ¢e udruge koje
djeluju na podru¢ju Opcine Kr$an, odnosno ¢iji ¢lanovi
imaju prebivaliste ili boraviste na podrucju Opéine
KrSan.

U okviru sredstava za provedbu ovog Programa
dopustena je preraspodjela utvrdenih sredstava izmedu
pojedinih rashoda, a uz odobrenje op¢inskog nacelnika.

Clanak 4.

Za provodenje Programa osigurat ¢e se sredstva
u Proracunu Op¢ine Krsan kako slijedi:

Aktivnost A060101- Djelatnost
sportskih klubova
Sredstva predvidena za programe,

projekte, aktivnosti i manifestacije u 670.000,00
sportu - koje provode udruge
Ukupno program - Program javnih 670.000.00

potreba u sportu
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Clanak 5.

Izgradnja, investicijsko odrzavanje, adaptacije i
ostali zahvati na objektima sportske namjene na
podrucju Opcine Krsan, ostvaruju se u sklopu Programa
izgradnje, adaptacije i odrzavanja poslovnih stambenih i
ostalih objekata na podru¢ju Op¢ine Krsan.

Clanak 6.

Ovaj ¢e se Program objaviti u Sluzbenom
glasilu Op¢ine KrSan, i stupa na snagu 01. sije¢nja 2018.
godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-9
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vije¢a

Zdravko Vidak, v.r.

73.

Na temelju ¢lanka 117. Zakona o socijalnoj
skrbi (Narodne novine broj 157/13, 152/14, 99/15,
52/16, 16/17)) i clanka 19. Statuta Opcine KrSan
(Sluzbeno glasilo Op¢ine Krsan br.06/09 i 05/13), a u
skladu sa Odlukom o socijalnoj skrbi Opcine Krsan
(Sluzbeno glasilo Opc¢ine Krsan br. 09/04, 08/07 i
06/11), Opéinsko vije¢e Opéine KrSan je na svojoj
sjednici odrzanoj dana 19. prosinca 2017. godine
donijelo

PROGRAM
socijalne skrbi Opéine Krsan
za 2018. godinu

Clanak 1.

Programom javnih potreba u socijalnoj oblasti
potice se primjena mjera koje se poduzimaju radi zastite
zivotnog standarda i zbrinjavanja socijalno ugrozenih
osoba, kao i djelovanje radi prevencije poremecaja u
ponasanju.

Clanak 2.
Sredstva za financiranje Socijalnog programa,

temeljem Pravilnika sa utvrdenim kriterijima za dodjelu
financijske i ostalih oblika pomo¢i socijalno ugrozenim

stanovnicima Opc¢ine KrSan, te prijedloga Odbora za
socijalna pitanja i nacelnika Opcéine KrSan osiguravaju
se u Proracunu Opc¢ine KrSan za 2018. godinu kako
slijedi:

— pomo¢ za podmirenje troSkova stanovanja
(subvencije u placanju utroska elektri¢ne
energije, vode, odvoza smeca, stanarine),

— podmirenje dugovanih iznosa rezijskih
troSkova,

— subvencioniranje troskova prehrane ucenika
osnovnih skola,

— subvencioniranje prijevoza ucenika osnovnih i

srednjih Skola,

— sufinanciranje troskova smjestaja u ucenickom
domu,

— subvencioniranje smjestaja u instituciju
predskolskog odgoja,

— pomo¢ udrugama invalida i  ostalim

humanitarnim udrugama,

— pomo¢ starim i nemoénim osobama,

— sufinanciranje troskova za kuénu njegu,

— podmirenje troSkova operativnih zahvata,
lijecnickih pregleda i terapija,

— pomo¢ u prehrani i kuénim potrepsStinama,

—  pomo¢ u podmirenju pogrebnih troskova,

— novcana pomo¢ za opremu novorodenceta,

— subvencioniranje troskova ljetovanja i Skolskih
izleta djece temeljem zahtjeva,

— novc¢ana pomo¢.

Clanak 3.

Financijska pomo¢ dodjeljuje se u obliku:

— jednokratne financijske pomoc¢i u gotovinskoj
isplati putem blagajne Opé¢ine KrSan ili
dodjeljivanju bona - narudZbenice za nabavku
ziveznih namirnica i kuénih potrepstina,

— viSemjesecne financijske pomoéi u gotovinskoj
isplati putem blagajne Opé¢ine Krsan ili
dodjeljivanju bona - narudzbenice za nabavku
ziveznih namirnica i kuénih potrepstina,

— ostalim oblicima jednokratne ili visSemjesecne
pomoc¢i (nabavka odredenih vrsta roba ili
osiguravanje pruzanja odredenih vrsta usluga).

Clanak 4.
Sredstva za financiranje ovog Programa u

Proracunu Opc¢ine KrSan za 2018. godinu rasporeduju
na slijede¢i nacin:
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Aktivnost A070101- Pomo¢ obiteljima i kuéanstvima
372120 Pomo¢ obiteljima i ku¢anstvima u novcu 200.000,00
372121 Pomo¢ obiteljima-Skolske knjige 40.000,00
372122 Pomo¢ obiteljima-nakn.za pogr.troskove 40.000,00
372123 Pomo¢ obiteljima-suf.u¢eni¢kih domova 50.000,00
372170 Porodiljne naknade i oprema za novorodencad 120.000,00
372190 Ostale naknade iz proraéuna u novcu-ogrjev 20.000,00
372210 Sufinanciranje cijene prijevoza-u¢enika 170.000,00
372220 Pomo¢ i njega u kuci 25.000,00
372230 Pomo¢ obiteljima stanovanje 50.000,00
372231 Subvencija odvoza smeca-socijala 30.000,00
372232 Subvencija elektri¢ne energije-socijala 70.000,00
372233 Subvencija vode-socijala 30.000,00
372240 Prehrana-udenika osnovnih Skola 32.000,00
372241 Pomo¢ u prehrani-gradanima i ku¢anstvima-bonovi 85.000,00
372290 Pomo¢ umirovljenicima i starijim osobama u naravi 25.000,00
3722901 Pomo¢ u naravi-umirovljenicima i domaéicama 170.000,00
372292 Sufinanciranje boravka djece u vrtiu-socijala 100.000,00
383110 Nakn.S§tete uzrokovane prirodnim katastrofama 50.000,00
Aktivnost A070102- Pomo¢ invalidima i hendikepiranim osobama

Pomo¢ invalidnim i hendikepiranim osobama - Sredstva predvidena za

. . ) 30.000,00

programe koje provode udruge invalida
Aktivnost A070103- Sufinanciranje humanitarnih organizacija
381181 Tekuée donacije organizaciji Crvenog Kriza 30.000,00

Ostale donacije za humanitarne udruge - Sredstva predvidena za

. 50.000,00

programe koje provode udruge

Ukupno program - Program socijalne skrbi 1.417.000,00

Raspored sredstava socijalnog programa vrsit
¢e se u skladu s kriterijima iz Odluke o socijalnoj skrbi,
na prijedlog Odbora za socijalna pitanja, a temeljem
rjeSenja o pojedinaénim pravima po  osobnim
zahtjevima, te temeljem zaklju¢aka i odluka Opcinskog
nacelnika.

Za programe humanitarnih i ostalih udruga,
sredstva ¢e se dodjeljivati sukladno Uredbi o kriterijima,
mjerilima i postupcima financiranja i ugovaranja
programa i projekata od interesa za opce dobro koje
provode udruge (NN 26/15) i Odluci o kriterijima,
mjerilima 1 naCinu financiranja javnih potreba
sredstvima iz prora¢una Op¢ine Krsan.

U okviru sredstava za provedbu ovog Programa
dopustena je preraspodjela utvrdenih sredstava izmedu
pojedinih rashoda, a uz odobrenje opéinskog nacelnika.

Clanak 5.
Ovaj ¢e se Program objaviti u Sluzbenom

glasilu Op¢ine Krsan, i stupa na snagu 01. sijecnja 2018.
godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-10
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.

74.

Na temelju ¢lanka 4. Zakona o zastiti pucanstva
od zaraznih bolesti (Narodne novine br. 79/07,113/08 i
43/09) i ¢lanka 19. Statuta Opcéine Krsan (Sluzbeno
glasilo Op¢ine Krsan br.06/09), Op¢insko vije¢e Opcine
KrSan je na svojoj sjednici odrzanoj dana 19. prosinca
2017. godine donijelo:

PROGRAM
mjera zastite pucanstva od zaraznih bolesti
i javnih potreba zdravstvene zastite
Op¢ine Krsan za 2018. godinu
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Clanak 1.

Programom mjera zastite pucanstva od zaraznih
bolesti i javnih potreba zdravstvene zastite Opéine Krsan
za 2018. godinu (u daljnjem tekstu: Program) osigurava
se 1 ostvaruje preventivno spreCavanje prenosenja
zaraznih bolesti 1 poboljSanje uvjeta primarne
zdravstvene zastite na podru¢ju Opcine Krsan.

Program predvida i obuhvaca sljedece mjere:

dezinsekciju, dezinfekciju i deratizaciju,

zbrinjavanje zivotinja,

analiza kakvoc¢e mora,

higijenicarske usluge i javno zdravstvo,

organiziranje akcija kontrole krvnog pritiska i Secera
u Kkrvi,

financiranje mamografije,

sufinanciranje logopeda i djecjeg psihologa,
ispitivanje jelovnika za djecji vrtié,

sufinanciranje hitne medicinske pomoéi.

Clanak 2.
Predvidene mjere u Programu od posebnog su

znataja za Opéinu KrSan, pa se njihovo financiranje
osigurava u prora¢unu Op¢ine Krsan i to:

Aktivnost A080101- Poslovi deratizacije i
dezinsekcije i zbrinjavanja Zivotinja

323 | Deratizacija, dezinfekcija i

430 | dezinsekcija 70.000,00

323

430 | Zbrinjavanje zivotinja 50.000,00

1

Aktivnost A080102- Sufinanciranje ekipe hitne

medicinske pomoci i preventivnih pregleda

393 Sufinanciranje zdravstvenih

690 usluga (logoped, psiholog, 15.000,00
mamografija)

323 Isp'lflvanjejelovmka u djecjem 15.000,00

691 | vrticu

323 o .

692 Ispitivanje kakvoce mora 15.000,00

382 .

110 Nabava UZV za gin.amb. 4.000,00

381 . .

110 Sufinanciranje HMP 90.000,00

Ukupno program - Program 259.000,0

zdravstvene zastite 0

Clanak 3.

Raspored sredstava, izvrSioci programa i rokovi
u svrhu realizacije ovog Programa vrsit ¢e se temeljem
zakljucaka i odluka Op¢inskog nacelnika, kao i temeljem
planova ¢ije donosenje predvida zakon.

U okviru sredstava za provedbu ovog Programa
dopustena je preraspodjela utvrdenih sredstava izmedu
pojedinih rashoda, a uz odobrenje op¢inskog nacelnika.

Clanak 4.

Ovaj ¢e se Program objaviti u Sluzbenom
glasilu Op¢ine Krsan, i stupa na snagu 01. sijenja 2018.
godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROQJ: 2144/04-05-17-11
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.

75.

Na temelju c¢lanka 39. stavak 1. Zakona o
proraéunu (Narodne novine broj 87/08, 136/12 i 15/15)
te Clanka 19. Statuta Opéine KrSan (Sluzbeno glasilo
Op¢ine Krsan broj 06/09 i 05/13), Opéinsko vijece
Op¢ine Krsan, na sjednici odrzanoj dana 19. prosinca
2017. godine donosi:

PRORACUN
Op¢éine Kr$an za 2018. godinu
i projekcije za 2019. i 2020. godinu

Clanak 1.

Proracun Op¢ine KrSan za 2018.godinu i
projekcija za 2019. i 2020. godinu sadrzi slijedece
preglede, a koji su sastavni dio istog:

e Op¢i I dio Proracuna — U kojem su prihodi i primici
i rashodi i izdaci rasporedeni po ekonomskoj
klasifikaciji na prvoj razini (rekapitulacija)

e Op¢i II dio Proraéuna — U kojem su prihodi i primici
i rashodi 1 izdaci rasporedeni po ekonomskoj
klasifikaciji do trece razine raCunskog plana za
proracun 2018. godine, i do druge razine racunskog
plana za projekcije 2019. i 2020. godine.
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e Posebni dio Prora¢una — U kojem su rashodi i izdaci
Proracuna rasporedeni po namjenama i programima,
te  po ekonomskoj klasifikaciji na trecoj razini
ratunskog plana za proracun 2018. godine, i do
druge razine racunskog plana za projekcije 2019. i
2020. godine

Clanak 2.

Proracun Op¢ine KrSan za 2018. godinu i
projekcija za 2019. i 2020. godinu objaviti ¢e se u
Sluzbenom glasilu Op¢ine KrSan, i stupa na snagu 01.
sije¢nja 2018. godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-13
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.
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76.

Na temelju ¢lanka 14. stavka 1. Zakona o
prorac¢unu (Narodne novine broj 87/08, 136/12 i 15/15),
te Clanka 19. Statuta Opcine KrSan (Sluzbeno glasilo
Op¢ine Krsan br.06/09 i 05/13), Opcinsko vije¢e Opéine
Krsan, na sjednici odrzanoj dana 19. prosinca 2017.
godine donosi

ODLUKU
o izvrSavanju Proracuna Opé¢ine Krsan
za 2018. godinu

1. OPCE ODREDBE
Clanak 1.

Ovom se Odlukom ureduje struktura prihoda i
primitaka te rashoda i izdataka Proracuna Opcine Kr$an
za 2018. godinu (u daljem tekstu Proracun), njegovo
izvr§avanje, opseg zaduZivanja i jamstava Opcine Krsan,
upravljanje  javnim dugom te financijskom i
nefinancijskom imovinom, prava i obveze korisnika
proracunskih sredstava, pojedine ovlasti nacelnika
Op¢ine Krsan, te druga pitanja u svezi s izvrSavanjem
Proracuna.

Clanak 2.

Prora¢un se donosi i izvrSava u skladu s
nacelima jedinstva i to¢nosti proracuna, jedne godine,
uravnotezenosti, obracunske jedinice, univerzalnosti,
specifikacije, dobrog financijskog upravljanja i
transparentnosti.

II. SADRZAJ PRORACUNA
Clanak 3.

Proracun se sastoji od opceg i posebnog dijela,
te plana razvojnih programa.

Opéi dio proracuna ¢ini:

A. Racun prihoda i rashoda u kojem su iskazani
svi prihodi od poslovanja i prihodi od prodaje
nefinancijske imovine i svi tekuc¢i rashodi
poslovanja i rashodi za nabavu nefinancijske
imovine

B. Racun zaduzivanja/financiranja u kojem su
iskazani svi primici od financijske imovine i
zaduzivanja i svi izdaci vezani za financijsku
imovinu i otplatu kredita i zajmova.

C. RaspolozZiva sredstva iz prethodnih godina
(visak prihoda ili manjak prihoda)

Posebni dio — ¢ini plan rashoda i izdataka iskazanih
po organizacijskoj, ekonomskoj, funkcijskoj,
lokacijskoj i  programskoj  klasifikaciji,

rasporedenih u programe koji se sastoje od
aktivnosti i projekata, kao i izvorima
financiranja.

Plan razvojnih programa po godinama — ¢ine
planovi razvojnih programa za nefinancijsku
imovinu (investicije), kapitalne pomoéi i
donacije, utvrdeni dokumentima 0
srednjoro¢nim, odnosno dugoro¢nim planovima
razvitka, posebnim  zakonima, drugim
propisima ili op¢im aktima, a planirani po
godinama u kojima ¢e rashodi za programe
teretiti proracune sljedecih godina i po izvorima
prihoda za cjelovitu izvedbu programa.

III. IZVRSAVANJE PRORACUNA
Clanak 4.

Odsjek za financije 1 racunovodstvo u
Jedinstvenom upravnom odjelu, izvrS§ava Proracun na
temelju naloga Op¢inskog nacelnika i o tome ge redovno
izvjestava.

Za zakonito i pravilno planiranje i izvrSavanje
prorac¢una, odnosno za potpunu i pravodobnu naplatu
prihoda i primitaka, kao i za izvrSavanje svih rashoda i
izdataka u skladu s namjenama odgovoran je Opcinski
nacelnik.

Clanak 5.

Samo naplaceni prihodi u kalendarskoj godini
priznaju se kao prihodi Proracuna za 2018. godinu.
Rashodi za koje je nastala obveza u 2018. godini,
rashodi su Proracuna za 2018. godinu, neovisno o
placanju.

Prihodi i primici proracuna ubiru se i uplacuju u
proraéun u skladu sa zakonom ili drugim propisima,
neovisno o visini iznosa planiranih u prora¢unu.

Pogresno ili vise uplaceni prihodi u Proracun,
vracaju se uplatiteljima na teret tih prihoda. Pogresno ili
viSe uplaceni prihodi u prora¢une prethodnih godina,
vracaju se uplatiteljima na teret rashoda Proracuna
tekuce godine.

Clanak 6.

Proracunska sredstva koristit ¢e se samo za
namjene utvrdene u Proracunu. Rashodi i izdaci
realiziraju se do iznosa planiranih proracunom.

Po nacelu univerzalnost, prihodi i primici sluze
za podmirivanje svih rashoda i izdataka, osim ako
zakonskim propisima, odnosno Odlukom o izvrSavanju
proracuna nije drugacije propisano.

Za financiranje odredenih rashoda i izdataka
koriste se namjenski prihodi i primici, a to su pomoci,
donacije, prihodi za posebne namjene, prihodi od
prodaje ili zamjene imovine u vlasniStvu opcine,
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naknade s naslova osiguranja i namjenski primici od
zaduzivanja i prodaje dionica i udjela.

Ukoliko za podmirenje rashoda iz stavka 1.
ovog clanka, prihodi i primici nisu dostatni, isti ¢e se
podmirivati na teret ostalih — nenamjenskih proracunskih
prihoda.

Iznimno od stavka 3. ovog c¢lanka, otplate
glavnica i kamata od zaduzivanja i danih jamstava mogu
se izvrSavati u iznosima iznad planiranih.

Namjenski prihodi i primici koji nisu iskoriSteni
u prethodnoj godini prenose se u proracun za tekucu
proracunsku godinu.

Clanak 7.

Ako tijekom godine dode do znatnije
neuskladenosti planiranih prihoda i primitaka i rashoda i
izdataka Proracuna, Opcinski nacelnik ¢e predloziti
Opé¢inskom vijeCu da donese Izmjene i dopune
Proracuna radi uravnotezenja, odnosno preraspodjele
sredstava.

Iznimno, ako se preraspodjela ne izvr$i u skladu
sa stavkom 1. ovoga ¢lanka, preraspodjela sredstava na
proracunskim stavkama moze se izvrsiti najvise do 5%
rashoda i izdataka na proracunskoj stavci koja se
umanjuje, uz odobrenje Opcinskog nacelnika.

Proracunska  sredstva ne  mogu se
preraspodijeliti izmedu Racuna prihoda i rashoda i
Racuna financiranja.

Op¢inski nacelnik o preraspodjelama izvjeStava
Op¢insko vije¢e prilikom donoSenja izmjena i dopuna
Proracuna, odnosno u polugodiSnjem 1 godiSnjem
izvjestaju o izvrSenju proracuna.

V. UPRAVLJANJE FINANCIJSKOM |
NEFINANCIJSKOM IMOVINOM

Clanak 8.

Proracun se izvrSava u skladu s raspolozivim
sredstvima i1 dospjelim obvezama, odnosno koristenje
proracunskih sredstava ovisi o visini i dinamici
ostvarenja prihoda. Ako se prihodi i primici Prorac¢una
ne napla¢uju u planiranim svotama i planiranoj dinamici
tijekom godine, prednost u podmirivanju obveza
Proracuna imaju rashodi i izdaci za redovnu djelatnost
Op¢ine Krsan.

Clanak 9.

Svaki rashod i izdatak iz Proracuna mora se
temeljiti na vjerodostojnoj knjigovodstvenoj ispravi
kojom se dokazuje obveza placanja.

Pla¢anje predujma moguce je samo iznimno, na
temelju odobrenja nacelnika Op¢ine Krsan.

Clanak 10.

Ako aktivnosti i projekti za koje su sredstva
osigurana u proracunu 2018. godine nisu izvrSeni do
visine utvrdene Prora¢unom, mogu se izvrSavati u
sljedecoj godini na nacin da se neizvrSena razlika do
visine utvrdene Prora¢unom, prikaze kao obveza.

Clanak 11.

Raspolozivim nov€anim sredstvima na racunu
Proracuna u skladu sa zakonskim propisima upravlja
Op¢inski nacelnik.

Novc€ana sredstva iz stavka 1. ovoga Clanka
mogu se polagati u Hrvatsku narodnu banku, poslovnu
banku te ulagati u drzavne vrijednosne papire, postujuci
nacela sigurnosti, likvidnosti i isplativosti ulaganja.

Opc¢insko vije¢e moze, na prijedlog Opéinskog
nacelnika, odluciti o kupnji dionica ili udjela u
trgovackom drustvu, ako su za kupnju osigurana
sredstva u Proracunu i ako se time Stiti javni interes,
odnosno interes Op¢ine krSan.

Aktivnosti i projekti financirani iz sredstava
Europske unije, te kapitalni projekti, koji nisu izvrSeni
do kraja 2017. godine, mogu se prenijeti i izvr§avati u
2018. godini, pod uvjetom da su proracunska sredstva,
koja su za njihovu provedbu bila osigurana u Proracunu
za 2017. godinu, na kraju 2017. godine ostala neizvr§ena
ili izvr$ena u iznosu manjem od planiranog.

Clanak 12.

Op¢ina Krsan moze se kratkoro¢no zaduziti
samo za premoscivanje jaza nastalog zbog razlicite
dinamike priljeva sredstava i dospije¢a obveza, i to
najduze do 12 mjeseci, bez moguénosti daljnjeg
reprograma ili zatvaranja postoje¢ih obveza po
kratkoro¢nim kreditima ili zajmovima uzimanjem novih
kratkoro¢nih kredita ili zajmova.

Opé¢ina Krsan moze se dugoro¢no zaduZiti samo
za investiciju koja je planirana i financira se iz njezina
Proracuna, sukladno zakonskim propisima.

Odluku o dugorotnom zaduzivanju Opcine
donosi Op¢insko vijece, temeljem koje Opcinski
nacelnik sklapa ugovor.

Clanak 13.

Op¢inski nacelnik moze otpisati ili djelomi¢no
otpisati potrazivanja ukoliko bi troskovi postupka
naplate potrazivanja bili u neisplativi s obzirom na
visinu potrazivanja, ili iz nekih drugih opravdanih
razloga.

Op¢inski nacelnik moze na zahtjev duznika, uz
primjereno osiguranje i kamate, odgoditi placanje ili
odobriti obro¢nu otplatu duga, ako se time poboljsavaju
duznikove moguénosti otplate duga od kojega inace ne
bi bilo moguce naplatiti cjelokupan dug.
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Clanak 14.

Op¢inski nacelnik upravlja nefinancijskom
imovinom brigom dobrog gospodara, sukladno opéim
aktima Op¢ine Krsan.

Upravljanje imovinom iz stavka 1. ovog ¢lanka
podrazumijeva njezino koristenje, odrzavanje i davanje u
zakup.

Clanak 15.

Op¢inski nacelnik odlucuje o stjecanju i
otudivanju pokretnina i nekretnina u vlasnistvu Opéine
Krsan, ¢ija pojedinacna vrijednost ne prelazi 0,5%
iznosa prihoda bez primitaka ostvarenih u godini koja
prethodi godini u kojoj se odluCuje o stjecanju i
otudivanju pokretnina i nekretnina, te ako je stjecanje i
otudivanje pokretnina i nekretnina planirano u
proraéunu, a stjecanje 1 otudivanje pokretnina i
nekretnina provedeno u skladu sa zakonskim propisima.

U slucaju da vrijednost pokretnine i nekretnine
iz stavka 1. ovoga c¢lanka prelazi 0,5% iznosa prihoda
bez primitaka ostvarenih u godini koja prethodi godini u
kojoj se odlucuje o stjecanju i otudivanju pokretnina i
nekretnina, odluku o stjecanju i otudenju pokretnina i
nekretnina donosi Op¢insko vije¢e Opcéine Krsan.

Clanak 16.

Op¢ina Krsan kao javni narucitelj obveznik je
primjene Zakona o javnoj nabavi, §to znali da se
postupak nabave roba, usluga i ustupanje radova mora
provoditi sukladno navedenom Zakonu i drugim
propisima koji reguliraju postupak nabave roba, usluga i
ustupanja radova.

V. KORISNICI PRORACUNSKIH SREDSTAVA
Clanak 17.

Sredstva za rashode i izdatke osiguravaju se u
Proracunu za:

e programe, projekte i aktivnosti op¢inskih tijela

e ostale Korisnike proracunskih sredstava po
pojedinim programima, projektima i
aktivnostima

e opcinske proracunske korisnike: Djecji vrti¢
Kockica, i Vije¢e bosnjacke nacionalne
manjine

Clanak 18.

Op¢ina KrSan u svom djelokrugu ima dva
proracunska korisnika:

-Vije¢e bosnjacke nacionalne manjine, koje
djeluje u okviru Op¢ine KrSan i nema svoj zasebni
racun, temeljem cega su aktivnosti prikazane u

proracunu Op¢ine KrSan, te ne mora sastavljati zasebne
izvjestaje i

- Djec¢ji vrti¢ Kockica — ¢iji je osniva¢ Opcina
Krsan i koji za sada posluje preko vlastitog racuna.

Proracunski korisnici obvezno primjenjuju
odredbe Zakona o proracunu i ove Odluke koje se
odnose na izradu financijskih planova, upravljanja
nov€anim sredstvima, zaduzivanje i davanje jamstva,
izvjeStavanje te nadzor nad poslovanjem i koriStenjem
proracunskih sredstava te zakonske odredbe o
prora¢unskom racunovodstvu.

U konsolidiranim financijskim izvjestajima i
planu proracuna Opéine Krsan, iskazuju se svi prihodi i
rashodi proracunskog korisnika.

Financijski planovi proracunskih korisnika
dostavljaju se JUO Odsjeku za financije i racunovodstvo
do 30. rujna 2017. godine.

Proracunski korisnik u financijskom planu treba
iskazati sve svoje prihode i rashode bez obzira na
moguce uplate dijela prihoda korisnika u proracun
Op¢ine Krsan ili podmirivanje dijela rashoda korisnika
izravno s racuna proracuna. Financijski plan
proracunskog korisnika treba biti uravnotezen.

Ukoliko tijekom poslovne godine nepredvidene
okolnosti dovedu do neplaniranih ostvarenja prihoda te
rashoda proracunskih sredstava, a koje su vezane uz
financiranje nadleznog proracuna, izmjenama se moze
pristupiti samo uz suglasnost Opéine Krsan i uskladenje
sa ProraCunom iste.

Clanak 19.

Nakon donosenja Proracuna, Upravni odjel
Op¢ine Krsan obvezan je izvijestiti korisnike
proracunskih sredstava o odobrenim sredstvima.

Korisnici proracunskih sredstava obvezni su
izraditi godisnje izvje$c¢e o nacinu troSenja proracunskih
sredstava i dostaviti ga Opc¢inskom nacelniku.

Ukoliko se utvrdi da su sredstva bila
nenamjenski koristena Opéinski nacelnik moze poduzeti
mjere za naknadu tako utroSenih sredstava ili obustaviti
daljnju isplatu sredstava.

Korisnici proracunskih sredstava obvezni su
izraditi godiSnji izvjeStaj o poslovanju i dostaviti ga
Upravnom odjelu.

Upravni odjel Opéine ima pravo nadzora nad
financijskim, materijalnim i racunovodstvenim
poslovanjem korisnika proracunskih sredstava, te nad
zakonitoS¢u 1 svrsishodnom uporabom proracunskih
sredstava.

Sredstva za pokroviteljstva te za aktivnosti i
projekte koja se izvrSavaju kao subvencije, donacije i
pomo¢i pojedinom korisniku, rasporeduje  Opcinski
nacelnik ako krajnji korisnik nije utvrden u Posebnom
dijelu ProraCuna, programu javnih potreba ili nekom
drugom aktu.
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VL IZVJESTAVANJE o) IZVRSENJU

PRORACUNA
Clanak 20.

Polugodisnji izvjeStaj o izvrSenju Proracuna
dostavlja se Opéinskom nacelniku do 5. rujna tekuce
godine. Op¢inski nacelnik podnosi Opc¢inskom vije¢u, na
donosenje polugodisnji izvjestaj o izvrSenju Proracuna
do 15 rujna tekuce godine.

Godisnji izvjeStaj o izvrSenju Proracuna
dostavlja se Opc¢inskom nacelniku do 1. svibnja tekuce
godine za prethodnu godinu. Op¢inski nacelnik podnosi
Op¢inskom vije¢u na donoSenje godiSnji izvjestaj o
izvrSenju Proratuna do 1. lipnja tekuée godine za
prethodnu godinu.

Op¢inski nacelnik dostavlja godis$nji obracun
Prora¢una Ministarstvu financija i Drzavnom uredu za
reviziju uroku od 15 dana nakon §to ga usvoji Opéinsko
vijece.

Clanak 21.

Ova ¢e se Odluka objaviti u Sluzbenom glasilu
Op¢ine Krsan i stupa na snagu 01. sije¢nja 2018. godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-14
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.

77.

Na temelju ¢lanka 33. Zakona o proracunu
(Narodne novine broj 87/08 i 136/12), te ¢lanka 19.
Statuta Op¢ine Krsan (Sluzbeno glasilo Op¢ine Krsan br.
06/09, 05/13 i1 15/15), Op¢insko vije¢e Opcine KrSan je
na sjednici odrzanoj dana 19. prosinca 2017. godine
donijelo

ODLUKU
o prihvaéanju Plana razvojnih programa - investicije
Op¢ine Krsan za 2018. i projekcije
za 2019. i 2020. godinu

1. Prihvaca se Plan razvojnih programa za slijedece
investicije:
e Gospodarska zona Krsan
e Setnica Plomin Luka-Brestova
e (Obnova i revitalizacija Starog Grada KrSan

e Izgradnja sportske dvorane Potpican

e Izgradnja priveza ¢amaca Plomin Luka

e Izgradnja Doma za umirovljenike

e lzgradnja nerazvrstane ceste - prilaz Nacinovi¢i

o Sufinanciranje izgradnje opcée bolnice Pula

e Sufinanciranje izgradnje komunalnog
odlagalista Kastijun

e Prosirenje groblja Kr$an

e lzgradnja sustava oborinske odvodnje u
Potpiénu

e Financiranje EKo-muzeja Vlaski puti

2. Plan iz to€.1, prikazan je u tablici naslova Plan
razvojnih programa Op¢ine KrSan za razdoblje od 2018.
do 2020. godine, a koja je sastavni dio ove Odluke.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-15
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.
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78.

Na temelju clanka 19. Statuta Opc¢ine Krsan
(Sluzbeno glasilo Opéine KrSan br. 06/09, 05/13.),
¢lanka 11 .st.5. Odluke o gospodarenju nekretninama u
vlasnistvu Op¢ine Kr$an (Sluzbeno glasilo Opé¢ine Krsan
br. 7/09., 8/14. i 14/16.), Op¢insko vijece Opc¢ine Krsan
dana 19. prosinca 2017. godine donosi

ODLUKU
0 prodaji nekretnine

1. Op¢ina Krsan prodaje Bren¢i¢ Edeu, Plomin
67, 52234 Plomin, OIB 19319962341, kao jedinom i
najpovoljnijem ponudacu, nekretninu oznacenu kao k.¢.
br. 110/1 ZGR, upisana u z.kwul. 13 u k.o. Plomin,
vlasnistvo Op¢ine Krsan u cjelini, nekretnina se nalazi u
naselju Plomin.

2. Sukladno uvjetima natjecaja, nekretnina se
prodaje u zateCenom stanju, te Opcéina KrSan ne
preuzima prema kupcu ili bilo kojoj tre¢oj osobi obvezu
daljnjeg rjesavanja imovinsko-pravnih pitanja, kao ni
pristupa na javno-prometnu povr$inu za bilo koju
nekretninu koja je predmet kupoprodajnog ugovora.

3. Za nekretninu iz to¢.1. ove odluke kupac
Bren¢i¢ Edeo, Plomin 67, 52234 Plomin duzan je
platiti Op¢ini KrSan kupoprodajnu cijenu nekretnine
postignutu na javnom natjeCaju (16.250,00 kn)
umanjenu za jaméevinu od 1.620,00 kn koju je kao
ponudac za istu uplatio, tj. duZan je uplatiti ukupan iznos
od 14.630,00 kn na ziro-racun Opéine Kr$an, IBAN
HR9124020061821700003, model HR68, s pozivom nha
broj: 7757 — OIB.

4. Osim kupoprodajne cijene iz to¢. 3. ove
odluke, kupac Bren¢i¢ Edeu duzan je Opcini Kr$an
platiti u roku 30 dana od dana prijema ove odluke i
troskove vezane =za objavu natjeCaja 1 procjenu
nekretnine i to iznos u visini od 1.175,00 kn. Ove
troskove je imenovani duzan uplatiti na Zziro-ra¢un
Opc¢ine Krsan, IBAN HR9124020061821700003, model
HR68, s pozivom na broj: 7706 — OIB.

5. Nakon uplate cjelokupnog iznosa
kupoprodajne cijene iz to¢. 3. kao i troSkova iz to¢. 4.,
kupac Bren¢i¢ Edeo moze pristupiti sklapanju
kupoprodajnog ugovora, nakon cCega stjeCe pravo
uknjizbe vlasniStva nad nekretninom.

6. U slucaju neispunjenja obveze iz to¢. 3. i 4.
ove odluke, Op¢ina KrSan zadrzava upla¢enu jamcevinu
na ime pokrica troSkova vezanih za provodenje
natjecaja, te neée sklopiti kupoprodajni ugovor, odnosno
ne¢e dozvoliti uknjizbu prava vlasniStva imenovanog
nad nekretninom.

7. Na temelju ove Odluke Opé¢inski nacelnik
Op¢ine Krsan sklopit ¢e u ime Opéine Krsan, kao

prodavatelja, s kupcem ugovor o kupoprodaji nekretnine
iz to¢.1. ove Odluke.

8. Ova Odluka stupa na shagu danom
donosenja, a objavit ¢e se u Sluzbenom glasilu Opéine
Krsan.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-16
Krsan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.

79.

Na temelju ¢lanka 19. Statuta Opcéine Krsan
(Sluzbeno glasilo Opc¢ine Krsan br. 06/09, 05/13.),
¢lanka 11 .st.5. Odluke o gospodarenju nekretninama u
vlasni$tvu Opéine Krsan (Sluzbeno glasilo Op¢ine Kr$an
br. 7/09., 8/14. 1 14/16.), Opcinsko vijece Opcine Krsan
dana 19. prosinca 2017. godine donosi

ODLUKU
o0 prodaji nekretnine

1. Op¢ina Krsan prodaje Faraguna Boneta
Vanesi, Vozili¢i 19, 52234 Plomin, OIB 52255062034,
kao jedinom i najpovoljnijem ponudacu, nekretninu
oznacenu kao k.¢. br. 1998/1, upisana u z.k.ul. 1820 k.o.
Plomin, vlasni$tvo Op¢ine Krsan u cjelini, nekretnina se
nalazi u naselju Vouzilici.

2. Sukladno uvjetima natjeCaja, nekretnina se
prodaje u zateCenom stanju, te Opcina KrSan ne
preuzima prema kupcu ili bilo kojoj tre¢oj osobi obvezu
daljnjeg rjesavanja imovinsko-pravnih pitanja, kao ni
pristupa na javno-prometnu povrSinu za bilo koju
nekretninu koja je predmet kupoprodajnog ugovora.

3. Za nekretninu iz to¢.1. ove odluke kupac
Faraguna Boneta Vanesa, Vozili¢i 19, 52234 Plomin
duzna je platiti Opéini KrSan kupoprodajnu cijenu
nekretnine postignutu na javnom natje¢aju (23.150,00
kn) umanjenu za jamcevinu od 2.310,00 koju je kao
ponudac za istu uplatila, tj. duzna je uplatiti ukupan
iznos od 20.840,00 kn na ziro-raun Opcine KrSan,
IBAN HR9124020061821700003, model HR68, s
pozivom na broj: 7757 — OIB.

4. Osim kupoprodajne cijene iz to¢. 3. ove
odluke, kupac Faraguna Boneta Vanesa duZna je
Op¢ini Krsan platiti u roku 30 dana od dana prijema
ove odluke i troskove vezane za objavu natjeCaja i
procjenu nekretnine i to iznos u visini od 1.425,00 kn.
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Ove troSkove je imenovani duZzan uplatiti na ziro-racun
Op¢ine Krsan, IBAN HR9124020061821700003, model
HR68, s pozivom na broj: 7706 — OIB.

5. Nakon uplate cjelokupnog iznosa
kupoprodajne cijene iz to€. 3. kao i troskova iz to¢. 4.,
kupac Faraguna Boneta Vanesa moze pristupiti
sklapanju kupoprodajnog ugovora, nakon &ega stjece
pravo uknjizbe vlasniStva nad nekretninom.

6. U slucaju neispunjenja obveze iz toc. 3. i 4.
ove odluke, Op¢ina KrSan zadrzava upla¢enu jamcevinu
na ime pokrica troskova vezanih za provodenje
natjeéaja, te nece sklopiti kupoprodajni ugovor, odnosno
neée dozvoliti uknjizbu prava vlasniStva imenovanog
nad nekretninom.

7. Na temelju ove Odluke Opéinski nacelnik
Op¢ine KrSan sklopit ¢e u ime Opcine KrSan, kao
prodavatelja, s kupcem ugovor o kupoprodaji nekretnine
iz to¢.1. ove Odluke.

8. Ova Odluka stupa na snagu danom
donosenja, a objavit ¢e se u Sluzbenom glasilu Op¢ine
Krsan.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN
KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-17
Krsan, 19. prosinca 2017.

Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.

80.

Na temelju ¢lanka 19. Statuta Opcine KrSan
(Sluzbeno glasilo Opéine Kr$an br. 06/09, 05/13.),
Clanka 11 .st.5. Odluke o gospodarenju nekretninama u
vlasnistvu Op¢ine Krsan (Sluzbeno glasilo Op¢ine Krsan
br. 7/09., 8/14. i 14/16.), Opcinsko vijece Opc¢ine Krsan
dana 19. prosinca 2017. godine donosi

ODLUKU
0 prodaji nekretnine

1. Op¢ina Krsan prodaje drustvu LORI d.o.0
Vozili¢i 76, 52234 Plomin, OIB 39313643857, kao
jedinom i najpovoljnijem ponudacu, nekretninu
oznaenu kao k.¢. br. 2112/77, upisana u z.k.ul. 3880
k.o. Krsan, suvlasni§tvo Op¢ine Krsan u 4800/10000
dijela, etazno vlasni§tvo (E-1).,s kojim je povezano
pravo vlasniStva na poslovni prostor br. 1 u prizemlju
zgrade, a koji se sastoji od ulaznog hola, trgovine,
predprostora, WC-a, skladista i vanjskog stubista ukupne
povrsine 123, 27 m2, u elaboratu oznacenog Srafurom —

kose crte plave boje, nekretnina se nalazi u naselju
Voziliéi.

2. Sukladno uvjetima natjecaja, nekretnina se
prodaje u zateCenom stanju, te Opcina KrSan ne
preuzima prema kupcu ili bilo kojoj tre¢oj osobi obvezu
daljnjeg rjeSavanja imovinsko-pravnih pitanja, kao ni
pristupa na javno-prometnu povrSinu za bilo koju
nekretninu koja je predmet kupoprodajnog ugovora.

3. Za nekretninu iz to€.l1. ove odluke kupac

drustvo LORI d.o.0 Vozili¢i 76, 52234 Plomin, duzno
je platiti Op¢ini KrSan kupoprodajnu cijenu nekretnine
postignutu na javnom natjecaju (562.000,00 kn), uz 4 %
kamata na obroc¢nu otplatu kupoprodajne cijene.
Kupac drustvo LORI d.o.0 Vozili¢i 76, 52234 Plomin,
duzno je u roku od 30 dana od dana prijema ove
odluke uplatiti 30% ukupnog iznosa postignute
kupoprodajne cijene umanjenu za jamcevinu od
56.199,78 kn koju je kao ponuda¢ za istu uplatio, tj.
duZan je uplatiti ukupan iznos od 168.600,00 kn na Ziro-
ratun Op¢ine Krsan, IBAN HR9124020061821700003,
model HR68, s pozivom na broj: 7757 — OIB.

4. Preostali iznos postignute kupoprodajne
cijene kupac drustvo LORI d.e.0 Vozili¢i 76, 52234
Plomin duzno je plati obro¢nom otplatom u 6 rata
prema Otplatnom planu koji ¢ini sastavni dio ove
Odluke.

5. Osim kupoprodajne cijene iz toc. 3. ove
odluke, kupac drustvo LORI d.0.0. duzno je Op¢ini
Krsan platiti u roku 30 dana od dana prijema ove
odluke i troskove vezane za objavu natjeCaja i procjenu
nekretnine i to iznos u visini od 1.425, 00 kn. Ove
troskove je imenovano duzno uplatiti na Zziro-racun
Op¢ine Krsan, IBAN HR9124020061821700003, model
HR68, s pozivom na broj: 7706 — OIB.

6. Nakon uplate cjelokupnog iznosa
kupoprodajne cijene iz to€. 3. kao i troSkova iz to€. 5.,
kupac drustvo LORI d.0.0. moZe pristupiti sklapanju
kupoprodajnog ugovora, nakon c¢ega stjeCe pravo
uknjizbe vlasniStva nad nekretninom.

7. U slucaju neispunjenja obveze iz to¢. 3.1 5.
ove odluke, Op¢ina Krsan zadrzava upla¢enu jamcevinu
na ime pokria troskova vezanih za provodenje
natjecaja, te nece sklopiti kupoprodajni ugovor, odnosno
nece dozvoliti uknjizbu prava vlasniStva imenovanog
nad nekretninom.

8. U slucaju neizvrSavanja obveze obrocne
otplate kupoprodajne cijene iz to¢.4. ove Odluke duze od
3 mjese¢na obroka pristupit ¢e se poniStenju natjecaja te
zadrzavanju upla¢ene jamcevine i troSkova postupka.

9. Na temelju ove Odluke Op¢inski nacelnik se
ovlaséuje da izmijeniti Otplatni plana kojim se smanjuje
broj obro¢nih otplata.

10. Na temelju ove Odluke, nakon uplate
cjelokupne kupoprodajne cijene i troskova natjeCaja,
Op¢inski nacelnik Op¢ine KrSan sklopit ¢e u ime Opéine
Krsan, kao prodavatelja, sa drustvom LORI d.0.0
Vozili¢i 76, 52234 Plomin ugovor o Kupoprodaji
nekretnine iz to¢.1. ove Odluke.
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11. Ova Odluka stupa na snagu danom donoSenja, a
objavit ¢e se u Sluzbenom glasilu Op¢ine KrSan.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN
KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-18
Krsan, 19. prosinca 2017.

Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.

81.

Na temelju c¢lanka 42 Zakona o lokalnim
porezima (Narodne novine broj 115/16 1 101/17) i ¢lanka
19. Statuta Opcine Krsan (Sluzbeno glasilo Opcéine
Krsan br.06/09 i 05/13), Op¢insko vijece Opc€ine Krsan,
na sjednici odrZanoj dana 19. prosinca 2017. godine
donijelo je

ODLUKU
o lokalnim porezima Op¢éine Kr$an
I. OPCA ODREDBA
Clanak 1.
Ovom Odlukom o lokalnim porezima Opcine
Krsan utvrduju se vrste poreza, porezni obveznik,
porezna osnovica, stope i visina poreza te nacin
obracuna i placanja poreza koji pripadaju Opcini Krsan.
Il. VRSTE POREZA
Clanak 2.
U Op¢ini Krsan uvode se sljedeci porezi:

1. Porez na potroSnju
2. Porez na kuée za odmor

1. Porez na potrosnju
Clanak 3.

Porez na potroSnju plaéa se na potrosSnju
alkoholnih pica (vinjak, rakija i Zestoka pica), prirodnih
vina, specijalnih vina, piva i1 bezalkoholnih pi¢a u
ugostiteljskim objektima.

Obveznik poreza na potroSnju je pravna i
fizicka osoba koja pruza ugostiteljske usluge.

Clanak 4.

Porez na potros$nju placa se po stopi do 3% na
osnovicu, koju ¢ini iznos prodajne cijene bez poreza na
dodanu vrijednost.

Porez na potro$nju plac¢a se mjesecno i prihod je
jedinice lokalne samouprave na podru¢ju na kojem je
obavljena prodaja pica.

Utvrdenu obvezu porezni obveznik duzan je
platiti do posljednjeg dana u mjesecu za prethodni
mjesec.

2. Porez na kucée za odmor
Clanak 5.

Porez na kuce za odmor plaéaju pravne i fizicke
osobe koje su vlasnici ku¢a za odmor, a koje se nalaze
na podruc¢ju Op¢ine Krsan i prihod je proracuna Opcine
KrSan.

Kuca za odmor je svaka zgrada ili dio zgrade ili
stan koji se koriste povremeno ili sezonski.

Clanak 6.

Porez na kuce za odmor plaéa se godisnje, u
iznosu od 10,50 kuna po cetvornom metru korisne
povrsine kuée za odmor.

Porez na kuce za odmor placa se u roku od 15
dana od dana dostave Rjesenja o utvrdivanju istog.

I1l. PROVEDBENE ODREDBE
Clanak 7.
Opéina Krsan poslove utvrdivanja,

evidentiranja, nadzora, naplate i ovrhe radi naplate
lokalnih poreza propisanih ovom Odlukom, u cijelosti
prenosi na Upravni odjel za proracun i financije Istarske
Zupanije.

Navedenom tijelu za obavljanje poslova iz
stavka 1. ovog ¢lanka pripada naknada u iznosu 5% od
ukupno naplacenih prihoda.

Clanak 8.

Ovlas¢uje se nadlezna organizacija platnog
prometa zaduzena za naplatu i rasporedivanje javnih
prihoda, da naknadu iz ¢lanka 6. ove Odluke, uplati u
Proracun Istarske Zupanije do zadnjeg dana u mjesecu za
protekli mjesec
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IV. PRIJELAZNE I ZAVRSNE ODREDBE
Clanak 9.

Danom stupanja na snagu ove Odluke prestaje
vaziti Odluka o porezima Opc¢ine KrSan (Sluzbeno
glasilo Op¢ine Krsan broj 2/02 i 105/06).

Postupci u svezi sa utvrdivanjem i naplatom
op¢inskih poreza zapoceti do dana stupanja na snagu ove
Odluke, dovr§iti ¢e se prema odredbama Odluke o
porezima Op¢ine Kr$an (Sluzbeno glasilo Opéine Kr$an
broj 2/02 i 105/06).

Clanak 10.

Ova ¢e se Odluka objaviti u Sluzbenom glasilu
Op¢ine Krsan i stupa na snagu 01. sije¢nja 2018. godine.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROQJ: 2144/04-05-17-19
Kr$an, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.

82.

Na temelju ¢lanka 19. stavak 1. tocka 7. Statuta
Op¢ine Krsan (Sluzbeno glasilo Opéine Krsan br. 06/09
i 07/13), te ¢lanka 8. Odluke o Kriterijima, mjerilima i
na¢inu financiranja javnih potreba sredstvima iz
Proracuna Opéine Krsan, Opcinsko vije¢e Opéine Krsan,
dana 19. prosinca 2017. godine donosi

ODLUKU
0 oshivanju Povjerenstva za ocjenjivanje
prijavljenih programa, projekata, aktivnosti i
manifestacija koje se financiraju iz Prora¢una opéine
Krsan za 2018. godinu

Osniva se Povjerenstvo za ocjenjivanje
prijavljenih  programa, projekata, aktivnosti i
manifestacija koje se financiraju iz Proracuna op¢ine
Krsan za 2018. godinu (u daljem tekstu: povjerenstvo),
kao radno tijelo Op¢inskog vijec¢a Opéine KrSan.

Povjerenstvo iz tocke 1. ove Odluke sastoji se
od 4 ¢lana i predsjednika.

Predsjednik povjerenstva koordinira radom
Povjerenstva i1 priprema zbirna izvje$¢a zbrajanjem

pojedina¢nih  ocjena svakog ¢lana  Povjerenstva,
usuglaSava stajalista te priprema zavr$no izvjesée o radu
Povjerenstva.

.

U Povjerenstvo se imenuju:

1. Ivan Vozila - predsjednik
2. Dezi Paliska — ¢lan,

3. DuSan Kru$var — ¢lan,

4. Robi Bodrozi¢ — ¢lan,

5. Andrej Lipnik — ¢lan.

V.

Zadaca svakog ¢lana Povjerenstva je da:

- seupozna s tekstom javnog natjecaja.

- potpiSe izjavu o nepristranosti i povjerljivosti.

- razmotri i prema postavljenim pitanjima u
propisanom obrascu ocijeni prijave udruga.

- prijave procijeni objektivno, nepristrano i bez
subjektivnih utjecaja te svaku dodijeljenu
ocjenu obrazlozi.

- istakne najveée prednosti i mane svake
procijenjene prijave.

- preporuéi trazenje dodatne dokumentacije
ukoliko ocijeni da je potrebni.

Zadaca Povjerenstva je da:

- zajednicki ocjene svaku prijavu.

- u sluCaju opravdane sprijeCenosti ocjenjivaca
imenuje zamjene.

- na temelju dodijeljenih ocjena, Povjerenstvo
izraduje prijedlog (privremenu rang listu) i
rezervnu listu za financiranje.

- Povjerenstvo  daje prijedlog  Opc¢inskom
nacelniku za odobravanje financijskih sredstava
za programe ili projekte.

V.

Ova Odluka objaviti ¢e se u Sluzbenom glasilu
Op¢ine Krsan i stupa na snagu osmog dana od dana
objave.

OPCINSKO VIJECE OPCINE KRSAN

KLASA: 021-05/17-01/12
URBROJ: 2144/04-05-17-20
KrSan, 19. prosinca 2017.
Predsjednik
Op¢inskog vijeca

Zdravko Vidak, v.r.




